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ABSTRAK

Die spotprent is 'n medium wat reeds eeue lank gebruik word om politieke en sosiale
kommentaar te lewer en is vandag steeds 'n belangrike mediaverskynsel. Spotprente is
verder ook deur die eeue as propaganda-medium gebruik, veral in tye van oorlog. Die
Anglo-Boereoorlog van 1899-1902 word as die eerste werklike media-oorlog beskryf.
Veral die Britse regering het nie geskroom om die media aan te wend om Britse
oorlogspropaganda te versprei nie. Satiriese publikasies was gewilde media van
kommunikasie, veral omdat dit spotprente bevat het. Ten tyde van die Anglo-
Boereoorlog het die gebruik van spotprente gefloreer en aangesien dit so gewild was, is

dit doeltreffend deur die Britse media aangewend.

Die primére doelwit van hierdie studie was dus 'n tematiese inhoudsanalise van die
boodskappe tydens die Anglo-Boereoorlog (1899-1902) in spotprente in die Britse
satiriese joernaal Punch. Sekondére doelwitte was om te bepaal watter kodes,
konvensies, enkoderingstrategieé¢ en karakters in die spotprente voorkom, asook om te

bepaal of enige stereotipering in die spotprente voorkom.

’n Kwalitatiewe inhoudsanalise is gedoen, spesifiek propaganda-analise. Spotprente is uit
twee van die drie fases van die Anglo-Boereoorlog gekies, aangesien spotprente uit die
derde fase, die guerrilla-fase, nie in oormaat beskikbaar is nie. Spotprente is dus uit die
eerste twee fases geneem, naamlik die Boere-offensief (Oktober 1899 tot Desember
1899) en die Britse Offensief (Januarie 1900 tot September 1900). ’n Totaal van 40

spotprente (Bylaag 1) uit hierdie twee fases is geanaliseer.

Uit die bevindinge is daar tot die gevolgtrekking gekom dat Punch oor die algemeen ten
gunste van die Britse regering en Britse troepe was. Deur die spotprente te plaas, wou
hulle Britse oorlogspropaganda bevorder en die publiek aanmoedig om die Britse troepe
te ondersteun. Punch het duidelik ook Britse patriotisme aangemoedig deur spotprente te
plaas waarin die Britse soldate as heldefigure voorkom. Hulle het doelbewus nie

spotprente geplaas van veldslae wat die Britte verloor het of wat vir hulle 'n verleentheid



was nie. Hoewel daar tog spotprente voorkom waarin die Britse regering, spesifiek
Joseph Chamberlain, die Britse Minister van Kolonies, gekritiseer word, gebeur dit selde
en is daar 'n duidelike oorhoofse boodskap wat uit die spotprente afgelei kan word:
Brittanje is die sterkste, beste en magtigste en sal hom deur niemand (veral nie die Boere)

laat onderkry nie. Punch wou ook die res van die wéreld se siening beinvloed.

In skrille kontras word president Paul Kruger en die Boere oor die algemeen as dom,
agterlik en aggressief uitgebeeld. Punch laat dit voorkom asof die Boere die aggressors
was, terwyl Brittanje in werklikheid aan die Boere 'n ultimatum gestel het en hulle dus
geen keuse gehad het as om oorlog te verklaar ten einde hulle onafhanklikheid te behou
nie. Punch het veral nie geskroom om met Kruger te spot nie en die beeld wat die Britse
publiek van hom gekry het, was geensins positief nie. Hy word telkens uitgebeeld as 'n
verspotte, passiewe ou man wat geen respek afdwing nie en wat eintlik maar net na sy eie
belange wou omsien. Hy het duidelik wel 'n indruk op die Britse media gemaak en hulle

kon hom nie ignoreer nie.

Dit is uit dié studie duidelik dat Punch ten gunste van die Britte bevooroordeeld was. Dit

kan duidelik gesien word in die spotprente wat hulle geplaas het. Dit kan ook gesien

word in die spotprente wat Punch doelbewus uitgelaat het om Brittanje te laat goed lyk

en om hulle foute te probeer wegsteek. Baie navorsing kan egter nog oor die rol van

spotprente gedurende die Anglo-Boereoorlog (1899-1902) gedoen word.
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ABSTRACT

The cartoon is a medium that has been used for centuries to provide political and social
comment, and to this day, it is an important media phenomenon. Through the ages,
cartoons were used as medium of propaganda, especially in times of war. The Anglo-
Boer war (1899-1902) has been described as the first real media war. In particular, the
British government had no qualms about using the media for distributing British war
propaganda. Satirical publications were popular media of communication, especially
because it contained cartoons. During the Anglo-Boer War, the use of cartoons

flourished, and because it was so popular, it was used efficiently by the British media.

The primary aim of this study has thus been a thematic content analysis of the messages
in cartoons in the satirical British journal Punch during the Anglo-Boer War (1899-
1902). The secondary aims were to determine which codes, conventions, encoding
strategies, and characters appeared in the cartoons, as well as to determine any

stereotyping in the cartoons.

A qualitative content analysis was done, in particular a propaganda analysis. Cartoons
were chosen from two of the three phases of the Anglo-Boer War because not many
cartoons were available from the guerrilla phase. Cartoons were thus taken from the first
two phases, i.e. the Boer Offensive (October 1899 to December 1899) and the British
Offensive (January 1900 to September 1900). In total, 40 cartoons (Addendum 1) from

these two phases were analysed.

It was concluded that, in general, Punch was biased towards the British government and
British troops. By placing these cartoons, they tried to enhance the British war
propaganda, and they wanted to encourage the public to support the British troops. Punch
clearly enhanced British patriotism by placing cartoons in which British soldiers were
portrayed as hero figures. It seems that they purposefully did not place cartoons
concerning battles that the British had lost or which had been an embarrassment to them.

Although one does find cartoons in which the British government, in particular Joseph



Chamberlain, the British Minister of Colonies, was criticized, it happened seldom, and
the overall message to be gleaned from the cartoons is clear: Britain was the strongest,
best, and most powerful and would not be subdued by anybody (especially not the

Boers). Punch also tried to influence the rest of the world in this respect.

In clear contrast, President Paul Kruger and the Boers were portrayed, in general, as
stupid, backward, and aggressive. Punch portrayed the Boers as aggressors while, in
reality, Britain had set the Boers an ultimatum, and they had no choice but to declare war
in order to maintain their independence. In particular, Punch did not hesitate to heckle
with Kruger, and the image created of him amongst the British public was definitely not
positive. Time and again, he was portrayed as a ridiculous, passive old man, who could
not elicit respect and who was actually only looking after his own interests. However, he

did make a clear impression on the British media, and they were not able to ignore him.
This study clearly found that Punch was biased towards the British. This could clearly be
seen in the cartoons they placed. It could also be seen in cartoons purposefully omitted in
order to polish the British image or to try to hide their mistakes. However, much research
could still be done on the role of cartoons during the Anglo-Boer War (1899-1902).

KEY TERMS
Cartoon
Propaganda
Anglo-Boer War

Communication

Mass communication



Semiotics

User gratification

Content analysis

Messages

Satirical publications



BEDANKINGS

#My man, Wian, vir volgehoue ondersteuning en die geleentheid om hierdie graad te kon

voltooi.

#My ouers, Douw en Ria, vir die geleentheid om te kon studeer en al die jare se

ondersteuning en opoffering.
#My studieleier, Willemien Marais, vir al die hulp, bystand, raad en geduld.

#Elria Wessels van die Oorlogsmuseum van die Boererepublieke in Bloemfontein vir al

die hulp en raad.
+Christo van Staden vir die navorsingsidee.

#Abraham Seketi van die Oorlogsmuseum van die Boererepublieke in Bloemfontein vir

die hulp met die bronne.

Ek sal jou leer wat die pad van wysheid is en jou die regte koers laat loop —

Spreuke 4:11



INHOUDSOPGAWE

ONDERWERP

HOOFSTUK 1: INLEIDING

1.1 INLEIDING

1.2 DOEL VAN DIE STUDIE

1.2.1 Primére doelwit

1.2.2  Sekondére doelwitte

1.3 NOODSAAKLIKHEID VAN DIE NAVORSING
1.4 NAVORSINGSMETODE

1.5 'n KORT OORSIG OOR DIE HOOFSTUKKE
1.6 BYLAES EN VERWYSINGS

BLADSYNOMMER

N N AR WW W e

HOOFSTUK 2: KOMMUNIKASIE EN MASSAKOMMUNIKASIE

2.1 INLEIDING

2.2 DEFINISIES VAN KOMMUNIKASIE

2.3 KONSEPTE VAN DIE KOMMUNIKASIEPROSES
2.4 VORME VAN KOMMUNIKASIE

2.5 DEFINISIES VAN MASSAKOMMUNIKASIE
2.6 DIE MASSAKOMMUNIKASIEPROSES

2.7 TEORIEE OOR MASSAKOMMUNIKASIE

2.7.1 Gebruikersgratifikasie

2.7.1.1 n Beskrywing van gebruikersgratifikasie

2.7.1.2 Die spotprent en gebruikersgratifikasie

2.7.1.3 Kritiek teen die teorie van gebruikersgratifikasie
2.7.2 Die semiotiek

2.7.2.1 n Beskrywing van die semiotiek

2.7.2.2 Die spotprent en die semiotiek

10
13
13
14
15
15
16
16
17
18
19
20




2.7.2.3 Kritiek teen die semiotiekteorie
2.8 SLOTOPMERKING

HOOFSTUK 3: PROPAGANDA

3.1 INLEIDING

3.2 DIE GESKIEDENIS VAN PROPAGANDA
3.3 DEFNISIES VAN PROPAGANDA

3.4 SOORTE PROPAGANDA

3.5 PROPAGANDA-TEGNIEKE

3.6 DIE VERSPREIDING VAN PROPAGANDA
3.7 SLOTOPMERKING

HOOFSTUK 4: DIE SPOTPRENT AS PROPAGANDAMEDIUM

4.1 INLEIDING

4.2 DIE ONTSTAAN VAN DIE SPOTPRENT

4.3 DIE SPOTPRENT EN MASSAKOMMUNIKASIE

4.4 KOMMENTAAR

4.5 DIE SPOTPRENT AS PROPAGANDA-MEDIUM

4.6 VOORBEELDE VAN PROPAGANDA-TEGNIEKE IN SPOTPRENTE
4.7 DIE GESKIEDENIS VAN PUNCH

4.8 SLOTOPMERKING

HOOFSTUK 5: DIE ANGLO-BOEREOORLOG

5.1 INLEIDING

5.2 VOORSPEL TOT DIE OORLOG
5.3 VERLOOP VAN DIE OORLOG
5.3.1 Die Boere-Offensief

5.3.2 Die Eerste Britse Offensief

21
24

25
25
27
28
29
30
32

33
33
38
39
40
42
45
48

49
49
51
51
53



5.3.3 Die Tweede Britse Offensief 56

5.3.4 Kitchener se toetrede 63
5.4 VREDE 67
5.5 SLOTOPMERKING 69

HOOFSTUK 6: DIE INHOUDSANALISE AS NAVORSINGSMETODOLOGIE

6.1 INLEIDING 70
6.2 DIE INHOUDSANALISE 70
6.2.1 Voordele van die inhoudsanalise 72
6.2.2 Probleme met die inhoudsanalise as navorsingsmetode 73
6.3 PROSEDURE VIR DIE UITVOER VAN ‘N INHOUDSANALISE 73
6.3.1 Die formulering van 'n navorsingsprobleem 74
6.3.1.1 Primére doelwit 74
6.3.1.2 Sekondére doelwitte 74
6.3.2 Steekproef 74
6.3.3 Die eenheid van analise 75
6.3.4 Kategorie€ vir analise 75
6.3.4.1 Kodes 75
6.3.4.1.1 Aanwysende tekens 75
6.3.4.1.2 Ikoniese tekens 75
6.3.4.1.3 Simboliese tekens 75
6.3.4.2 Konvensies ' 76
6.3.4.2.1 Karikatuur 76
6.3.4.2.2 Naam-etikette 76
6.3.4.2.3 Letterlike uitbeelding van inligting 76
6.3.4.3 Enkoderingstrategieé 76
6.3.4.3.1 Parodie 77
6.3.4.3.2 Satire 77
°6.3.4.3.3 Hiperbool \ 77

6.3.4.4 Stereotipering 77



6.3.4.5 Karakters

6.3.4.5.1 Hoofkarakters in spotprente in Punch

6.3.4.5.2 Simbole in spotprente in Punch

6.3.4.5.3 Generiese of naamlose karakters in spotprente in Punch

6.4 SLOTOPMERKING

HOOFSTUK 7: RESULTATE EN GEVOLGTREKKINGS

7.1 INLEIDING

7.2 RESULTATE

7.2.1 Sekondére doelwit 1: Kodes

7.2.1.1 Aanwysende tekens

7.2.1.2 Ikoniese tekens

7.2.1.3 Simboliese tekens

7.2.2 Sekondére doelwit 2: Konvensies
7.2.2.1 Karikatuur

7.2.2.2 Naam-etikette

7.2.2.3 Letterlike uitbeelding van inligting
7.2.3 Sekondére doelwit 3: Enkoderingstrategieé
7.2.3.1 Parodie

7.2.3.2 Satire

7.2.3.3 Hiperbool

7.2.4 Sekondére doelwit 4: Stereotipering
7.2.5 Sekondére doelwit 5: Karakters
7.2.5.1 Hoofkarakters in spotprente in Punch
7.2.5.2 Simbole in spotprente in Punch
7.2.5.3 Generiese of naamlose karakters in spotprente in Punch
7.3 BESPREKING

7.4 PRIMERE DOELWIT: BOODSKAPPE
7.5 SLOTOPMERKING

78
78
78
78
78

79
79
79
79
80
80
81
81
81
81
83
83
83
83
84
85
85
86
87
90
124
128



HOOFSTUK 8: OORSIG, TEKORTKOMINGE EN AANBEVELINGS

8.1 OORSIG 129
8.2 TEKORTKOMINGE 130
8.3 AANBEVELINGS 131
8.4 SLOTOPMERKING 131
LYS VAN VERWYSINGS 132
LYS VAN BYLAES:

BYLAAG 1 140
LYS VAN TABELLE:

TABEL 1 80
TABEL 2 82
TABEL 3 84
TABEL 4 85
TABEL 5 90
LYS VAN FIGURE:

FIGUUR 2.1 ‘ 11

FIGUUR 2.2 20



HOOFSTUK 1

INLEIDING

1.1 INLEIDING

Die spotprent is 'n medium wat reeds eeue lank gebruik word om politieke en sosiale kommentaar
te lewer en dit is vandag steeds 'n belangrike mediaverskynsel. Spotprente is verder ook deur die
eeue as propaganda-medium gebruik, veral in tye van oorlog. Die Anglo-Boereoorlog van 1899-
1902 word as die eerste werklike media-oorlog beskryf. Veral die Britse regering het nie
geskroom om die media aan te wend om Britse oorlogspropaganda te versprei nie. Satiriese
publikasies was gewilde mediavorme, veral omdat dit spotprente bevat het. Ten tyde van die
Anglo-Boereoorlog het die gebruik van spotprente gefloreer en aangesien dit so gewild was, is dit

doeltreffend deur die Britse media aangewend (Van Schoor 1981:5).

Van Schoor (1981:7) beskryf die term “spotprent” as 'n eeue-oue beproefde medium om politieke
en sosiale kommentaar te lewer. “Daar is behendig en deeglik van hierdie unieke grafiese
kunsvorm gebruik gemaak, veral ten tyde van krisisse en wendinge in wéreldgebeure, en in
minder of baie belangrike insidente in die land se geskiedenis” (Van Schoor 1981:7). Aan die
hand van bovermelde is dit duidelik dat spotprente 'n belangrike deel uitmaak van kommunikasie,
ook van moderne publikasies, en dat die waarde daarvan as propaganda-medium nie onderskat
kan word nie.
“Die spotprent is egter nie uitsluitend op spot met of hekeling van die teenparty se flaters
ingestel nie, maar kan ook op bedekte of flagrante, openlike of subtiele wyse
drogredenasies ontbloot, skynheiligheid ontmasker of slinkse politieke sette en slenters in
die ware lig stel. Bowendien besit die spotprent met sy hekelende humor die besondere
funksie om as veiligheidsklep vir opgekropte politieke ergenis of sosiale druk van allerlei
aard te dien. In die politiek hoort die spotprent tot die mees erkende, geoorloofde, maar

ook gevaarlikste wapen” (Van Schoor 1981:7).




“Die uitbreek en verloop van die Anglo-Boereoorlog, met al sy onreg, tragiek, heroiek en felle
partyskappe, sou die voor- en teenstanders van die stryd die uitnemende geleentheid bied om die
spotprent, met sy voortreflike slaankrag, op heel besondere wyse (veral in Europa) aan te wend”
(Van Schoor 1981:7). Pretorius (1985) sé dat Britse imperialisme en Afrikaner-nasionalisme
tydens die laaste jare van die negentiende eeu het met mekaar in botsing gekom het. Dit het tot
die Anglo-Boereoorlog van 1899-1902 gelei. Die draers van die Britse imperiale gedagte was
daarvan oortuig dat die leiers van Afrikaner-nasionalisme hul posisie in Suid-Afrika bedreig. Op
hulle beurt het die draers van Afrikaner-nasionalisme gedink dat die leiers van die Britse

imperialisme hul onafhanklikheid wou vernietig; daar was nie vir albei plek in Suid-Afrika nie.

Hollenbach (1999:73) sé: “Selde tevore in die geskiedenis van Europa was daar so 'n geesdrif vir
en eensgesindheid oor 'n saak as gedurende die Anglo-Boereoorlog. Hoewel regerings om
diplomatieke redes versigtig was en nie openlik kant gekies het nie, was die bre¢ volksmassas
saamgesnoer in n emosionele eenheidsband. Vanaf Parys tot by Moskou, vanaf die Noordsee tot
by Rome, in al die lande van die vasteland was daar 'n spontane opwelling van pro-Boer en anti-
Britse sentiment.” Hierdie sentiment kom dan veral tot uiting in die magdom spotprente in veral
Britse, Franse en Nederlandse publikasies. Van Schoor (1981:10-11) s€ ook die nuusblaaie wat
die Boeresaak in die Oranje-Vrystaat en die Zuid-Afrikaansche Republiek openlik gesteun het,
onder meer De Express, De Volksstem, en Land en Volk, het nooit oor eie spotprenttekenaars
beskik nie. Alleen Engelstalige koerante in Johannesburg het af en toe spotprente geplaas; hul
strekking was beslis anti-Kruger.

“Hoewel Britse publikasies gereeld die regering van die dag gekritiseer het, was hulle

uiters versigtig om nie enige pro-Boer-sentimente te wys nie. Daarenteen was die satiriese

publikasies van die Vasteland baie uitgesproke; daar was meer as genoeg bewyse van hul

pro-Boer en anti-Britse gevoelens” (Greenwall 1992:74; eie vertaling).

Greenwall (1992:74) sé dat Punch, gestig op 17 Julie 1841, die prominentste weeklikse Britse
satiriese publikasie was. Punch het verskeie bekende Britse spotprenttekenaars in diens gehad.
“Aan die begin van die oorlog was John Tenniel die hoof-spotprentkunstenaar vir Punch. Hy het

hom in 1851 by hierdie publikasie aangesluit en vir die volgende 36 jaar het hy oor die 2000



spotprente geproduseer” (Greenwall 1992:74). Hong (2008:19) sé dat Punch se partydigheid

veral opmerklik is in die aspekte van die oorlog wat hulle doelbewus uitgelaat het.
“Grootliks is daar drie hoofaspekte van die oorlog wat Punch uitgelaat het. Die eerste aspek
is die Britse aksie om Transvaal tot oorlog te forseer. Tweedens is die veldslae wat die Britse
magte verloor het. Derdens is die skade van die guerrilla-oorlogvoering waaronder die Britse
troepe grootliks gely het. Dit is duidelik dat Punch meer bevooroordeeld was ten gunste van
Brittanje. Daar is wel spotprente wat die spot dryf met Britse imperialisme en die
imperialistiese beleide van Joseph Chamberlain, wat wys dat Punch nie heeltemal partydig
was ten gunste van die Britte nie. Dit is egter belangrik om kennis te neem van die feit dat
die meeste van hierdie spotprente wat 'n negatiewe konnotasie van Britse aksies uitbeeld,

reeds voor die oorlog gepubliseer is” (Hong 2008:19-20; eie vertaling).

1.2 DOEL VAN DIE STUDIE

1.2.1 Primére Doelwit

Die primére doelwit van hierdie studie is 'n tematiese inhoudsanalise van die boodskappe in

spotprente in Punch gedurende die Anglo-Boereoorlog (1899-1902).

1.2.2 Sekondére doelwitte

Uit die primére doelwit kan verskeie sekondére doelwitte afgelei word, naamlik:
¢ om te bepaal watter kodes in die spotprente voorkom;
¢ om te bepaal watter konvensies in die spotprente voorkom;
¢ om die enkoderingstrategieé in die spotprente te bepaal;
¢ om te bepaal of stereotipering in die spotprente voorkom; en

¢ om te bepaal watter karakters in die spotprente voorkom.



1.3 NOODSAAKLIKHEID VAN DIE NAVORSING

Uit onderhoude met kenners (personeel van die Oorlogsmuseum van die Boererepublieke in
Bloemfontein, spesifiek Elria Wessels, navorser by die Oorlogsmuseum van die Boererepublieke)
en deur die lees van literatuur oor spotprente in die Anglo-Boereoorlog soos Spotprente van die
Anglo-Boereoorlog deur Van Schoor (1981) en Artists and Illustrators of the Anglo Boer War
deur Greenwall (1992) is dit duidelik dat daar 'n leemte in navorsing oor hierdie onderwerp is. Dit
wil voorkom asof daar in die joernalistiek, in die besonder die veld van propaganda, nog geensins
'n studie van hierdie aard gedoen is nie. Dit is dus nodig om vas te stel hoe spotprente tydens die
Anglo-Boereoorlog veral deur die Britse media as propaganda-medium gebruik is. Daar word
gefokus op spotprente in die Britse media, aangesien Afrikaanse publikasies wat die Boeresaak

ondersteun het, nie spotprente geplaas het nie.

1.4 NAVORSINGMETODE

Gegewe die aard en doel van die studie is daar besluit om 'n tematiese inhoudsanalise te doen.
Volgens Mouton (2001:165) is laasgenoemde 'n studie wat die inhoud van tekste of dokumente
analiseer.
“Inhoud verwys hier na woorde, betekenisse, prente, simbole, temas of enige ander
boodskap wat gekommunikeer kan word. 'n Kwalitatiewe inhoudsanalise sal gedoen
word, spesifiek propaganda-analise. “Aangesien die bronne reeds bestaan, is die enigste
metodologiese kwessies die beginsels en prosedures vir die seleksie van data of

dokumente” (Mouton 2001:166).

“Inhoudsanalise is 'n metode van die bestudering en analisering van kommunikasie op 'n
sistematiese, objektiewe en kwantitatiewe manier met die doel om veranderlikes te meet”

(Wimmer en Dominick 1994:132; eie vertaling).

Mouton (2001:166) sé verder dat inhoudsanalise gewoonlik openbare dokumente soos

briewekolomme in koerante en tydskrifte, advertensies, briewe, politieke toesprake en so meer



insluit. In die geval van hierdie studie val die gekose medium, spotprente, ook binne hierdie

raamwerk.

In hierdie studie sal spotprente uit twee van die drie fases van die oorlog gekies word, aangesien
spotprente van die derde fase, die guerillafase, nie in oormaat beskikbaar is nie. Hong (2008:3) sé
dat die Anglo-Boereoorlog in drie fases ingedeel kan word, naamlik die Boere-offensief (Oktober
1899 — Desember 1899), die Britse Offensief (Januarie 1900 — September 1900) en die
guerrillafase (September 1900 — Mei 1902). Hierdie studie fokus dus op die eerste twee fases, te
wete die Boere-offensief en die Britse Offensief. 'n Totaal van 40 spotprente uit hierdie twee
periodes sal geanaliseer word. Dit sluit spotprente vanaf Oktober 1899 tot September 1900 in. ‘n
Beskikbaarheidsteekproef word gebruik wat slegs spotprente uit die eerste twee fases van die
oorlog bevat aangesien die spotprente meer as 100 jaar gelede gepubliseer is, a) alle spotprente
wat gepubliseer is nie meer beskikbaar is nie en b) dat die gehalte van sommige van die
gereproduseerde spotprente wat wel beskikbaar is (spesifiek uit die guerrillafase), so swak is dat
dit nie sinvol gebruik kan word nie. Spotprente oor die oorlog het dus na September 1900
verskyn, maar die vyftien spotprente wat wel uit die guerrillafase beskikbaar is, is almal van ‘n

baie swak gehalte.

Karysingh (1997:47) sé dat spotprenttekenaars, soos met enige ander tekensisteem, kodes,
konvensies en ander taalvorme gebruik om te kommunikeer. Die kategorieé vir analise is as volg:
1. Kodes. Onder kodes sal gekyk word na aanwysende tekens, ikoniese tekens en simboliese
tekens.
2. Konvensies. By konvensies sal gekyk word na karikatuur, naam-etikette en letterlike
uitbeelding van inligting.
3. Enkoderingstrategie€. Hieronder is parodie, satire en hiperbool.
4. Stereotipering.

5. Karakters in die spotprente.



1.5 ’n KORT OORSIG OOR DIE HOOFSTUKKE

Hoofstuk 2 gee aan die leser 'n breé oorsig oor kommunikasie en massakommunikasie. Daar word
gekyk na die definisies van kommunikasie en massakommunikasie, konsepte van die
kommunikasieproses, vorme van kommunikasie en die proses van massakommunikasie.
Vervolgens word daar gekyk na die twee teorie€ van massakommunikasie wat op hierdie studie
van toepassing is, naamlik gebruikersgratifikasie en semiotiek. Gebruikersgratifikasie en
semiotiek word ook bespreek in terme van die spotprent en hoe dit op die spotprent as sodanig
van toepassing is. Massakommunikasie is veral hier belangrik aangesien die spotprent deel vorm

van massakommunikasie.

Hoofstuk 3 dien as 'n algemene bespreking van propaganda. Dit is van belang, aangesien daar in
hierdie studie na die spotprent as propaganda-medium gekyk word. Aspekte wat bespreek word,
is die geskiedenis van propaganda, definisies van propaganda, soorte propaganda, propaganda-

tegnieke, asook die verspreiding van propaganda.

Hoofstuk 4 bestaan uit 'n bespreking van die spotprent as medium van massakommunikasie. Dit
word gedoen aan die hand van 'n bespreking van die ontstaan van die spotprent, waarom die
spotprent as 'n medium van massakommunikasie beskou kan word, die doel van die spotprent in
'n publikasie en die spotprent as propaganda-medium. Hoewel verskillende propaganda-tegnieke
in Hoofstuk 3 bespreek is, word dit hier weer herhaal en word daar by die tegnieke voorbeelde
genoem van spotprente in hierdie studie (Bylaag I) waarin hierdie tegnieke voorkom. Daar word
ook na die geskiedenis van die Britse satiriese tydskrif, Punch, gekyk. In die studie word 'n
analise gedoen van die boodskappe in spotprente wat tydens die Anglo-Boereoorlog (1899-1902)
in Punch verskyn het.

Hoofstuk 5 kyk uitsluitlik na die Anglo-Boereoorlog van 1899-1902. Aspekte wat bespreek word,
is die voorspel tot die oorlog, die fases van die oorlog, naamlik die Boere-offensief, die Eerste en
Tweede Britse Offensiewe en die guerillafase. Laastens word daar gekyk na hoe vrede uiteindelik
bewerkstellig is. 'n Bespreking van die oorlog is noodsaaklik, aangesien dit die agtergrond is

waarteen die spotprente wat vir hierdie studie bestudeer word, geteken is.



Hoofstuk 6 fokus op die navorsingsmetode wat in hierdie studie gebruik word, naamlik die
inhoudsanalise. Die boodskappe in spotprente in Punch word aan die hand van 'n inhoudsanalise
ondersoek. Daar word verskeie definisies van die inhoudsanalise gegee, waarna die verskille
tussen kwantitatiewe en kwalitatiewe navorsing onder die loep kom. Kwalitatiewe navorsing is
op hierdie studie van toepassing. Die voor- en nadele van 'n inhoudsanalise word bespreek en dan
word daar gekyk na die prosedure wat gevolg moet word om 'n inhoudsanalise uit te voer. Onder
hierdie afdeling val die formulering van die navorsingsprobleem, primére en sekondére doelwitte

van die studie, die steekproef, die eenheid vir analise en die verskillende kategorie€ vir analise.

Hoofstuk 7 bespreek die resultate en gevolgtrekkings van die studie. Resultate en gevolgtrekkings
word aan die hand van die primére en sekondére doelwitte van die studie verkry. Die doelwitte
word weer kortliks bespreek, waarna 'n tabel by elkeen gegee word met die belangrikste drie
aspekte van elke kode. Hierna volg 'n bespreking van die 40 spotprente waar daar gekyk word na
watter kodes by elke spotprent voorkom. Nadat al vyf die sekondére doelwitte bespreek en
opgesom is, word die primére doelwit, naamlik die analise van die boodskappe in spotprente in
Punch gedurende die Anglo-Boereoorlog, bespreek. Daar word gekyk na die oorhoofse boodskap
wat uit die spotprente afgelei kan word en hoe dit as propaganda-media deur die Britse media,

spesifiek Punch, gebruik is.

Hoofstuk 8 gee 'n oorsig oor die studie, waarna die tekortkominge en aanbevelings bespreek

word.

1.6 BYLAES EN VERWYSINGS

Een bylaag is bygevoeg om die inhoud van die verhandeling verder toe te lig. Bylaag I bevat die
40 spotprente wat vir die doeleindes van hierdie studie geanaliseer is. Dit is genommer Spotprent

1 tot Spotprent 40.

Ten opsigte van die lys van verwysings is dit nodig om te noem dat dokumente wat van die

internet verkry is in die lys verskyn met n webadres en soveel as moontlik inligting wat die



gebruiker in staat sal stel om die dokument self op die Internet op te spoor (Mouton 2001:236).
Sommige dokumente wat in akademiese tydskrifte en ander spesialistydskrifte verskyn het, is van
die internet verkry en het soms nie volledige inligting ten opsigte van skrywer, jaartal en uitgawe
beskikbaar nie. Alle moontlike inligting sowel as die webadres waar die inligting verkry is, is

egter ingesluit.



HOOFSTUK 2

KOMMUNIKASIE EN MASSAKOMMUNIKASIE

2.1 INLEIDING

Aangesien die spotprente wat in hierdie studie bestudeer word, deel vorm van
massakommunikasie is dit nodig om te kyk na die definisies van kommunikasie en
massakommunikasie, konsepte in die kommunikasieproses, verskillende kommunikasievorme,
asook die proses van massakommunikasie. Hoewel daar heelwat teorie¢ oor massakommunikasie
bestaan, word hier gefokus op die twee teorie€¢ wat op hierdie studie van toepassing is, naamlik
gebruikersgratifikasie en semiotiek. Hierdie teorie¢ word in diepte bespreek en daar word ook

gekyk na hoe die spotprent deel vorm daarvan.

2.2 DEFINISIES VAN KOMMUNIKASIE

Tubbs en Moss (2000:8) beskryf kommunikasie in sy mees basiese vorm as die proses waardeur
'n gedeelde begrip tussen twee of meer deelnemers geskep word. Ruben en Stewart (1998:16) brei
daarop uit deur kommunikasie te beskryf as die proses waardeur individue — in verhoudings,
groepe, organisasies en gemeenskappe — boodskappe skep en daarop reageer in 'n poging om by

die omgewing en by mekaar aan te pas.

Een van die eerste akademiese definisies van kommunikasie is in 1928 deur die Engelse literére
kritikus en skrywer, I.A. Richards, geformuleer en lui as volg: “Communication takes place when
one mind so acts upon its environment that another mind is influenced, and in that other mind an
experience occurs which is like the experience in the first mind, and is caused in part by that
experience” (Communication 2001:aanlyn). Richards se definisie is baie algemeen, maar is op

byna alle vorme van kommunikasie van toepassing.




Dainton en Zelley (2005:2) definieer kommunikasie as die proses waardeur mense interaktief
betekenis skep, handhaaf en beheer. De Fleur en Ball-Rokeach (1982:116) meen dat daar vyf

perspektiewe is waarbinne menslike kommunikasie ingedeel kan word:

1. Kommunikasie is 'n semantiese proses wat afhanklik is van simbole en reéls wat n
gegewe taalgemeenskap vir die gebruik daarvan gekies.

2. Dit is 'n neurobiologiese proses waarin betekenisse vir sekere simbole in mense se
geheuefunksies vasgevang word.

3. Dit is n psigologiese proses waarin die betekenisse van woorde en ander simbole deur
leer verwerf word.

4. Menslike kommunikasie is 'n kulturele proses waarin taal n stel kulturele konvensies
verteenwoordig. Enige gemeenskap se taal is 'n stel gebare en simbole wat op gedeelde

interpretasies staatmaak.

2.3 KONSEPTE VAN DIE KOMMUNIKASIEPROSES

Hoewel daar talle definisies is om die kommunikasieproses mee te beskryf, is daar bepaalde
konsepte wat ooreenstem ongeag die definisie. Hierdie konsepte vorm die boustene van die
kommunikasieproses. Die hele kommunikasieproses is gesetel in drie kernkonsepte, naamlik die
kommunikator, die ontvanger en die boodskap (Tubbs & Moss 1991:8; Gamble & Gamble
1993:9-12). Die kommunikator en ontvanger is in gedurige wisselwerking in wat as die
transaksionele aard van kommunikasie beskryf word. Hiervolgens vertolk die kommunikator
ook die rol van ontvanger en andersom om sodoende mee te werk tot die skep van gedeelde
begrip. Beide kan dus eerder beskryf word as kommunikasiedeelnemers. Hierdie wisselwerking

tussen die deelnemers maak van kommunikasie 'n dinamiese en voortdurende proses.
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FIGUUR 2.1 DIE TRANSAKSIONELE AARD VAN KOMMUNIKASIE

Veld van Ervaring Veld van Ervaring

er Ontvanger

Bron: Tubbs & Moss 1994:7

Soos reeds genoem, is die doelwit van kommunikasie die skep van gedeelde betekenis of begrip.
Die kommunikator se rol in hierdie proses van betekenisdeling kan as die sender van 'n boodskap
beskou word. Hierdie boodskap kan 'n doelbewuste poging tot die oordra van inligting wees, s0os
in die geval van 'n aankondiging of 'n advertensie, of dit kan 'n onintensionele oordrag wees. 'n
Voorbeeld van laasgenoemde is boodskappe wat nie-verbaal deur middel van byvoorbeeld
liggaamshouding of ’n gesigsuitdrukking oorgedra word.

Hierteenoor vertolk die ontvanger die voor-die-hand-liggende rol van ontvanger van die
boodskap. Die ontvanger speel 'n aktiewe rol in die proses deurdat die boodskap nie alleen

ontvang word nie, maar ook gedekodeer en begryp word.

Die kern van die kommunikasieproses is die boodskap (Jackson 1992:1). Dit is die mees
uitstaande en kenmerkende konsep in die proses. Sonder 'n boodskap sou daar immers geen rede
vir die deelnemers wees om te kommunikeer nie. Die boodskap neem die vorm aan van inligting,
byvoorbeeld 'n nuusberig, 'n advertensie of 'n opdrag. Dit kan egter ook moeiliker wees om te
begryp, byvoorbeeld in die geval van nieverbale kommunikasie waar tekens en simbole dikwels

verkeerd vertolk word. Die boodskap het sy ontstaan as kognitiewe inhoud, m.a.w. 'n gedagte of
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emosie wat op so 'n wyse geénkodeer word dat dit vir die ontvanger moontlik is om dit te begryp
soos wat die kommunikator dit bedoel het (Tubbs & Moss 1991:8).

'n Vierde belangrike konsep van die kommunikasieproses is die kanaal of medium deur middel
waarvan die boodskap oorgedra word (Gamble & Gamble 1993:10). Die medium kan 'n
verskeidenheid vorme aanneem. In die eenvoudigste vorm van kommunikasie, 'n interpersoonlike
gesprek van aangesig tot aangesig, vertolk die sintuie die rol van die medium (Tubbs & Moss
1991:11). Ander kanale sluit in briewe, bulletinborde en, in die geval van massakommunikasie,

die radio, televisie en koerante (McQuail 1994:10).

'n Vyfde konsep in die kommunikasieproses is terugvoering. Nadat die ontvanger die boodskap
ontvang, gedekodeer en betekenis daaraan toegeken het, kan s/hy daarop reageer. Hierdie
reaktiewe kommunikasie staan bekend as terugvoering en is ook die moment in die proses waar
die ontvanger die rol van 'n kommunikator inneem. Dit is weereens deel van die transaksionele

aard van kommunikasie.

Die kommunikasieproses word deurentyd aan talle invloede onderwerp. Hierdie faktore wissel
van die fisieke omgewing waarin die betekenisdeling plaasvind tot die deelnemers se sosiale en
sielkundige verwysingsraamwerk. Faktore wat die kommunikasieproses en die vertolking van
boodskappe versteur, staan bekend as ruis, nog 'n konsep wat deel van die proses vorm (Tubbs &
Moss 1991:11). Hierdie steurings kan in die omgewing gevind word, byvoorbeeld afstand wat
gehoor bemoeilik, of dit kan deel vorm van die deelnemers, byvoorbeeld n spraakgebrek of
taalverskille. In die geval van die massamedia kan ruis die vorm aanneem van elektroniese

probleme soos 'n swak radiosein of onduidelike drukwerk in die geval van koerante.

Ruis kan egter ook op 'n minder konkrete manier as gevolg van byvoorbeeld kultuurverskille
manifesteer. In dié geval vind wankommunikasie plaas omdat die deelnemers van mekaar verskil
wat waardes, tradisies en gebruike betref. Dié vorm van ruis is as gevolg van die kragtige
inwerking van kultuur op elke aspek van ’n persoon se bestaan moeilik om uit te skakel (Tubbs &

Moss 1991:17).
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Hierdie basiese kommunikasieproses geskied binne bepaalde kontekste, naamlik interpersoonlike,
kleingroep-, organisatoriese en massakommunikasiekontekste (Tubbs & Moss 1991:15). Elke
konteks het sy eie unieke karaktereienskappe wat spesifieke eise aan die proses stel. Die behoefte

of doelwit van betekenisdeling vorm egter steeds die kern van die proses.

2.4 VORME VAN KOMMUNIKASIE

Tubbs en Moss (1994:15) sé dat menslike kommunikasie in verskillende situasies voorkom. “In
die kommunikasie-literatuur is daar ses verskillende kontekste waaroor konsensus bereik is,
naamlik tweepersoon-kommunikasie, onderhoudvoering, kleingroep-kommunikasie, publieke
kommunikasie, organisatoriese kommunikasie en massakommunikasie” (Tubbs & Moss
1994:15). Vir die doel van hierdie studie sal daar egter spesifiek op massakommunikasie gefokus

word en sal daar gekyk word na hoe die spotprent as sodanig deel vorm van massakommunikasie.

2.5 DEFINISIES VAN MASSAKOMMUNIKASIE

Tubbs en Moss (1991:368) beskryf massakommunikasie as kommunikasie met 'n groot,
heterogene, anonieme gehoor waar die ervaring openlik, vinnig en vlietend is en die boodskap die
produk van verskeie persone is. Dainton en Zelley (2005:197) sé dat die studie van
massakommunikasie fundamenteel gemoeid is met die media of met komplekse organisasies wat
boodskappe aan die publiek versprei. Massakommunikasie verwys na indirekte kommunikasie
tussen 'n bron en 'n groot gehoor wat dikwels onbekend is aan die bron. Die begrip van n
“onbekende” gehoor is belangrik; met massakommunikasie ken die senders van boodskappe nie
noodwendig hulle gehore se motiverings, vooroordele, ensovoorts nie. Die geleenthede vir lede
van die gehoor om terugvoer aan die bron te gee, is beperk en stadig, dus kan die bron nie maklik
aanpas nie. Rolprentvervaardigers hoop byvoorbeeld dat baie mense na hul film sal gaan kyk,
maar hulle is nie presies seker wie na die film gaan kyk nie. As filmresensies dan swak is, kan die

produsente nie veel doen om die film te verander nie (Dainton & Zelley 2005:197).

DeFleur en Dennis (1985:10) definieer massakommunikasie as 'n proses waarin professionele

kommunikators die media gebruik om boodskappe vinnig, wydverspreid en aanhoudend te
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versprei aan groot en diverse gehore, met voorgenome betekenisse om die gehoor op n

verskeidenheid maniere te beinvloed.
2.6 DIE MASSAKOMMUNIKASIEPROSES

Volgens Tubbs en Moss (2000:449) is die “hekwagter” as konsep essensieel om die werkinge van
massakommunikasie te verstaan. 'n Hekwagter is 'n persoon wat die vloei van inligting na 'n
ontvanger of groep ontvangers kan beinvloed deur boodskappe te selekteer, te verander en te
verwerp. Hoewel hierdie konsep — hekwagter — op ander kommunikasiekontekste toegepas kan
word, is dit veral relevant vir massakommunikasie. Die hekwagter is 'n belangrike aspek van
massakommunikasie en hekwagters kom in alle vorme van massamedia voor. In
massakommunikasie vind ons 'n netwerk van hekwagters. Die hekwagter se keuses rakende
watter inligting gekies en watter inligting verwerp gaan word, word deur verskeie veranderlikes
beinvloed:
¢ Die ekonomie: Die meeste vorme van massamedia is gemoeid met die maak van wins,
asook hoe geld gewerf en bestee word. Adverteerders, borge en ander het dus 'n groot
impak op nuusseleksie en hoofartikels.
¢ Wetlike beperkinge: Sekere wetlike aspékte sal media-inhoud en -aanbieding beinvloed.
¢ Spertye: Dit affekteer die diepte, asook die tyd beskikbaar om die akkuraatheid van
geselekteerde nuus te bepaal. Spertye affekteer ook dit wat uiteindelik uitgesaai gaan
word. As daar slegs 'n beperkte tydgleuf beskikbaar is, moet die hekwagter keuses maak
rakende die belangrikheid van die beskikbare nuus.
¢ Etiek: Die hekwagter se etiek, op sowel persoonlike as professionele vlak, beinvloed ook
die nuus wat gekies gaan word. Dit is 'n etiese besluit wat bepaal hoeveel moeite gedoen
sal word om “regverdig” teenoor 'n borg of 'n saak wat deur die borg ondersteun word, te
wees. Persoonlike etiek sal bepaal of die hekwagter se voor- en afkeure, sieninge en
belange n invloed by nuusseleksie sal hé.
¢ Kompetisie tussen media: In 'n area met verskeie beskikbare bronne is die kans goed dat
hierdie soort kompetisie die vlak van profesSionaliteit sal verhoog, wat dus tot n

objektiewer aanbieding van inligting lei.
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¢ Die intensiteit van 'n item in vergelyking met al die ander wat beskikbaar is, asook die tyd
wat dit neem om die storie aan te bied, moet gebalanseerd wees.

¢ Reaksie op terugvoer: Hoewel terugvoer vertraag is, is dit 'n belangrike faktor wat
hekwagters se nuusseleksie beinvioed. As 'n politicke spotprent byvoorbeeld 'n etniese
groep beledig en as daardie groep briewe skryf waarin hulle 'n openbare verskoning eis,
kan die redakteur van daardie publikasie 'n lang tyd neem voordat daar weer so 'n tipe
spotprent geplaas word (Tubbs & Moss 2000:449-452)

2.7 TEORIEE OOR MASSAKOMMUNIKASIE

Hoewel daar heelwat teorieé oor massakommunikasie bestaan, word daar vir die doeleindes van
hierdie studie slegs na die volgende teorieé gekyk: gebruikersgratifikasie en semiotiek.
Aangesien daar in dié studie na die boodskappe in spotprente gekyk word, is die semiotiekteorie
van toepassing omdat die semiotiek letterlik die “studie van tekens” behels, en spotprente wemel
van verskillende tekens. Teorieé oor gebruikersgratifkasie is van toepassing omdat lesers die
spotprente in satiriese tydskrifte, in hierdie geval die tydskrif Punch, juis gekies het omdat hulle
gevoel het dat dit sekere behoeftes en belangstellings bevredig. Dit is dan ook die kern van die
gebruikersgratifikasieteorie, naamlik dat gehore selektief is ten opsigte van dit wat hulle kies

aangesien hulle hul behoeftes en belangstellings wil bevredig.

2.7.1 Gebruikersgratifikasie

Katz, Blumler en Gurevitch (1982, in Davison, Boylan en Yu 1982:158) sé€ dat ons volgens die
teorie oor gebruikersgratifikasie sekere inligting sal waarneem, onthou of daaraan aandag gee
aangesien dit genotvol is of omdat dit op 'n sekere manier ons behoeftes en belangstellings sal
bevredig. Hierdie inligting mag dalk nie met ons bestaande idees ooreenstem nie, maar ons sal

daaraan aandag gee as ons verwag dat dit bruikbaar sal wees of aan ons bevrediging sal verskaf.

“Joernaliste het lankal reeds tot die besef gekom dat mense op een of ander manier

‘vergoed” moet word omdat hulle aandag gee aan 'n sekere item. In 1956 het 'n joernalis
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dit soos volg gestel: “Die leser lees selektief deur hoofopskrifte te gebruik om hom na die

sake van sy belang te lei” (Davison ef al. 1982:158; eie vertaling).

2.7.1.1 'n Beskrywing van gebruikersgratifikasie

Katz (1982, in Abercrombie & Longhurst 1998:7; Bryant & Zillmann 1994:418) se definisie van
gebruikersgratifikasie gee 'n goeie aanduiding van die aard van die benadering. Hiervolgens
beklemtoon teorieé oor gebruikersgratifikasie die sosiale en sielkundige oorsprong van behoeftes,
wat vervolgens tot die ontstaan van bepaalde verwagtinge oor die massamedia lei en wat
uiteindelik lei tot verskillende patrone vir mediablootstelling om spesifieke behoeftes te bevredig
terwyl daardie media steeds 'n nie-intensionele invloed op die gebruiker het (Abercrombie &
Longhurst 1998:7; Bryant & Zillmann 1994:418).

Die teorie van gebruikersgratifikasie berus op vyf aannames, nl.

¢ Kommunikasiegedrag is doelgerig, gemotiveerd en funksioneel.

¢ Die gebruikers of lede van die gehoor is grotendeels verantwoordelik vir die uitoefening
en dus die inisiatief om 'n verband tussen 'n bepaalde medium en behoefte waar te neem.

¢ 'n Verskeidenheid sosiale en sielkundige faktore beinvloed kommunikasiegedrag,
insluitend vooropgestelde idees, interaksie en die omgewing waarin die gedrag plaasvind.

¢ Die massamedia kompeteer met ander vorme van kommunikasie vir aandag en die uitvoer
van 'n keuse deur die gebruiker in die bevrediging van 'n behoefte.

¢ Gebruikers het normaalweg 'n groter invloed op die kommunikasieproses as die medium,
alhoewel daar uitsonderings is. Elke medium oefen steeds 'n invloed op die gebruiker uit

(Abercrombie & Longhurst 1998:8; Bryant & Zillmann 1994:420).

2.7.1.2 Die spotprent en gebruikersgratifikasie

In hierdie studie word spesifiek gekyk na hoe die spotprent as propaganda-medium gebruik is en
hoe dit doelbewus op subjektiewe wyse deur die satiriese publikasie, Punch, aangewend is. Die
spotprente het ook aan 'n spesifieke gehoor kommentaar verskaf. 'n Sekere gehoor het doelbewus

'n keuse gemaak om Punch te koop en te lees, aangesien hulle gevoel het dat die spotprente
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daarin hulle spesifieke behoeftes en belangstellings bevredig. Hierin kan die teorie oor

gebruikersgratifikasie waargeneem word.

2.7.1.3 Kritiek teen die teorie oor gebruikersgratifikasie

Ten spyte van die gewildheid van hierdie teorie het kenners reeds 'n hele paar probleme ten
opsigte daarvan uitgewys. Elliott, Lometti, Reeves, Bybee en Swanson (1982, in Davison et al.
1982:159) sé een probleem is dat ons nie presies weet wat 'n “behoefte” is nie. Dit is iets wat
mense wil hé, maar is alles wat ons wil hé dan ’'n behoefte? Veronderstel dat behoeftes werklik
bestaan, kan mense spesifiseer wat dit is? Ons almal ondervind af en toe gevoelens van
onbevrediging sonder dat ons weet hoekom. Is dit omdat ons 'n onbevredigde behoefte aan
aanvaarding of kameraadskap het of is dit slegs 'n geval van 'n bietjie sooibrand? Verder is dit
onduidelik presies hoe die massamedia 'n behoefte of 'n belang kan bevredig. Ons weet dat
boodskappe alleen nie betekenis bevat nie; mense skep daardie betekenis. As die vermoé van
kommunikasie om 'n behoefte te bevredig, afhang van die individu se vermoé om betekenis
daaraan toe te skryf, word dit moeilik om ’n verband tussen n spesificke kommunikasie en die

bevrediging van 'n spesifieke behoefte te 1€.

'n Verdere probleem is dat sekere respondente nie daartoe in staat is om die gratifikasie wat hulle
deur mediaverbruik ondervind, te spesifiseer as daar “oop” vrae aan hulle gevra word nie. So n
vraag kan byvoorbeeld wees: “Hoekom kyk jy die nuus op televisie?” As hierdie respondente
egter n geslote vraag gevra word, byvoorbeeld “Help televisienuus jou om te voel dat jy beter

ingelig is?” kom hulle dan tot die besef dat 'n behoefte bevredig word.

Omdat mense soveel verskillende behoeftes het en omdat hierdie mense hulself in soveel
verskillende situasies bevind, is die aantal behoeftes wat die massamedia soms moet help
bevredig, enorm. Niemand het nog ooit die poging aangewend om ’n volledige lys op te stel nie;
dit sal waarskynlik onmoontlik wees. Daar is nietemin 'n aantal lyste van die kategorie& behoeftes
wat die massamedia sou kon bevredig. Een lys deur McQuail, Blumler en Brown (1972) lui as

volg:
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afleiding, insluitende emosionele vrylating, die ontsnap van probleme en 'n welkome
afleiding van roetine;

behoeftes wat te doen het met persoonlike verhoudinge; hier kan die media
plaasvervangende kameraadskap of materiaal vir gesprekvoering verskaf;

behoeftes wat te doen het met individuele psigologie: die begeerte om gerusstelling te
verkry, om jouself te verstaan, om belangrik te voel en om 'n persoonlike identiteit te kry;
en

waarneming van die omgewing, insluitende die behoefte om te weet van gebeure wat jou

kan raak en om inligting te verkry wat jou gaan help om iets te doen of te bereik.

Nog 'n lys deur Katz, Gurevitch en Haas (1982) bevat substansieel dieselfde kategorie€¢, maar

word anders gesel:

¢

2.7.2

kognitiewe behoeftes wat te doen het met die verwerwing van inligting, kennis en
intelligensie;

affektiewe behoeftes wat te doen het met emosionele of estetiese ondervindinge,
insluitend die behoefte aan liefde en vriendskap en die behoefte om mooi dinge te sien;
persoonlike behoeftes soos die behoefte aan selfvertroue, stabiliteit, status en
gerusstelling;

sosiale behoeftes, byvoorbeeld die versterking van kontakte met familie, vriende en ander
mense oor die algemeen; en

spanningsverligtingsbehoeftes vir ontsnapping en afleiding.

Die semiotiek

Volgens Littlejohn en Foss (2008:35) is die semiotiek of die “studie van tekens” 'n belangrike

tradisie in kommunikasieteorie. Die semiotiese tradisie bestaan uit n verskeidenheid teorieé oor

hoe tekens objekte, idees, situasies, gevoelens en toestande buite hulself verteenwoordig. Die

studie van tekens verskaf nie net 'n manier om na kommunikasie te kyk nie, maar dit het ook 'n

kragtige impak op amper alle perspektiewe in die kommunikasieteorie (Littlejohn & Foss
2008:35).
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2.7.2.1 ’'n Beskrywing van die semiotiek

Littlejohn en Foss (2008:35) sé€ dat die basiese konsep wat hierdie tradisie verenig die teken is,
wat gedefinieer kan word as 'n “stimulus wat ’'n aanduiding is van 'n ander toestand”, soos rook
die teenwoordigheid van vuur aandui. 'n Tweede basiese konsep is simbool wat gewoonlik dui op
'n komplekse teken met baie betekenisse, insluitende persoonlike tekens. Daar word 'n sterk
onderskeid tussen tekens en simbole getref — tekens het 'n duidelike referent in die werklikheid,

terwyl simbole arbitrér is (Littlejohn & Foss 2008:35).

Die meeste denkwyses aangaande die semiotiek behels die basiese idee van die “driechoek van
betekenis” wat behels dat betekenis verkry word vanaf ‘n verhouding tussen drie dinge — die
objek (of referent), die persoon (of interpreteerder) en die teken. Charles Saunders Peirce, die
eerste moderne navorser oor die semiotiek, kan ook as die vader van die semiotiek beskou word.
Hy het die semiotiek gedefinieer as 'n verhouding tussen 'n teken, 'n objek en 'n betekenis. Die
teken verteenwoordig die objek of referent in die kop van die interpreteerder. Die woord hond
word byvoorbeeld in ons koppe met 'n sekere dier geassosieer. Die woord is nie die dier nie, maar
is die denke, assosiasies of interpretasies wat die woord aan die objek koppel. 'n Persoon wat n
hondeliethebber is en een as 'n troeteldier het, sal die teken hond anders ervaar as die individu
wat as kind deur 'n hond gebyt is. Figuur 2.2 wys al drie die elemente van die semantiese triade of
driehoek soos genoem deur C.K. Ogden en .A. Richards (2008, in Littlejohn & Foss 2008:35).
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FIGUUR 2. 2 DIE DRIE ELEMENTE VAN DIE SEMANTIESE DRIEHOEK
DENKE OF VERWYSINGS

(STAAN VIR ‘N TOEGESKREWE VERHOUDING)}

Bron: Littlejohn en Foss 2008:36

Littlejohn en Foss (2008:35) sé verder 'n studie van persoonlike voornaamwoorde deur Wendy
Martyna wys dat ’'n teken soos 'n persoonlike voornaamwoord deur die interpretasie van die
gebruiker n verbintenis met die referent het. Betekenis hang dus af van die beeld of gedagte van
die persoon in verhouding tot die teken en die objek wat die teken verteenwoordig. Die semiotiek
kan in drie studievelde verdeel word, naamlik die semantiek, sintaks (syntactics) en pragmatiek.
Die semantiek gaan oor hoe tekens verband hou met hulle referente, of waarvoor tekens staan.
Die semiotiek veronderstel twee wérelde —'n wéreld van dinge en 'n wéreld van tekens — en werp
meer lig op die verhouding tussen hierdie twee wérelde. Wanneer ons vra “wat verteenwoordig 'n
teken?”, is ons in die veld van semantick. Woordeboeke is byvoorbeeld semantiese
verwysingsboeke, hulle sé vir ons wat 'n woord beteken of wat dit verteenwoordig (Littlejohn &
Foss 2008:35-36).

2.7.2.2 Die spotprent en die semiotiek

Sintaks is die studie van die verhoudinge tussen tekens. Tekens staan feitlik nooit alleen nie.
Hulle is amper altyd deel van ’n groter tekensisteem of 'n groep tekens wat op 'n spesifieke manier
gerangskik word. Sintaks verwys na die wyse waarvolgens mense tekens tot komplekse

betekenissisteme saamvoeg. Die semiotiek behels die veronderstelling dat tekens altyd in
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verhouding tot ander tekens verstaan kan word. Die pragmatiek kyk na hoe tekens 'n verskil in
mense se lewens maak of na die praktiese gebruik en invloed van tekens en hulle impak op die
sosiale lewe. Die pragmatiek het die belangrikste impak op kommunikasieteorie gemaak omdat
tekens en tekensisteme gesien word as werktuie waarmee mense kommunikeer. Sowel sintaks as

die semantiek en pragmatiek is op spotprente van toepassing (Littlejohn & Foss 2008:36).

2.7.2.3 Kritiek teen die semiotiekteorie

Volgens Chandler (2009:aanlyn) stem semiotici nie werklik saam oor die omvang en
metodologie van die semiotiek nie. Die enigste aspek waaroor werklik saamgestem word, is dat
die semiotiek die “studie van tekens” is. Chandler (2009:aanlyn) sé hoewel Saussure uitgesien het
na die dag waarop die semiotiek deel van die sosiale wetenskappe sou word, is die semiotiek
steeds 'n los-gedefinieerde praktyk eerder as 'n verenigde, volledige analitiese metode of teorie.
Die “semiotiese analise” ten slegste slegs 'n bietjie meer as 'n pretensieuse vorm van literére
kritiek wat buite die grense van die letterkunde toegepas word en op subjektiewe interpretasie en
verhewe aannames gebaseer is. Hierdie soort mishandeling het aan die semiotiek 'n reputasie
besorg waarop niemand jaloers is nie en in sekere gevalle word dit gesien as die laaste uitweg vir
akademiese “kansvatters”. Kritiek teen die semiotiek het daartoe gelei dat sommige teoretici die
semiotiek heeltemal verwerp het, terwyl ander probeer het om dit met nuwe perspektiewe te

amalgameer (Chandler 2009:aanlyn).

Nog kritiek teen die semiotiek is dat dit dikwels as “imperialisties” geklassifiseer word,
aangesien sommige semiotici dit beskou as toepasbaar op en gemoeid met alles en enigiets en dat
dit byna elke akademiese dissipline binnedring (Chandler 2009:aanlyn). McQuarrie en Mick
(1992, in Chandler 2009:aanlyn) meen semiotiese analise is slegs een van baie tegnieke wat
gebruik kan word om die praktyke van simbole en tekens te ondersoek. Volgens hulle is tekens in
verskillende media nie dieselfde nie en moet verskillende soorte tekens op verskillende maniere
bestudeer word. Soos met enige “bemiddelingsproses” is die semiotiek beter gepas vir sekere
doelwitte as vir ander. Die semiotiek leen sigself nie tot kwantifisering nie, n funksie waarvoor
inhoudsanalise baie beter geskik is. Semiotiese benaderings maak dat sekere vrae makliker as

ander gevra word: dit wys nie hoe mense in sekere sosiale kontekste tekste interpreteer nie. Dus
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moet etnografiese en fenomenologiese benaderings gebruik word (McQuarrie & Mick 1992, in
Chandler 2009:aanlyn).

Messaris (1997, in Chandler 2009:aanlyn) sé dat semiotici nie altyd die beperkinge van hulle
tegnieke duidelik maak nie en dat die semiotick somtyds voorgehou word as n soort
“gereedskap” wat vir alles gebruik kan word. Saussureaanse semiotiek is gebaseer op n
Iinguistiese model, maar nie almal stem daarmee saam dat dit produktief is om byvoorbeeld
fotografie en film as “tale” te behandel nie. Corner (1980, in Chandler 2009:aanlyn) kritiseer die
manier waarop sommige semiotici amper alles as 'n “kode” behandel. Die besonderhede van

sulke kodes is egter ontoereikend.

Chandler (2009:aanlyn) sé dat sekere semiotici hulle analise volgens William Leiss en sy
kollegas voorhou asof dit “suiwer, objektiewe” bevindinge is, eerder as “subjektiewe
interpretasies”. Tog is daar min semiotici wat dit nodig vind om empiriese bewyse vir spesifieke
interpretasies te verskaf. Heelwat semiotiese analises is losweg impressionisties en hoogs
onsistematies. William Leiss en sy kollegas meen ook dat n groot nadeel van die semiotiek die
feit is dat dit geweldig baie op die bekwaamheid van die individuele analis steun. McQuarrie en
Mick (1992, in Chandler 2009:aanlyn) sé dat semiotiese analises in die praktyk deurgaans uit
individuele leeshandelings bestaan. Ons kry selde die kommentaar van 'n aantal analiste oor
dieselfde teks. Strukturalistiese semiotici neig om geen ruimte vir alternatiewe lesings te laat nie

(McQuarrie & Mick 1992, in Chandler 2009:aanlyn).

Gardiner (1992, in Chandler 2009:2) meen die semiotiek neig om die aanname te maak dat
betekenis slegs in terme van die bepaling van tekstuele strukture verklaarbaar is. Hierdie
standpunt is subjektief tot 'n kritiek soos linguistiese determinisme. Die strukturalistiese
semiotiek is nie met die produksieproses, interpretasie deur die gehoor of selfs outeursintensies
gemoeid nie. Dit ignoreer verskeie praktyke, institusionele raamwerke en die kulturele, sosiale,

ekonomiese en politieke konteks (Gardiner 1992, in Chandler 2009:aanlyn).
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Strinati (1995, in Chandler 2009:aanlyn) sé:

Hoe weet ons dat 'n bos rose op passie dui tensy ons ook weet wat die intensie van die
sender is, wat die ontvanger se reaksie is en watter tipe verhouding tussen hulle bestaan?
As die twee wel geliefdes is en hulle die gee en ontvang van blomme as 'n aspek van die
romantiese en sensuele beskou, kan ons dalk hierdie interpretasie aanvaar. Maar as ons dit
wel so aanvaar, aanvaar ons dit nie as gevolg van die teken nie, maar as gevolg van die
sosiale verhoudinge wat ons uit die teken kan aflei. Die rose kan ook as ’n grap, n
belediging, 'n teken van dankbaarheid, of dalk iets anders, gestuur word. Hulle kan dalk
passie aandui aan die kant van die sender, maar walging aan die kant van die ontvanger.
Dit kan ook familieverhoudinge aandui, eerder as verhoudinge tussen geliefdes, en so
meer. Dit kan self 'n teken wees van seksuele uitbuiting (Strinati 1995, in Chandler

2009:aanlyn; eie vertaling).

Cook (1992, in Chandler 2009:5) voer die argument aan dat daar 'n tendens is vir sekere semiotici
om kommunikasie as n eenvoudige “dekoderingsproses” voor te stel. Die gewilde frase
“decoding advertisements” is vir die eerste keer deur Judith Williamson gebruik as die titel van n
boek wat in 1978 Vgepubliseer is. Dit is sedertdien menigmale in publikasies en kursusse gebruik.
Die essensie van Williamson se benadering is om die “regte betekenisse van woorde en beelde”
in 'n teks te ontmasker, asook om die “regte wéreld” waarna die “onwerklike” beelde in die
advertensie verwys, te ontbloot. Hierin is 'n duidelike aanname dat daar nie net 'n duidelike
onderskeid tussen “realiteit” en “fiksie” is nie, maar dat realiteit ook moreel verhewe is. Hoewel
die dekodering by geleentheid interessante resultate kan oplewer, is 'n nadeel van dié benadering
die afleiding dat sulke gelykstellings n volledige benadering verteenwoordig (Cook 1992, in
Chandler 2009:aanlyn).

Cook (1992, in Chandler 2009:aanlyn) voeg ook by dat n verdere swakheid van die semiotiese
benadering die feit is dat dit eksklusief fokus op aspekte wat dieselfde is. Sodra hierdie
ooreenkomste waargeneem is, word 'n finaliteit daaraan geheg sodat dit wat uniek is daaraan nie
raakgesien word nie. Coward en Ellis (1977, in Chandler 2009:aanlyn) het ook opgemerk dat

strukturalistiese analise onvoldoende is om die verskille tussen tekste aan te dui.
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2.8 SLOTOPMERKING

Hierdie hoofstuk het n oorsig gebied oor die kommunikasiewetenskap as studieveld en meer
spesifiek oor massakommunikasie waarop daar in hierdie studie gefokus sal word. Spotprente
word bestudeer as en vorm deel van massakommunikasie. Daar is gekyk na twee spesifieke
teorieé oor massakommunikasie, naamlik gebruikersgratifikasie en die semiotiek, en waarom dit
juis op spotprénte van toepassing is. Daar is verduidelik wat beide hierdie teorieé behels en die

kritiek teen die teorieé is ook toegelig.

In Hoofstuk 3 word daar na propaganda gekyk. Aspekte soos die ontstaan van propaganda,
definisies daarvan, soorte propaganda, propaganda-tegnieke en die verspreiding van propaganda
word behandel, aangesien daar in hierdie studie gekyk word na die gebruik van spotprente in

spesifiek Punch, as propaganda-media.
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HOOFSTUK 3

PROPAGANDA

3.1 INLEIDING

Spotprente word sedert die vroegste tye gebruik om veral in tye van oorlog propaganda te
versprei. Die spotprente in die Britse satiriese joernaal Punch, wat tydens die Anglo-Boereoorlog
uitgegee is, is duidelik ook vir propaganda-doeleindes geplaas. Dit sal in latere hoofstukke
bespreek word. Vervolgens word daar gekyk na hoe propaganda ontstaan het, na propaganda-
definisies, na soorte propaganda, na verskillende propaganda-tegnieke en na die verspreiding van

propaganda.

3.2 DIE GESKIEDENIS VAN PROPAGANDA

Daar is bewyse dat propaganda 'n aktiwiteit is wat al baie lank deur mense beoefen word (Taylor
2009:aanlyn). Geskrifte deur Romeine soos Livy word beskou as meesterstukke van pro-
Romeinse staatspropaganda. Propaganda-tegnieke is die eerste keer vroeg in die twintigste eeu
deur die joernalis Walter Lippman en die sielkundige Edward Bernays gekodeer en toegepas.
Lippman en Bernays is gedurende die Eerste Wéreldoorlog deur die destydse president van die
Verenigde State van Amerika, Woodrow Wilson, gehuur om die bevolking se mening so te swaai
dat hulle oortuig geraak het van die noodsaak om aan Brittanje se kant tot die oorlog toe te tree.
Hierdie oorlogspropaganda-veldtog van Lippman en Bernays het binne ses maande ‘n intensiewe
anti-Nazi-histerie veroorsaak. Amerikaanse sakeondernemings en ook Adolf Hitler was beindruk
met die potensiaal van grootskaalse propaganda om die openbare mening te beheer. Die huidige
menslike hulpbronbedryf is 'n direkte gevolg van Lippman en Bernays se werk en word steeds op
groot skaal deur die regering van die Verenigde State van Amerika gebruik. Propaganda is tydens
die Tweede Wéreldoorlog aanhoudend as ’n oorlogswapen gebruik, deur sowel Hitler se

propagandis Joseph Goebbels as die Britse Regering (Taylor 2009:aanlyn).
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Volgens D’Silva (2007:aanlyn) word propaganda sedert die vroegste tye gebruik. Dit is basies n
boodskap wat daarop gemik is om mense se gedrag, menings en besluite te beinvloed.
Propaganda hoef nie noodwendig van 'n sedelike aard te wees nie en is dikwels misleidend of
oordrewe (D’Silva 2007:aanlyn).

Propaganda deel baie tegnieke met reklame, maar propaganda het gewoonlik veral politieke of
nasionalistiese temas (Taylor 2009:aanlyn). In die algemeen verwys propaganda na opsetlike vals
of misleidende inligting om 'n politieke saak te bevorder of die belange van dié¢ in magsposisies te
ondersteun. Die propagandis wil die manier verander waarop mense oor 'n situasie dink. Die doel
is om hulle aksies te verander sodat dit wenslik is vir die belanghebbende groep. Die doel hiervan
is nie om mense se koppe met vals inligting te vul nie, maar om hulle daarvan te weerhou om die
ware inligting te wete te kom. Wat propaganda van ander vorme van advokatuur onderskei, is die
bereidwilligheid van die propagandis om mense se persepsies deur misleiding en verwarring,

eerder as oorreding en begrip te verander (Taylor 2009:aanlyn).

Taylor (2009:aanlyn) sé verder dat propaganda in tye van oorlog 'n magtige wapen is. In sulke
gevalle is die doel daarvan gewoonlik die ontmensliking van die vyand en om haat teenoor die
vyand te skep of aan te blaas, of dit nou intern of ekstern is. Die tegniek is om 'n vals beeld te
skep. Dit kan gedoen word deur spesiale woordkeuses te gebruik, om sekere woorde glad nie te
gebruik nie of om te sé dat die vyand verantwoordelik is vir sekere gebeure — wat onwaar is. Die
meeste propaganda-oorloé vereis 'n gevoel onder die tuisbevolking dat die vyand 'n onregverdige
daad gepleeg het wat fiktief of op feite gebaseer kan wees. Die tuisbevolking moet ook besluit dat
hulle doelwit tot oorlogvoering geregverdig is (Taylor 2009:aanlyn).

In oorlogstye of wanneer daar ‘n voorspel tot ‘n oorlog is, is daar gewoonlik ‘n wedersydse
wisselwerking tussen boodskappe van haat aan die een kant en emosies van eer en regverdigheid
aan die ander kant. Die rede hiervoor is om magtige propaganda-kwessies aan te vuur. (Shah
2005:aanlyn). Shah (2005:aanlyn) sé verder dat baie mense meen dat dit in tye van oorlog

onvermydelik is dat mense gaan sterf:
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“In baie gevalle is oorlog egter nie onvermydelik nie en word propaganda dikwels gebruik
om oorloé aan te hits. Dié¢ wat die negatiewe beeld van die vyand skep, versterk dit
dikwels met retoriek oor die regverdigheid van hulle eie beeld; die doel is om mense tot
die besef te bring dat dit wat gedoen word in die beste belang van almal is. Die beginsel
wat gewoonlik gebruik word om die ander party af te kraak, is gewoonlik nie die beginsel
wat gebruik word om die ander party te oordeel nie wat lei tot beskuldigings van dubbele

standaarde en skynheiligheid” (Shah 2005:aanlyn; eie vertaling).

In 'n artikel vir die Britse koerant The Guardian, noem die bekroonde joernalis Phillip Knightley
vier stadia in die voorbereiding van 'n nasie vir 'n oorlog (Shah 2005:aanlyn).

1. Die krisis: Die verslagdoen oor 'n krisis waarin dit duidelik is dat onderhandelings nie tot
n pﬁnt kom nie. Dit media gee dit weer as “Ons is op die randjie van oorlog”.

2. Die demonisering van die vyand se leier: Dit is as gevolg van die onmiddellike beelde wat
aan Hitler se naam gekoppel word altyd 'n goeie begin om die vyand se leier met Hitler te
vergelyk.

3. Die demonisering van die vyand as individue: Hier kan byvoorbeeld voorgestel word dat
die vyand “mal” is.

4. Wreedhede: Stories word selfs hieroor opgemaak om emosionele reaksies te versterk.
3.3 DEFINISIES VAN PROPAGANDA

Volgens Turner (2009:aanlyn) is daar geen presiese definisie vir propaganda nie. Dit is
manipulasie op soveel verskillende vlakke en vorme dat een definisie nie voldoende sal wees nie.
Propaganda is sowel goed as sleg. Die Rooms Katolieke Kerk het in die vyftiende eeu hulle eie
propaganda-stelsel gehad om die Christelike geloof te versprei. Die Kerk was egter nie alleen in
hulle gebruik van propaganda nie. Elke regeerder en baie ander het die een of ander vorm van

propaganda gebruik om hulle eie agendas te bevorder (Turner 2009:aanlyn).

Verdere definisies (in Turner 2009:aanlyn) lui soos volg: “Propaganda is die kuns waardeur n
mens jou vriende mislei terwyl jy nie jou vyande heeltemal oortuig nie.” Propaganda kan ook

beskryf word as die “georganiseerde manipulasie van sleutelsimbole en beelde in kulture met die
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doel om 'n massagehoor te oorreed om ’n standpunt in te neem of om tot aksie oor te gaan of om

onaktief te reageer op 'n kontroversiéle saak” (Turner 2009:aanlyn; eie vertaling).

Taylor (2009:aanlyn) sé dat die woord propaganda in Oud-Latyn beteken dat “dinge gepropageer
moet word”. In 1622, kort na die begin van die Dertigjarige-Oorlog, het Pous Gregorius XV die
Congregatio de Propaganda Fide gevestig (n Vergadering vir die Propagering van die Geloof).
Hierdie vergadering het bestaan uit 'n komitee van kardinale met die doel om die propagering van
die Christendom deur sendelinge na nie-Christelike lande aan te moedig. Die term het dus

oorspronklik nie na “misleidende inligting” verwys nie (Taylor 2009:aanlyn).

3.4 SOORTE PROPAGANDA

Daar kan 'n onderskeid tussen soorte propaganda getref word. Taylor (2009:aanlyn) sé
propaganda kan na aanleiding van die bron daarvan geklassifiseer word. Wit propaganda kom
van 'n bron wat sigself openlik identifiseer. Swart propaganda gee voor dat dit van 'n vriendelike
bron afkomstig is, maar is in der waarheid van teenstanders afkomstig. Grys propaganda gee voor
dat dit van 'n neutrale bron afkomstig is, maar is ook van 'n teenstander afkomstig (Taylor

2009:aanlyn).

Shah (2005:aanlyn) sé dat Arthur Siegel, 'n professor by die York-universiteit in Toronto,
Kanada, vier vlakke in propaganda beskryf:

“Die eerste vlak is die Groot Leuen wat aangepas is deur Hitler en Stalin. Die
staatsbeheerde Egiptiese pers het n Groot Leuen versprei deur te sé die
Weéreldhandelsentrum is deur Israel aangeval om die Arabiere in 'n verleentheid te stel.
Die tweede vlak van propaganda kan as volg beskryf word: “Iets hoef nie die waarheid te
wees nie, solank dit aanneemlik is”. Die derde strategie is om die waarheid te vertel, maar
om die ander se siening te weerhou. Die vierde en mees produktiewe strategie is om die
waarheid te vertel, asook die goeie en die slegte, die verliese en die winste. Regerings in
die Westerse samelewing gaan gewoonlik oor tot die laaste drie stappe. Hulle vermy die

Groot Leuen wat niemand sal glo nie” (Shah 2005:aanlyn eie vertaling).
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3.5 PROPAGANDA-TEGNIEKE

Taylor (2009:aanlyn) sé verder oor die tegnieke van propaganda: “Dit is essensieel om kennis te
hé van die tegnieke waardeur propaganda gegenereer word” en dan noem hy die volgende
tegnieke:
¢ ’'n Beroep op vrees: Die doel hiervan is om ondersteuning te werf deur vrees by die
algemene bevolking in te boesem.
¢ ’'n Beroep op outoriteit: Daar word 'n beroep op outoriteit gedoen waardeur sekere
prominente figure voorop gestel word om ’n posisionele idee, argument of aksie te
ondersteun.
¢ Die reklamewa: Die doel hiervan is om die teikengehoor te oorreed om tot n sekere aksie
oor te gaan omdat “almal anders dit doen”. Hierdie tegniek versterk die mens se
natuurlike begeerte om aan die wenkant te wees. Die tegniek word gebruik om n gehoor
te oortuig dat dit in hulle beste belang is om hulle ondersteuning aan 'n sekere saak te gee.
“Onvermydelike oorwinning” nooi di¢ wat nie reeds deel is nie om met die reklamewa op
die pad na sukses mee te gaan. Di¢ wat alreeds deel is van die aksie word verseker dat
hulle deelname die beste optrede is.
¢ Oorreding van 'n gehoor om iets af te keur: Hierdie tegniek word gebruik om die gehoor
te oorreed om 'n aksie of idee af te keur deur voor te gee dat dié spesificke idee gewild is
onder groepe wat deur die teikengehoor gehaat of gevrees word.
¢ Skreiende oorveralgemening: Hierdie tegniek maak gebruik van intense, emosionele
woorde wat tot so 'n mate met hoogs gewaardeerde konsepte en oortuigings geassosieer
word dat hulle sonder rede of inligting oortuiging dra. Hierdie woorde spreek tot emosies
soos die liefde vir 'n land en 'n mens se huis; die strewe na vrede, vryheid, glorie en eer.
¢ Rasionalisering: Individue of groepe kan gebruik maak van geliefkoosde veralgemenings
om aksies of oortuigings wat bevraagteken word, te rasionaliseer. Vae en aangename
frases word dikwels gebruik om sulke aksies of oortuigings te regverdig.
¢ Opsetlike vaagheid: Veralgemenings is met opset vaag sodat die gehoor tot hulle eie

interpretasies kan kom.
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Oordrag: Hierdie tegniek projekteer positiewe of negatiewe eienskappe van n persoon,
entiteit, objek of waarde na n ander met die doel om laasgenoemde 6f aanvaarbaarder te
maak of af te kraak.

Oorvereenvoudiging: Gunsteling veralgemenings word gebruik om eenvoudige
antwoorde op komplekse sosiale, politieke, ekonomiese of militére probleme te bied.
Gewone man-tegniek: Hierdie tegniek wil die gehoor oortuig dat die propagandis se
sieninge dié van die gewone mens reflekteer. Dit is ontwerp om die gehoor te oortuig deur
om op 'n gewone manier en styl met die gehoor te kommunikeer.

Getuienis: Getuienisse word aangehaal, binne of buite konteks, om 'n gegewe standpunt,
aksie, program of persoonlikheid te ondersteun of te verwerp.

Stereotipering: Hierdie tegniek poog om vooroordele by die gehoor te skep deur die
objek van die propaganda-veldtog te kenmerk as iets wat die teikengehoor vrees, haat,
verafsku, of onaanvaarbaar vind.

Misplaaste blaam: Die blaam word gepak op 'n individu of groep wat nie werklik vir iets
verantwoordelik is nie. Hierdeur word skuldgevoelens weggeneem van die
verantwoordelike party/e en word die aandag afgetrek van die behoefte om die probleem
waarvoor die blaam aangeskryf word, op te los.

Hoogs aangeskrewe waardes: Hierdie is woorde wat voorkom in die waardesisteem van
die teikengehoor en wat n positiewe beeld skep wanneer dit aan 'n persoon of saak
toegeskryf word. Dit sluit in woorde soos vrede, geluk, sekuriteit, wyse leierskap en
vryheid.

Slagspreuke: 'n Bekende frase kan stereotipering insluit.

3.6 DIE VERSPREIDING VAN PROPAGANDA

Propaganda kan deur alle soorte media versprei word (D’Silva 2007:aanlyn). Dit sluit in radio- of

televisie-uitsendings, pamflette, plakkate, ensovoorts. Propaganda-tegnieke sluit in boeke,

pamflette, poskaarte, films, radio, televisie, regeringsverslae, nuusberigte en historiese hersiening
(D’Silva 2007:aanlyn).
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MacLean (1981:73) noem televisie, advertensies en die nuusmedia as die belangrikste
propaganda-bronne. “Ander bronne sluit in die musiek- en filmindustrieg, tydskrifte, sportsoorte
met groot getalle ondersteuners, populére tydskrifte, spotprente en strokiesprent-boeke”

(MacLean 1981:73; eie vertaling).

Volgens Stark (1930:aanlyn) word propaganda veral deur middel van die volgende versprei:
¢ deur die geskrewe woord;
¢ deur die gesproke woord,;
¢ deur massa-optogte; en

¢ deur kulturele byeenkomste.

“Deur middel van die geskrewe woord, word politieke propaganda veral versprei deur
pamflette, blaadjies, koerante, boeke, plakkate, posseéls, poskaarte, advertensieborde, films
en plakkers. Dit is baie effektief om pamflette met karikature, verskillende kleure en
herkenbare slagspreuke daarop te versprei. Advertensiebrosjures kan ook gepos word.
Plakkate is die beste vorm van propaganda en is ook ’n relatief goedkoop metode. Posseéls
kan effektief wees wanneer dit gebruik word op briewe en koerante. ‘n Kort slagspreuk kan
op die posseél aangebring word. Die verspreiding van propaganda deur middel van die
gesproke woord sluit in gesprekke met individue, studiegroepe, massavergaderings en
debatsaande. Propaganda deur die gesproke woord gaan gewoonlik hand aan hand met
propaganda deur die geskrewe woord. Daar moet egter kennis geneem word dat
gesprekvoering met individue die mees effektiewe manier is, aangesien daar werklike kontak
tussen die gesprekvoerders kan plaasvind. Propaganda kan ook versprei word deur middel
van massa-optogte. Voorbeelde sluit in demonstrasies en optogte of “rallies”. Goeie
dissipline is noodsaaklik vir die suksesvolle verspreiding van propaganda deur massa-
optogte. Wat kulturele byeenkomste betref, moet die effek wat teater en films op die massas
het, nie onderskat word nie” (Stark 1930:aanlyn; eie vertaling).
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3.7 SLOTOPMERKING

In hierdie hoofstuk is propaganda breedvoerig bespreek en is daar onder meer gekyk na die
geskiedenis van propaganda, definisies van propaganda, soorte propaganda, propaganda-tegnieke
en die verspreiding van propaganda. Dit het ook duidelik geword dat die massamedia 'n integrale

deel van propaganda uitmaak en dat propaganda meestal deur die massamedia versprei word.

In Hoofstuk 4 word daar op die spotprent gefokus. Daar word gekyk na die agtergrond of
ontstaan van die spotprent, hoe die spotprent deel vorm van massakommunikasie, hoe die
spotprent eintlik subjektiewe kommentaar lewer en die spotprent as propaganda-medium. Daar

word ook gekyk na die satiriese publikasie, Punch, en hoe dit ontstaan het.
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HOOFSTUK 4

DIE SPOTPRENT AS PROPAGANDA-MEDIUM

4.1 INLEIDING

Die spotprente wat vir die doeleindes van hierdie studie bestudeer word, kan as propaganda-
media beskou word. Die rede hiervoor is dat die spotprente ten tyde van die Anglo-Boereoorlog
(1899-1902) verskyn het en dat dit spesifiek oor dié tema gehandel het. Nadat die spotprente
geanaliseer is, is dit duidelik dat Punch die spotprente gebruik het om Brittanje op te hemel en
die Boererepublieke af te kraak. Die spotprente word breedvoerig in Hoofstuk 7 geanaliseer. Dit
is daarom belangrik om te kyk na die ontstaan van die spotprent en hoe die spotprent deel vorm
van massakommunikasie. Daar word ook gekyk na hoe die spotprent as propaganda-medium
gebruik kan word en na die rol van die spotprent in publikasies. In hedendaagse publikasies is
spotprente steeds so gewild as honderde jare gelede, dus speel dit 'n belangrike rol in publikasies
en kan dit gebruik word om die mening van sekere persone of die publikasie self weer te gee.
Voorbeelde van propaganda-tegnieke in spotprente word gegee en daar word gekyk na die

geskiedenis van die Britse satiriese joernaal Punch.

4.2 DIE ONTSTAAN VAN DIE SPOTPRENT

’n Ou Chinese spreekwoord lui: “Een prentjie is 'n duisend woorde werd.” Van Schoor (1981:7)
sé dat daar vanweé die merkwaardige trefkrag van die spotprent as eeue-oue beproefde medium
om politieke en sosiale kommentaar te lewer, behendig en deeglik van hierdie unieke grafiese
kunsvorm gebruik gemaak. “Dit vind veral ten tyde van krisisse en wendinge in wéreldgebeure

en in minder of baie belangrike insidente in n volk se geskiedenis plaas” (Van Schoor 1981:7).

Schoonraad (1983:1) sé die spotprent of karikatuur dateer sover terug as die Steentydperk toe

daar op rotse geskilder is. “Rotstekeninge was kunsuitinge sowel as “wapens vir satire”. Later, in
2
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die Egiptiese, Griekse en Romeinse kuns word daar ook vorme van die karikatuur as satiriese
kunsuitinge aangetref. 'n Sterk neiging tot die groteske uitbeelding van gebeure het gedurende die
Middeleeue ontstaan. Aan die einde van die vyftiende eeu het die blokdrukkuns ontstaan en
hiermee saam het die “uitgesproke en radikale politieke satire” ontwikkel. Humoristiese en
satiriese uitbeeldings, as draers van politiecke of rewolusionére idees, kan gereproduseer en
versprei word. Veral ten tyde van die Hervorming is hierdie medium met groot sukses

aangewend” (Schoonraad 1983:1).

Politieke spotprente is meer as net humoristiese of satiriese uitbeeldings. As karikatuur kan dit
ook 'n “anti-portret” van 'n herkenbare individu wees deurdat die opvallende kenmerke van die
persoon wat uitgebeeld word, oorbeklemtoon word. Die spotprent is nie 'n presiese beeld van die
getekende onderwerp nie: slegs die wese van die persoon of situasie wat uitgebeeld word, word
geskets. Dit is dus nie 'n realistiese weergawe van 'n persoon nie, maar slegs tot 'n mate lewenseg
en 'n prikkeling vir die fantasie (Kotz¢é 1988a:21). “What the label does usually imply is some

degree of fantasy or exaggeration, plus an attempt to use a genuinely ‘popular idiom
Smith 1981:9).

(Lucie-

Soos die naam aandui, bevat die spotprent elemente van spot, terg, hekel, koggel en selfs krasse
vorme van hoon. Daarby is dit 'n sonderlinge of groteske voorstelling van 'n persoon of situasie
deur bepaalde eienaardighede te oorbeklemtoon. 'n Sinoniem vir die word spotprent is karikatuur,
wat deur die Italiaans, t.w. caricature, na ons gekom het. Dit is weer afkomstig uit Latyn,
caricare, naamlik om op te laai — vergelyk die Engels, cargo. Wesenlik wil die spotprent dus

sekere eienskappe van 'n persoon of voorval oorlaai (Van Schoor 1981:7).

Bo en behalwe die “vermoéns om die publiek te laat lag, te laat dink, of net vir 'n ligte oomblik, te
midde van al die druk van ons daaglikse lewe te sorg”, wil die spotprent veral iets van die mens
in die algemeen sé, soos Lucie-Smith (1981:19) dit stel: “... by making some point about the
nature of man rather than about the nature of individual man”. Verner (1988:24) stel dit so:
“Cartoon history ... is especially valuable in that it reveals much of the concerns of the Common

Man”.
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Met "n politieke spotprent word daar onmiddellike kommentaar gelewer op 'n situasie deurdat net
'n sekere aspek van die situasie belig word (Kloppers 1990:29). “The political cartoon is primarily
an immediate comment on a given situation which makes no claim or effort to show all sides of
the situation. It is after all political comment in which the familiar and respected figure is placed

in an environment which illustrates en re-interprets it...” (Verner 1988:20).

Van Schoor (1981:7) sé dat die spotprent altyd tendensieus is; in 'n sekere sin is dit skeefgetrekte
kommentaar op menslike optrede. Die uitbeelding is 'n toespeling op die dwaashede en flaters van

mense, en die werklikheid word onsinnig en selfs absurd voorgestel.

Kloppers (1990:29) sé die spotprent is “meer as net 'n blote illustrasie”. Dit is 'n kunsvorm —
grafiese kuns. “Die ding word dan geteken. Dit is op sigself 'n kuns om die prent of gedagte
uitgebeeld te kry” (Kotzé 1988a:661). Dit spotprent is dus meer as net 'n tekening ter toeligting of
verduideliking van iets. Dit sé iets op sigself (Kloppers 1990:30).

Volgens Kotzé (1988a:20) beskryf McCutcheon die spotprent as volg:

“The cartoon differs from any other picture in that the idea alone is the essential
requirement, whether it is meant to inform, reform, or solely to amuse. This idea should
be brought out with directness and simplicity, in such a way that people will know it is a
cartoon and not a work of art. It has little to do with beauty or grace; it has much to do
with strength and uniqueness. It is a peculiar form of art for a peculiar purpose, and
presupposes the ability to say things trenchantly, humorously, or caustically, in terms of

line” (Kotzé 1988a:20).

Daar bestaan verskillende benaderings oor wat die belangrikste element van 'n spotprent is. Is dit
die idee of is dit die tekening? Sommige skrywers beweer dat die idee, die politieke boodskap,
die kern van die politieke spotprent is. Ander beweer dat die tekening en die styl wat daarmee
openbaar word, die belangrikste is (Kloppers 1990:30). Walker (1978:11) som dit baie goed op
met die volgende opmerking: “The Punch school tended to be reflective, more concerned with

the pictorial product than thudding home any weighty political message. This concern for what
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the cartoon shows, rather than what it says, is in direct contrast to the aggressive, committed art
of a Dyson or a Low” (Walker 1978:11).

Kloppers (1990:31) sé dat die waarde, funksie en trefkrag van politieke spotprente met die
volgende drie aanhalings baie raak beskryf word: “Cartoons are important to newspapers; they
can be important to governments as propaganda. They have dramatic political effect”, “Cartoons
can be subversive, just as they can help to reinforce and justify the status quo” en “Times of
crises are like shots of adrenalin to the political cartoonist, whose pen fairly quivers in
anticipation of presidential elections and other national aberrations and scandals” (Kloppers
1990:31).

Van Schoor (1981:7) sé ook: “Die spotprent is egter nie uitsluitend op spot met of hekeling van
die teenparty se flaters ingestel nie, maar kan ook op bedekte of flagrante, openlike of subtiele
wyse drogredenasies ontbloot, skynheiligheid ontmasker of slinkse politicke sette en slenters in
die regte lig stel. Bowendien besit die spotprent met sy hekelende humor die besondere funksie
om as veiligheidsklep vir opgekropte politieke ergenis of sosiale druk van allerlei aard te dien. In
die politiek behoort die spotprent tot die mees erkende, geoorloofde maar ook gevaarlikste
wapen” (Van Schoor 1981:7). Van Schoor (1981:7) reken as politiecke strydmiddel is die
spotprent gelyk aan buskruit — sedert die uitvinding daarvan eeue gelede is dit nog nie vervang
nie, alleen in aanwending verfyn en verbeter. “Hoe dit ook al sy, die mens wend al baie lank haar
tekenkuns aan om te spot. Daar word meermale gesé dat 'n enkele geslaagde politieke spotprent
meer proseliete vir 'n party kan werf as duisend woorde of dat dit in 'n verkiesing 'n groter
uitwerking kan hé as al die toesprake, pamflette en propaganda wat daarmee gepaard gaan. Geen

party durf die trefwydte van die politiecke spotprent onderskat nie” (Van Schoor 1981:7).

Van Schoor (1981:8) sé verder dat die karikatuurtekening sonder humor nie moontlik nie, hetsy
as 'n vermaaklike teenstrydigheid, 'n geestigheid met lewenswysheid of 'n versoenende
voorstelling van die onvolkomenheid van menslike optrede. As die spotprenttekenaar die vinger
op die wond 1€ en dit maak seer, is die woorde van advokaat J.H.H. de Waal besonder toepaslik:
“Die spotprent kan alleen seermaak as dit raak is. Die beste manier om dit te vermy, is om jou

goed te gedra” (Van Schoor 1981:8).
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“Die werklik goeie spotprent is nooit vulgér of beledigend in die sin dat dit die waardigheid van
die persoon wat uitgebeeld word, wil aftakel nie. Dit is daarop ingestel om aan te toon dat die
persoon se optrede eerder 'n afwyking van die ware self is, 6f dat dit in stryd is met die algemeen
aanvaarde morele waardes en standaarde van 'n beskaafde gemeenskap. Wat ook al aan die
spotprent toegeskryf of daarvan vereis word, moet die boodskap altyd bly steek. Dit is weinig
meer as bladvulling wanneer dit bloot vlietende hansworsery wil wees. Die uitbreek en verloop
van die Anglo-Boereoorlog van 1899 tot 1902, met al sy onreg, tragiek, heroick en fel
partyskappe, sou die voor- en teenstanders van die stryd die uitnemende geleentheid bied om die
spotprent, met sy voortreflike slaankrag, op heel besondere wyse (veral in Europa) aan te wend”
(Van Schoor 1981:7-8).

Die bekroonde Suid-Afrikaanse spotprentkunstenaar, Shapiro (2005, in Hadland 2005:142), sé 'n
goeie spotprentkunstenaar word gemotiveer deur morele vergrype, is bereid om magtige mense
aan te val en van hulle troontjies af te stamp en dink niks daarvan om die gesagstruktuur aan te
vat nie. Shapiro reken 'n goeie spotprentkunstenaar is nie bang om risiko’s te neem of om
ongewilde sieninge openbaar te maak nie en sé die spotprentkunstenaar moet 'n passie hé vir die
politiek, moet sterk opinies oor aktuele sake hé en moet die gawe hé om tussen die lyne te lees en
lateraal te dink. “Verder moet die spotprentkunstenaar beskik oor 'n sin vir die absurde, 'n bietjie
talent vir teken en veral vir karikatuur, en moet die kunstenaar in staat wees om onder die

geweldige druk van daaglikse saktye te werk” (Shapiro 2005, in Hadland 2005:143).

Shapiro meen ook spotprentkunstenaars neig om hulle onderwerpe te kritiseer en bespotlik te
maak en sé dit is veel makliker om 'n spottende satiriese spotprent te teken as een wat n
gebalanseerde siening bied. “Dit is makliker om negatief as positief te wees. Sekere
internasionaal bekende spotprentkunstenaars sal selfs sover gaan as om die idee van n positiewe
spotprent af te kraak, maar ek stem nie heeltemal hiermee saam nie. Terwyl ek myself nooit as 'n
lofsanger sal beskou nie, glo ek nie dat elke spotprent 'n politieke moordtekening behoort te wees
nie. Hoewel dit nodig is om 'n gesonde dosis skeptisisme te hé, sou ek nooit net sinies wou raak

nie” (Shapiro 2005, in Hadland 2005:143).
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Shapiro sé verder dat enige spotprent veral effektief is as die leser die metafore en scenario’s wat
gebruik word, verstaan. “Voorbeelde kan wees metafore en scenario’s wat uit literatuur, die
Bybel, mites, legendes of populére kultuur, geneem is. 'n Spotprent neem net n paar sekondes om
gelees te word, maar dit kan 'n enorme impak hé en lank onthou word. Spotprente ontbloot mense
se foute en swakhede deur dit op oordrewe wyse uit te beeld en deur die verskille uit te wys
tussen dit wat mense sé en dit wat hulle werklik doen. Byna elke leser van 'n koerant lees die
spotprent in die koerant, nie net om te lag nie, maar om 'n sterk, goed-gekommunikeerde idee te
sien. 'n Spotprentkunstenaar se werk is om mense te laat dink. Partykeer kan dit gedoen word
deur mense te laat lag, hoewel nie alle spotprente geteken word met die doel om snaaks te wees

nie. Sekere spotprente ontlok woede, selfs hartseer” (Shapiro 2005, in Hadland 2005:142-149).
4.3 DIE SPOTPRENT EN MASSAKOMMUNIKASIE

Mersham en Skinner (2001:5) sé dat wanneer ons van kommunikasie en die media praat, ons kan

sé dat die term “massa” na die volgende verwys:
die veelvoudige of massaproduksie van boodskappe;

L4

¢ die groot getal ontvangers wat deur die massamedia bereik word,;

¢ die naamloosheid van die ontvangers van hierdie massamedia-boodskappe; en

¢ die kompleksiteit van die massakommunikasie-proses, insluitend sowel die tegnologie as

die hoeveelheid kommunikators benodig om een boodskap te produseer.

Volgens MacLean (1981:73) verskaf die massakultuur aan ons inligting oor onself en oor ons

wéreld.

“Massakultuur vorm die omgewing vir ons idees en ons denke — en dié¢ van mense regoor
die wéreld. Die massakultuur is 'n kultuur vir duisende, miljoene mense. Die karakters wat
gevind word in die massakultuur, word deel van ons alledaagse lewens. Die twee
belangrikste bronne van massakommunikasie is advertensies en televisie. Ander vorme

sluit in radio, die musiek- en filmindustrie€, tydskrifte, sportsoorte met groot getalle
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aanhangers, spotprente en strokiesprent-tydskrifte. Al hierdie vorme van massakultuur is

belangrik, omdat almal aan ons boodskappe gee” (MacLean 1981:73; eie vertaling).

MacLean (1981:76) vra die volgende vraag: “Watter boodskappe gee spotprente aan ons?” en

brei dan daarop uit deur te sé:

“Soos die televisie of koerante, kommunikeer spotprente boodskappe, maar soos die ander
media, is hulle 'n middel van kommunikasie. Een spotprent kan van ’n ander in boodskap
en inhoud verskil soos een televisieprogram van 'n ander kan verskil. Wat egter waar is, is
dat al die verskillende soorte spotprente sosiale kommentaar is van een of ander soort.
Alle spotprente het lesers wat vlugtige oomblikke met hul boodskappe deurbring. Hierdie
lesers is lewende mense wat persepsies en opinies van hul samelewing vorm en dit sluit
spotprentboodskappe in. Spotprente is slegs een aspek van die massakultuur. In sommige
aspekte, maak hul eenvoud dit makliker om hulle boodskappe te dekodeer as die meer
komplekse boodskappe in byvoorbeeld film en televisie” (MacLean 1981:76; eie

vertaling.
4.4 KOMMENTAAR

Die boodskappe in spotprente kan ook gesien word as subjektiewe kommentaar van die
publikasie waarin dit voorkom. Die spotprent kan ook vergelyk word met rubrieke wat in
publikasies verskyn en dien dieselfde doel as die rubriek van 'n sekere skrywer, aangesien dit ook
’n mening oor 'n aktuele persoon of kwessie bied. Hierdie rubrieke staan in Engels as opinion
editorials bekend en is volgens Meyer (1990) 'n koerantartikel wat die opinie van 'n bekende

skrywer of persoonlikheid weergee.

“Hierdie rubrieke verskil van hoofartikels, aangesien hulle gewoonlik nie onderteken is
nie en geskryf is deur die hoofredaksielede. Hierdie rubrieke het hulle ontstaan gehad in
die 1930’s toe radio, en later televisie, gedrukte joernalistiek begin bedreig het. Om dit

teen te werk, het groot koerante soos The New York Times en The Washington Post begin
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om subjektiewe rubrieke te plaas wat gewemel het van die skrywers se eie opinies”
(Meyer 1990:112).

Volgens Hasan (2007:aanlyn) is hierdie rubrieke ontwerp om ’'n alternatiewe mening te gee,
gewoonlik deur 'n kundige in die gebied of oor die onderwerp. Oor die algemeen word hierdie
rubrieke geplaas om lede van n gemeenskap op te voed aangaande 'n sekere kwessie wat verder

strek as waaroor mediakanale onathanklik berig gegee het.

Spotprente in publikasies dien dieselfde doel, naamlik om ’n subjektiewe opinie te gee oor 'n
sekere persoon of saak. Die publikasie sé nie uitsluitlik dat dit wel hulle opinie is nie, maar dit

kan so deur die leser afgelei word.
4.5 DIE SPOTPRENT AS PROPAGANDA-MEDIUM

Gedrukte propaganda word dikwels in die vorm van koerante, tydskrifte en plakkate
gekommunikeer — veral deur politicke spotprente en karikature. Terwyl spotprente en karikature
gesprekke oor 'n sekere saak laat posvat, kan dit ook misbruik word om spanning tussen

opponerende groepe aan te blaas (Hoyt 2009:aanlyn).

Die spotprent ondermyn politieke gesag deur 'n vorm van propaganda te gebruik wat die spot dryf
met die gesag se aansprake op superioriteit of regverdigheid. Die vermoé om die spot met iemand
of iets te dryf, was nog altyd 'n belangrike politiecke wapen, maar dit het in die era van meganiese
reproduksie al hoe magtiger begin word. As gevolg van die drukpers kan die politicke spotprent
nou vinniger as ooit geproduseer word en kan dit ook vir 'n veel wyer gehoor as ooit tevore
geproduseer word. Wanneer die spotprentkunstenaar 'n politieke figuur uitgebeeld het as iemand
wat by geldwassery of egbreuk betrokke is, is dit moeilik vir daardie spesifieke figuur om haar/sy
waardigheid te behou en nog moeiliker om lojaliteit, respek of toegeeflikheid by die publiek af te
dwing (Robinson 2007:aanlyn). '

Robinson (2007:aanlyn) sé verder dat politieke spotprente die indrukke van die publiek reflekteer

deur negatiewe beelde van hulle subjekte te voorsien. Politieke spotprente word in ‘n negatiewe
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lig geplaas as dit die bevooroordeelde siening van die spotprentkunstenaar voorstel. Politicke
spotprente val die demokratiese en openbare segmente van die besluitnemingsproses aan.
Spotprentkunstenaars kan die demokratiese proses aanhelp deur klem op die tekortkominge
daarvan te plaas. Hoewel spotprente oor die algemeen as negatief beskou kan word, kan die
kunstenaar ook positief wees en aksies deur komplementére vergelyking ophef (Robinson
2007:1).

Rooum (2009:aanlyn) sé dat politicke spotprente gewoonlik metafore is en die mense in die
tekening is simbole vir politieke sienings of idees. 'n Mens kan nie met 'n spotprent redeneer nie,
want die spotprent kan nie terugredeneer nie. Spotprente kan aannames maak in die vorm van
metafore en dit kan stories effektief en aanloklik vertel, maar dit kan nie argumente voorstel nie.
Hierdie onvermoé& van spotprente om te “argumenteer”, is geensins n nadeel wat propaganda

betref nie, inteendeel, dit is 'n voordeel (Rooum 2009:aanlyn).

Hoewel spotprente reeds in die Anglo-Boereoorlog deur veral die Britse media effektief as
propaganda-medium ingespan is, was dit ten tyde van die Eerste Wéreldoorlog n gevestigde
kenmerk van koerante. Die groter koerante het dikwels losstaande blaaie bevat wat as die “Funny
Pages” bekend gestaan het. Dit het begin verander toe die spotprenttegniek as gevolg van die eise
van sowel die openbare as die propaganda-burokrasie begin ontwikkel het. Spotprente was besig
om ’n baie gewilde soort humor te word, aangesien die saaklikheid en die kombinasie van visuele
en talige grappigheid tot groot gehore gespreek het. Namate die Eerste Wéreldoorlog gevorder
het, het propaganda-plakkate wat deur spotprentkunstenaars geteken is, begin verskyn. Regerings
het nou tot die besef gekom watter onmiddellike impak spotprente op nasies het. Op die vooraand
van die Tweede Wéreldoorlog, toe patriotiese mans en vroue van oor die hele Verenigde State
van Amerika tougestaan het om hulle deel te doen, het die Amerikaanse regering twee
onwaarskynlike burgerlikes aan die publiek voorgestel: 'n haas en twee eende. Hulle het vir
Amerika se geliefste tekenkarakters in propagada-films weermaguniforms aangetrek om die

moraal te verhoog (Cartoons go to War 2009:aanlyn).

Gardiner skryf in die Daily Utah Chronicle (2005:7) dat Lucia Rather in 'n lesing oor die impak

van politieke spotprente die volgende gesé het: “Die beste politicke spotprente val die regering en
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die samelewing aan en is dikwels beledigend. Die effektiefste spotprente is gewoonlik skerp en
liberaal. Die politieke spotprent is nie net n prentjie of 'n tekening nie, dit is ‘n grafiese illustrasie

van 'n idee ... die doel is propaganda, nie kuns nie.”
4.6 VOORBEELDE VAN PROPAGANDATEGNIEKE IN SPOTPRENTE

In Hoofstuk 3 is propaganda-tegnieke breedvoerig bespreek. Vervolgens word 'n paar van daardie
tegnieke weer aangehaal en dan toegelig met 'n voorbeeld van n soort spotprent waarin dit mag

voorkom. Volgens Taylor (2009:aanlyn) is die volgende tegnieke van propaganda:

¢ ’n Beroep op vrees: Die doel hiervan is om ondersteuning te werf deur vrees by die
algemene bevolking in te boesem. 'n Voorbeeld van hierdie tipe propaganda kan gevind
word in spotprent 18 van hierdie studie. Die doel met hierdie spotprent is om vrees by
pro-Boer-ondersteuners in te boesem waar dit 'n pro-Boer-ondersteuner wys wat in ‘n
gehawende toestand is en lelik “seergekry” het.

¢ ’n Beroep op outoriteit: Daar word 'n beroep op outoriteit gedoen waardeur sekere
prominente figure voorop gestel word om n posisionele idee, argument of aksie te
ondersteun. In spotprent 10 van hierdie studie gebruik Punch hulle alombekende simbool,
die naragtige “Mr. Punch” om patriotisme aan te wakker onder die Britse publiek, as hy
uitgebeeld word as die aanvoerder van die suksesvolle Britse troepe. Daar word ook van
twee prominente simbole, John Bull en Britannia, gebruik as beroepe op outoriteit. John
Bull verskyn in die spotprente 1, 2, 9 en 14 en Britannia in spotprente 3, 12,13,16, 24 en
28.

4 Die reklamewa: Die doel hiervan is om die teikengehoor te oorreed om tot ’n sekere aksie
oor te gaan omdat “almal anders dit doen”. Hierdie tegniek versterk die mens se
natuurlike begeerte om aan die wenkant te wees. Die tegniek word gebruik om 'n gehoor
te oortuig dat dit in hulle beste belang is om hulle ondersteuning aan 'n sekere saak te gee.
In spotprent 16 is die boodskap dat die Britse publiek gerus maar hulle troepe kan
ondersteun aangesien hulle suksesvol is. Dit is dan juis die vorstelike Britannia wat wag

om die suksesvolle Ladysmith-kontingent op Britse bodem terug te verwelkom.
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Oorreding van 'n gehoor om iets af te keur: Hierdie tegniek word gebruik om die gehoor te
oorreed om ’n aksie of idee af te keur deur voor te gee dat dié spesifieke idee gewild is
onder groepe wat deur die teikengehoor gehaat of gevrees word. In spotprent 36 word 'n
pro-Boer-vergadering uitgebeeld. Dit is duidelik dat die leiers van hierdie vergadering die
woedende gehoor vrees en wonder waar 'n agterdeur is waardeur hulle kan vlug. Die idee
dat 'n mens pro-Boere kan wees, word dus duidelik afgekeur, aangesien dit gewild is
onder groepe wat die Britte haat.

Skreiende oorveralgemening: Hierdie tegniek maak gebruik van intense, emosionele
woorde wat tot so 'n mate met hoogs gewaardeerde konsepte en oortuigings geassosieer
word dat hulle sonder rede of inligting oortuiging dra. Hierdie woorde spreek tot emosies
soos die liefde vir 'n land en 'n mens se huis; die strewe na vrede, vryheid, glorie en eer.
Voorbeelde van skreiende oorveralgemening kom in die volgende spotprente voor: 3, 16
en 29.

Opsetlike vaagheid: Veralgemenings is met opset vaag sodat die gehoor tot hulle eie
interpretasies kan kom. In spotprent 1 verwys John Bull na die twee Boere, veral die
Vrystater, as “un-wise.” Daar word hier veralgemeen, hoewel vaag, dat alle Boere dom en
agterlik is. |

Oordrag: Hierdie tegniek projekteer positiewe of negatiewe eienskappe van 'n persoon,
entiteit, objek of waarde na 'n ander met die doel om laasgenoemde meer aanvaarbaar te
maak of af te kraak. Paul Kruger word in verskeie spotprente as bespotlik, gulsig en
lagwekkend uitgebeeld. Voorbeelde van spotprente waarin Paul Kruger voorkom, is as
volg: 5, 11, 23, 33, 37, 39 en 40.

Oorvereenvoudiging: Gunsteling veralgemenings word gebruik om eenvoudige
antwoorde op komplekse sosiale, politieke, ekonomiese of militére probleme te bied. In
spotprent 2 word die Boer-figuur weer uitgebeeld as dom as die woorde “Plain English”
onder die spotprent verskyn. John Bull sé hier in “Plain English” aan die Boer dat hierdie
geveg tot die einde geveg gaan word en dat die Britte nie sal gaan 1€ nie. Punch gebruik
dus hier die veralgemening dat alle Boere dom is om die feit weg te steek dat dit eintlik
Brittanje is wat die Boererepublieke tot oorlog geforseer het en nie andersom nie.

Gewone man-tegniek: Hierdie tegniek wil die gehoor oortuig dat die propagandis se

sieninge dié van die gewone mens reflekteer. Dit is ontwerp om die oortuiging van die
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gehoor te wen deur op 'n gewone manier en styl met die gehoor te kommunikeer. In
spotprent 21 verskyn daar n gewone Britse vrou wat van haar man afskeid neem. Hoewel
sy bekommerd is oor sy veiligheid, weet sy dat hy moet gaan veg. In spotprent 31 vier 'n
gewone Britse man weer die ontsetting van Mafeking deur die Britse magte.
Stereotipering: Hierdie tegniek poog om vooroordele te skep by die gehoor deur die objek
van die propaganda-veldtog (in hierdie geval die Boere en alle pro-Boer-ondersteuners) te
kenmerk as iets wat die teikengehoor vrees, haat, verafsku, of onaanvaarbaar vind. Die
teikengehoor is in hierdie geval die Britse publiek. Voorbeelde van stereotipering kom
ryklik voor. Enkele voorbeelde is as volg: In spotprente 1, 2, 6, 14 en 27 word Boere
gestereotipeer as dom, agterlik, skelm en lafhartig.

Misplaaste blaam: Die blaam word gepak op 'n individu of groep wat nie werklik
verantwoordelik is vir iets nie. Hierdeur word skuldgevoelens weggeneem van die
verantwoordelike party/e en word die aandag afgetrek van die behoefte om die probleem
waaraan die blaam toegeskryf word, op te los. Spotprent 2 is 'n baie goeie voorbeeld van
misplaaste blaam. Hoewel Brittanje in werklikheid die Boere tot oorlog geforseer het
(Pretorius 1984:14) deur aan hulle n ultimatum te gee, probeer dié spotprent voorgee dat
dit die Boere is wat die oorlog begin het. John Bull sé hier aan die Boer in eenvoudige
taal of “plain English” dat dit hierdie keer 'n geveg tot die bittereinde sal wees. Hy verwys
hier na die Eerste Boereoorlog waarin Brittanje verloor het.

Hoogs aangeskrewe waardes: Dit is woorde wat in die waardesisteem van die
teikengehoor voorkom en wat 'n positiewe beeld skep wanneer dit aan 'n persoon of saak
toegeskryf word. Dit sluit in woorde soos vrede, geluk, sekuriteit, wyse leierskap en
vryheid. In spotprent 12 wens Britannia vir Lord Roberts, opperbevelhebber van die
Britse magte, geluk met sy troepe se oorwinning by Paardeberg. Die spotprent se
onderskrif lui: “Bravo Bobs”. Dit was deeglik bekend dat “Bobs” verwys het na Roberts
en die woord “Bravo” verwys na iets wat Roberts vermag het. Dit is dus 'n verwysing na

sy goeie leierskap.
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4.7 DIE GESKIEDENIS VAN PUNCH

Volgens Punch se amptelike webwerf (History of Punch 2004:aanlyn) het hierdie joernaal oor
humor en satire in 1841 verskyn en in 2002 amptelik gesluit. Hierdie Britse instelling met 'n
internasionale reputasie vir sy skerp en oneerbiedige siening van die wéreld is vir die publikasie
van sommige van die wéreld se grootste komiese skrywers soos Thackeray, P.G. Woodehouse en
P.J O’Rourke verantwoordelik. Punch is ook verantwoordelik vir die spotprent soos ons dit
vandag ken. Die joernaal se politicke spotprente het regerings tot 'n val gebring, terwyl die sosiale
spotprente daarvan lewe in die negentiende en twintigste eeue raakgevat het. Die spotprente van
die wéreld se grootste spotprentkunstenaars soos Tenniel, E.H. Shephard, Fougasse en Pont het

almal in Punch verskyn (History of Punch 2004: aanlyn).

Punch se eerste uitgawe is op 17 Julie 1841 gepubliseer. Die stigters, die houtkerwer Ebenezer
Landells en die skrywer Henry Mayhew, het die idee vir die joernaal van 'n Franse satiriese
publikasie, Charivari gekry en die eerste uitgawe van Punch is dan ook “Die Londense
Charivari” genoem. Landells het daarop aangedring dat Punch nie so “bitter” soos ander Britse
komiese publikasies moet wees nie en dat dit 'n ho€ literére standaard moes handhaaf. Daar is op
een van die eerste vergaderings op die naam Punch besluit toe iemand die opmerking maak dat
die joernaal soos 'n goeie pons-mengsel moet wees — “nothing without Lemon”. Die “Lemon”
was ‘n verwysing na Mark Lemon, die tydskrif se eerste redakteur. Nadat hierdie aanmerking
gemaak is, het Mayhew toe daarop gereageer met die volgende woorde: “A capital idea! Let us

call the paper Punch!” (History of Punch 2004: aanlyn).

Die tydskrif is gestig met kapitaal van 25 pond en gou het die toekoms donker gelyk. Die
sirkulasiesyfers wou net nie styg nie, daar was 'n geldtekort en dit het begin lyk asof Lemon
dieselfde sukses met Punch sou hé as met sy vorige besigheid: 'n kroeg wat bankrot verklaar is.
Lemon het egter nie tou opgegooi nie en het begin om 'n groot, jaarlikse uitgawe te publiseer wat
hy Almanack genoem het. Van hierdie uitgawe is sowat 90 000 kopie€ verkoop en mense het van
Punch begin kennis neem. Die joernaal het egter steeds gesukkel om te oorleef totdat dit deur die

drukkery Bradbury & Evans oorgeneem is (dit het in 1872 Bradbury & Agnew geword). Die
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joernaal het toe 'n goue era betree waartydens dit vir baie dekades groot suksesse geniet het

(History of Punch 2004: aanlyn).

Wat was dan die resep vir Punch se sukses? Greenwall (1992:74) s€ dat een van die
oorspronklike beginsels van die joernaal was dat dit religieuse en politicke verdraagsaamheid
moes handhaaf. Die senior personeel het 'n weeklikse vergadering gehou waartydens daar na 'n
groot gestry op die spotprent of spotprente vir die komende week besluit is. Dit was dan ook
Punch wat in 1843 die eerste keer die woord “cartoon” gebruik het soos ons dit vandag ken en
daar is na die hoofspotprent verwys as “The Big Cut”. Punch het 'n kompetisie vir die versiering
van die nuwe parlementsgeboue geloods en het die tekeninge “cartoons” genoem, wat die
tegniese naam vir muurontwerpe was. Die naam het behoue gebly en word sedertdien gebruik om

enige geillustreerde humor of satire oor politieke onderwerpe te beskryf (Greenwall 1992:74).

Punch se suksesresep 1€ verder ook in die feit dat dit daartoe in staat was om die golflengte van 'n
era te vind. Selfs in Victoriaanse tye het Punch nie stilgestaan nie. 'n Voorbeeld hiervan is
Thomas Hood se “Songs of the Shirt” wat mense se gewete aangespreek het oor arbeiders wat
uitgebuit word. Die een uitstekende kunstenaar na die ander het verseker dat die manier waarop
dit “veilig” gespeel het, briljant was. Die tekeninge van Leech, Keene, du Maurier, Tenniel en
baie ander het dalk nie enige revolusies ontketen nie, maar hulle is steeds 'n verteenwoordiging
van die mees outentieke en onvergeetlike prentjie van Victoriaanse Engeland wat ons oor het. 'n
Mens moet verder nie vergeet dat Punch een van baie satiriese publikasies in die negentiende eeu
was nie (History of Punch 2004:aanlyn). Ander satiriese publikasies was onder meer The
Westminster Gazette, Judy, Moonshine, Pick-Me-Up, Ally Sloper’s Half Holiday, Vanity Fair,
The Idler, Truth en The Western Mail om maar ‘n paar te noem (Greenwall 1992:74-78).

Dit was wel die enigste satiriese publikasie wat daarin kon slaag om vir 'n verdere honderd jaar te
oorleef, amper 'n nasionale instelling wat nie toegelaat kon word om te sterf nie. Hierdie status as
deel van Britse geskiedenis is sowel 'n bron van groot trots as 'n irritasie vir Punch, n meulsteen

asook 'n medalje (History of Punch 2004:aanlyn).
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Volgens Greenwall (1992:74) was John Tenniel met die uitbreek van die Anglo-Boereoorlog
steeds die hoofspotprenttekenaar vir Punch. Tenniel het hom in 1851 na die bedanking van
Richard Doyle by Punch aangesluit. In 1864 is hy bevorder na die posisie wat hy vir die volgende
36 jaar sou beklee en tydens hierdie tyd sou hy oor die 2 000 spotprente verskaf. Met sy aftrede
aan die begin van 1901 op die tagtigjarige ouderdom, is hy opgevolg deur Linley Sambourne wat
vanaf 1867 deel was van Punch. Die hoofspotprent was altyd 'n volbladtekening, gewoonlik
gegraveer deur Swain met geen teks op die agterkant nie. Ander spotprente en karikature het op
sowel vol bladsye as in die teks verskyn. Die Anglo-Boereoorlog is gereeld as 'n tema in uitgawes

gebruik (Greenwall 1992:74; eie vertaling).

Greenwall (1992:75) sé dat verder kunstenaars soos Phil May, George Armour, Leonard Raven-
Hill, A. Wallis Mills, Bernard Partridge en A.C. Corbould gereelde bydraes gelewer het, maar
hulle werk is slegs in sekere gevalle met die oorlog verbind. Armour was Punch se ruiter-
spesialis en amper al sy spotprente het oor perde of sporttonele gehandel. Met Tenniel se aftrede
het Partridge die tweede-in-bevel-tekenaar geword, maar het af en toe die hoofspotprent verskaf.
Ten spyte van die feit dat hulle werk vir Punch van groot bydrae was, het die volgende
kunstenaars glad nie die Anglo-Boereoorlog in hulle tekeninge uitgebeeld nie: Lewis Baumer, C.
Harrison, J.H. Jalland, Tom Wilkinson, Sydney Harvey, Arthur Hopkins, A. Hodgson, Gordon
Browne, Starr Wood, Alexander Stuart Boyd, Charles Pott, Dudley Hardy, Charles Pears, Ralph
Cleaver, Tom Browne en George Loraine Stampa. Dit is egter interessant dat Boere-
oorlogspotprente deur die meeste van hierdie kunstenaars vir ander publikasies geteken is. David
Wilson het op 6 Junie 1900 sy debuut vir Punch met 'n Boere-oorlogspotprent gemaak

(Greenwall 1992:75).

Anders as die ander groot publikasies het Punch nie gereelde verkopings van oorspronklike
tekeninge gehad nie, maar die joernaal het wel sy kunstenaars gehelp om wanneer nodig van
hulle werk te verkoop. Baie van Punch se kunstenaars is as beroemde persoonlikhede van daardie
tyd beskou en ander publikasies soos The Strand Magazine het artikels oor hulle, asook oor hulle

kontinentale en Australiese eweknie€, gepubliseer (Greenwall 1992:75).
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4.8 SLOTOPMERKING

Uit die bespreking is dit duidelik dat die spotprent 'n vorm van massakommunikasie is en dat dit
reeds eeue lank as propaganda-medium gebruik word, ook ten tyde van die Anglo-Boereoorlog.
Dit is duidelik dat die spotprent n eeue-oue beproefde medium is om politieke en sosiale
kommentaar te lewer. Daar is ook gekyk na hoe die spotprent deur publikasies gebruik word om
hul subjektiewe mening te gee en daar is aangetoon dat spotprente basies dieselfde rol as n
hoofartikel vervul. Sekere propaganda-tegnieke is weer bespreek en toepaslike voorbeelde is
genoem. Die geskiedenis van Punch, die publikasie waarin spotprente vir die doeleindes van

hierdie studie bestudeer word, is ook bespreek.

Hoofstuk 5 is 'n uiteensetting van die Anglo-Boereoorlog van 1899-1902, aangesien dit die
agtergrond is waartydens die spotprente wat in hierdie studie bestudeer word, geteken is. Daar
word gekyk na wat aanleiding gegee het tot die oorlog, en dan word die drie fases van die oorlog

bespreek met elkeen se hoogtepunte.
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HOOFSTUK 5

DIE ANGLO-BOEREOORLOG

5.1 INLEIDING

'n Analise van spotprente in die Britse satiriese joernaal Punch as propaganda-media tydens die
Anglo-Boereoorlog sal nie sonder n oorsig oor die Anglo-Boereoorlog (1899-1902) volledig

wees nie.
5.2 VOORSPEL TOT DIE OORLOG

Volgens Wessels (1991:1) was die Anglo-Boereoorlog van 1899 tot 1902 die bloedigste en
omvangrykste stryd wat hom tot nog toe tussen blankes in suidelike Afrika afgespeel het, hoewel
swart mense, bruin mense en Asiérs ook tot 'n mindere of meerdere mate by die konflik betrek is.
Wat dus veronderstel was om 'n witmansoorlog en 'n “gentlemen’s war” te wees, het met verloop
van tyd in 'n regionale, (bykans) algemene oorlog ontaard, 'n stryd wat ook feitlik al die
burgerlikes in die oorlogsgebied (wit, swart en bruin) op die een of ander wyse geraak het.
Gemeet aan wéreldstandaarde was die Anglo-Boereoorlog nie 'n groot oorlog nie, maar dit doen
geensins afbreuk aan die belangrikheid van die stryd nie. Binne die Suider-Afrikaanse konteks
was dit — soos met verloop van tyd geblyk het —n ingrypende oorlog, 'n instrument van kulturele

en maatskaplike verandering, n brandpunt in die geskiedenis (Wessels 1991:1).

Wessels (1991:2) sé verder dat die Anglo-Boereoorlog binne die konteks van die hernieude
Europese belangstelling in Afrika gedurende veral die laaste kwart van die negentiende eeu
beoordeel moet word. Dit sluit in die gevolglike wedloop om kolonies en Brittanje se
kolonialisering van groot dele van Afrika. Suid-Afrika — en in besonder die Afrikaner en die
swart volkere van die land — deel immers 'n gemeenskaplike koloniale verlede met die res van
Afrika. Net soos die geskiedenis van Suid-Afrika onlosmaaklik aan dié van die res van Afrika

verbonde is, kan die geskiedenis van Afrika ook nie na behore begryp word indien dit nie gelees
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word in samehang met dit wat in Europa en in die res van die wéreld gebeur het nie. Teen die
einde van die negentiende eeu het die vraag na wie nou eintlik onbetwis die septer in Suid-Afrika
sou swaai al dringender opgeklink. Twee Boererepublieke het in die weg van die Britse

oppergesag in dié wérelddeel gestaan (Wessels 1991:2).

Nog 'n aspek wat tot die uitbreek van die oorlog bygedra het, was 'n jarelange stryd tussen Britse
imperialisme en Afrikaner-nasionalisme. As hoofmomente of mylpale op weg na die konflik tel
onder meer die totstandkoming van twee onathanklike Boererepublieke, naamlik die Zuid-
Afrikaansche Republiek (ZAR) soos die Transvaal destyds amptelik bekend gestaan het, en die
Oranje-Vrystaat. 'n Mens kan hierby ook voeg die mislukte Britse federasiepogings, die
ontdekking van diamante in wat later as Kimberley bekend gestaan het en die gevolge van dié
ontdekking, die anneksasie van die ZAR (1877) en die daaropvolgende vryheidsoorlog (1880-
1881), die ontdekking van ryk goudneerslae aan die Witwatersrand (1886), die finansiéle belange
van die mynmagnate, die instroming van die sogenaamde Uitlanders, die agitasie om politicke
regte en die Jameson-inval, asook die mislukking van die Bloemfontein-konferensie (Wessels

1991:2).

In die lig van die toenemende druk van die kant van die Britse regering, by name die Britse
minister van Kolonies, Joseph Chamberlain, en die Britse Hoékommissaris in Suid-Afrika en
Goewerneur van die Kaapkolonie, sir Alfred Milner, en die feit dat al hoe meer Britse soldate in
die Kaap en Natal voet aan wal gesit het en in die rigting van die Republikeinse grense ontplooi
is, het die Transvaalse regering, na oorlegpleging met president M.T. Steyn van die Vrystaat, om
17h00 op Maandagmiddag 9 Oktober 1899 'n ultimatum tot die Britse regering gerig waarin
onder meer geéis is dat alle Britse soldate wat aan die grense van die Republieke ontplooi is,
onttrek moes word. Die ultimatum het ook ingesluit dat troepe wat sedert 1 Junie 1899 in die
Kaap en Natal aan land gegaan het binne n redelike tyd onttrek moes word en dat soldate wat nog
ter see was, nie aan land moes gaan nie. Indien nie binne 48 uur aan die eise voldoen is nie, sou

dit as 'n oorlogsverklaring teen die ZAR beskou word (Wessels 1991:2).

“They have done it!” het Chamberlain uitgeroep. Met sy ultimatum het die Kruger-regering in die

hande van die Britse regering gespeel. Dit het die ZAR nie alleen die aggressor gemaak wat die
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Britse kolonies wou binneval om Brittanje uit Suid-Afrika te verdryf nie, maar het ook die Britse
publiek geesdriftig genoeg gemaak om hul kragte agter die Britse oorlogspoging in te gooi. Die
Britse regering het die ultimatum gevolglik van die hand gewys. Om 17h00 op 11 Oktober 1899
het die Tweede Anglo-Boereoorlog, ook genoem die Anglo-Boereoorlog van 1899-1902,
uitgebreek (Pretorius 1985:13).

5.3 VERLOOP VAN DIE OORLOG

Die Anglo-Boereoorlog kan in drie fases ingedeel word, naamlik die Boere-offensief (Oktober
1899 tot Desember 1899), die Eerste en Tweede Britse Offensiewe (Januarie 1900 tot September
1900), en laastens, die Guerillafase (September 1900 tot Mei 1902). Hierdie fases sal vervolgens

aan die hand van 'n tydlyn voorgestel word.

5.3.1 Die Boere-offensief

11 Oktober 1899: Die uitbreek van die oorlog. Die grootste gedeelte van die Britse leérmagte het
nog nie in Suid-Afrika aangekom nie. Dit het aan die Boeremagte die geleentheid gebied om die
eerste tot die offensief oor te gaan. Die eerste oogmerk van die Boereleérleiding was om die
Britse troepeafdelings wat die Republieke op hul grense bedreig het, te isoleer of uit te wis. Die
tweede oogmerk was om geskikte stellings binne die vyandelike gebiede in te neem, van waar

hulle die opmars van die Britse versterkings van die kus af kon stuit (Pretorius 1985:14).

Ook op die westelike front het die Boere eerste tot die aanval oorgegaan — en in die proses
waardevolle tyd deur hul stadige optrede verlore laat gaan. Dit was die taak van generaal Piet
Cronjé om met 6 000 burgers die Britse troepe aan die westergrens te isoleer en uit te wis. By
Mafeking was daar n swak Britse mag van sowat 1 000 blankes en 300 gewapende swart mense
(wat die vee moes oppas) onder kolonel R.S.S. Baden-Powell gestasioneer (Pretorius 1985:14).
Wessels (1991:9) sé dié dorp was 'n strategiese sleutelpunt vir die Britte omdat dit op die
belangrike spoorlyn na die noorde gele¢ was en ook omdat heelwat voorrade daar geberg was.
Verder is dit deur omliggende swart stamme as simbool van Britse gesag in daardie omgewing

beskou (Wessels 1991:9).
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13 Oktober 1899: Mafeking word van alle kante deur Boeremagte omsingel nadat generaal
Koos de la Rey die vorige aand met die eerste geveg van die oorlog 'n gepantserde trein by

Kraaipan gebuit het (Pretorius 1985:15).

20 Oktober 1899: Die eerste geveg in Natal, die Slag van Talana (of Dundee) vind plaas.
Generaal Lucas Meyer kon nie in sy doel slaag nie en het die vyand toegelaat om met hul dodelik
gewonde aanvoerder, Penn Symons, na Ladysmith te ontsnap. Boereverliese het minder as 150

man beloop, terwyl ongeveer 500 Britte buite aksie gestel is (Pretorius 1985:14).

21 Oktober 1899: Die Slag van Elandslaagte. Die Boereverliese was 336 man van wie 46
gesneuwel het. Die Britse verliese was 263 man, van wie 50 gesneuwel het (Pretorius 1985:14).
“Die boere het nog meer lewens as die Engelse verloor” (Pakenham 1981:149; vertaal deur Leon

Rosseau).

30 Oktober 1899: Ook as “Mournful Monday” onder die Britte bekend. Daar was 1 764
ongevalle aan Britse kant toe White die Transvalers en Vrystaters by Modderspruit en
Nicholsonsnek tevergeefs uiteen probeer dryf het. Met die vyand in Ladysmith geisoleer, het
Joubert met 2 000 burgers n ekspedisie so ver as Estcourt in Natal onderneem om so goeie
verdedigingstellings te gaan soek ten einde die opmars van die Britse versterkings van die kus af

te stuit (Pretorius 1985:14).

Na 'n lang getalm, het Joubert se ekspedisie eers teen die einde van November na Colenso
teruggeval en op die noordelike oewer van die Tugela-rivier stelling ingeneem. Hier het hulle
begin voorberei om die groot Britse opmars vanuit Suid-Natal die hoof te bied (Pretorius
1985:14).

Volgens Pretorius (1985:15) is baie kritiek al teen Joubert en Cronjé uitgespreek oor die feit dat
etlike duisende burgers gebruik is vir nuttelose beleéringe wat verskeie maande lank geduur het.
Die burgers kon elders aangewend gewees het of kon onmiddellik dieper die vyandelike gebied
binnegedring het, waar hulle die Britse troepe-aanwas kon verhoed en die Britte se wapen- en

ammunisietoevoer kon afsny. Dit is egter so dat die lang reeks groot gevegte wat dit generaal sir

52



Redvers Buller in Natal en luitenant-generaal lord Paul Methuen aan die wesfront gekos het om
Ladysmith, Kimberley en Mafeking te ontset, geweldige verliese vir die Britte meegebring het.
Joubert en Cronjé se beleid kan dus nie sonder meer veroordeel word nie. Aan die ander kant is
dit ook waar dat die beleéringe daartoe bygedra het dat die Boere-offensief vasgeval het. Nadat
die Britse versterkings geland het, sou die Britse magte die offensief oorneem (Pretorius
1985:15).

Op die suidelike en suidwestelike front het die Boereleérleiding beslis gefouteer. Slegs 3 200
burgers het op hierdie front stelling ingeneem. Van die drie strategies belangrike
spoorwegaansluitings — Stormberg, Noupoort en De Aar — het hulle slegs Stormberg beset. Op
die noordelike front is die klein getal Britse troepe in Rhodesi€¢ bedwing deur 'n Boeremag van
omstreeks 2 000 man onder generaal F.A. Grobler. Toe Grobler 'n maand later nog nie tot die

offensief oorgegaan het nie, is die veldtog afgelas (Pretorius 1985:15-16).

Hoewel dit op die oog af gelyk het of die Boere tydens die eerste fase van die stryd heelwat
sukses behaal het, was dit streng gesproke nie die geval nie. Hulle het naamlik nie hul suksesse
opgevolg nie, verkies om grootliks passief Britse garnisoene te beleér in plaas daarvan om die
Kaap en Natal dieper binne te val, en gevolglik die Britte toegelaat om hul posisie te konsolideer

en ongehinderd versterkings aan land te bring en te ontplooi (Wessels 1991:15).
5.3.2 Die Eerste Britse Offensief

Volgens Wessels (1991:15) het generaal Buller op 13 Oktober 1899 aan boord die Dunnotar

Castle as opperbevelhebber van alle Britse magte in Suid-Afrika in Kaapstad aangekom.

23 en 25 November 1899: Die Slag van Belmont en Graspan: Met 'n mag van 10 500 man het
Methuen daarin geslaag om 3 600 Boere uit hul stellings te verdryf. By Graspan het De la Rey en

Methuen die eerste keer teen mekaar te staan gekom (Pretorius 1985:17).

Op die suidelike front het heelwat Kapenaars, wat met die Boeresaak gesimpatiseer het, by die

Boeremagte aangesluit (Pretorius 1985:20-21).
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10 Desember 1899: Die Slag van Stormberg: Sonder vooraf verkenning het Gatacre hom na 'n
uitputtende nagmars op die oggend van 10 Desember 1899 tromp-op in die Boeremag onder
leiding van J.H. Olivier vasgeloop. Die moorddadige geweervuur van die Boere het die slag
beklink. Tussen 700 en 800 Britte is buite aksie gestel, terwyl die Boereverliese 21 man beloop
het (Pretorius 1985:21).

11 Desember 1899: Die Slag van Magersfontein: Aan Boerekant was die ongevalle 255 man.
Daar word aanvaar dat die Britse ongevalle aansienlik hoér is as die 971 man wat die Times
History aangee (Pretorius 1985:20). “Die ambulansmanne het die volgende dag die dooies en
gewondes gaan haal — 902 aan Britse kant, 236 aan Boere-kant” (Pakenham 1981:218; vertaal

deur Leon Rosseau).

15 Desember 1899: Die Slag van Colenso. Op verbeeldinglose wyse het Buller op 'n frontaanval
van die Boerestellings voor Colenso besluit. Sy verkenning was totaal onvoldoende, met die
gevolg dat hy nie die posisie van die Boerestellings voor die heuwels kon bepaal nie. Gewaarsku
deur twee dae van volgehoue bombardement op die heuwels agter hulle, het die Boere die oggend
van 15 Desember vanuit hul feitlik onsigbare stellings met geweer- en kanonvuur op die
aanrukkende vyand agter die Tugela losgebars. 'n Rampspoedige nederlaag het vir Buller gevolg.
In teenstelling met die Boereverliese van 38 man, het Buller minstens 1 139 man verloor. Sy
eerste poging om Ladysmith te ontset, het hopeloos misluk (Pretorius 1985:17). “Die Engelse
verliese was 1 138. 143 Britse soldate is dood, 755 gewond en 240 vermis” (Pakenham 1981:251-

254; vertaal deur Leon Rosseau).

Buller se nederlaag by Colensov het tot sy vervanging deur lord Roberts as opperbevelhebber in
Suid-Afrika gelei (Pretorius 1985:17). Voordat Roberts in Suid-Afrika kon land, het Buller egter
'n tweede poging aangewend om na Ladysmith deur te breek. Met die versterkings wat reeds
geland het, het sy mag teen 23 Januarie 1900 ongeveer 30 000 man getel. Hy het intussen besluit
om die Tugela n paar kilometer wes van Colenso oor te steek en die regterflank van die Boere-

magte te omvleuel (Pretorius 1985:17).
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24 Januarie 1900: Die Slag van Spioenkop: Op Spioenkop is die Britse afdeling van 2 000 man
onder generaal-majoor E. Woodgate die oggend van 24 Januarie vasgepen. Sowat 400 burgers.
onder kommandant Hendrik Prinsloo van Carolina en kommandant Rooi Dani&l Opperman van
Pretoria se distrik het Spioenkop uitgestorm en die Britte met akkurate geweervuur laat les opsé.
In die grootse veldslag van die oorlog het die Britte ook hul swaarste nederlaag gely, waarvan
tussen 1 800 en 2 000 op 24 Januarie alleen voorgekom het. Aan Boerekant was die verlies
minder as 200 man (Pretorius 1985:17). “Die Engelse verliese was 1 500 dood, gewond of
gevange. Die nuus dat Spioenkop prysgegee is, het groter verslaenheid veroorsaak as selfs die

berigte oor Colenso” (Pakenham 1981:324-325; vertaal deur Leon Rosseau).

'n Derde poging van die Britte om Ladysmith te ontset, het tussen 5 en 7 Februarie 1900 by
Vaalkrans (tussen Colenso en Spioenkop) vasgeval (Pretorius 1985:17).

Pretorius (1985:20) sé dat De la Rey ongelukkig was oor Cronjé se besluit om nie die verslane
vyand onmiddellik na die Slag van Magersfontein te agtervolg en die hele leer te vernietig nie.
Dit sou waarskynlik goeie vrug afgewerp het. Hoe dit ook al sy, die eerste Britse offensief aan die

wesfront het klaaglik misluk.

Die Britse nederlae op 10, 11 en 15 Desember 1899 te Stormberg, Magersfontein en Colenso het
onder die Britte as ‘Black Week’ bekend geword (Pretorius 1985:21). Dit Britse wéreld het
geduisel onder die besef dat 'n klompie Boere besig was om die magtige Brittanje 'n les in
oorlogvoering te leer. Net soos die Boere-offensief weens die onbekwaamheid van leiers  soos
Joubert en Cronjé misluk het, het die eerste Britse offensief om dieselfde rede vasgeval. Buller,
Methuen en Gatacre was net eenvoudig nie vir dié soort oorlogvoering opgewasse nie, hoewel
laasgenoemde twee later met herwonne eer uit die stryd getree het. Met hul frontaanvalle en
gebrekkige verkenning het die Britse generaals die taak vir die wagtende Boere agter goed
versteekte skanse vergemaklik (Pretorius 1985:21). “Die donker dae van November en

Desember... wie sal hulle ooit vergeet?” (Pakenham 1981:261; vertaal deur Leon Rosseau).

Die mislukking van die eerste Britse offensief is nie deur die Boereleérleiding benut nie. Die

oorwinnings het die Boere in 'n posisie geplaas om weer die offensief te neem, die vyand veral in
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die Kaapkolonie te omvleuel en die spoorlyne in die rug van Methuen en Gatacre te gaan

verwoes (Pretorius 1985:20-21).

5.3.3 Die Tweede Britse Offensief
Volgens Pretorius ¢€1985:21) het lord Roberts op 10 Januarie 1900 as die nuwe opperbevelhebber
van die Britse magte in Suid-Afrika aangekom. Lord Kitchener het hom as sy stathoof vergesel

(Pretorius 1985:21).

15 Februarie 1900: Die beleg van Kimberley. Na 'n snelle opmars het French Kimberley op 15
Februarie 1900 binnegery. Dit wés 'n krygsprestasie wat Roberts se bekwame veldheerskap
aangedui het. Daar moet egter nie uit die oog verloor word nie dat hy oor 'n veel groter mag met
veel meer kanonne beskik het as dié waarmee Methuen of Buller misluk het (Pretorius 1985:21).
Oor die beleg van Kimberley skryf Pakenham (1981:348) soos volg: “Kimberley is bevry; De
Beers se “onwrikbare” voorsitter glimlag breed en deel sjampanje vir die pers uit; en die gordyn
verrys op 'n strategiese situasie wat ingrypend verander het” (Pakenham 1981:348; vertaal deur

Leon Rosseau).

18 Februarie 1900: Die Slag van Paardeberg. Op 18 Februarie het Kitchener hom by Paardeberg
op die noordelike oewer van die Modderrivier uit drie rigtings en onder dekking van 'n swaar
artillerievuur aangeval. Met n geringe eie verlies het Cronjé vir Kitchener teruggeslaan en hom 'n
verlies van 1 270 man toegedien. Dit was een van die groofste ongevallesyfers op een dag in die

oorlog (Pretorius 1985:21).

Cronjé is egter swaar getref: Die geveg het sy trekvee en perde sodanig afgemaai dat die walaer
nie na veiliger terrein verskuif kon word nie. Al wat hy kon doen, was om sy goeie
verdedigingstellings te behou en op versterkings te hoop. Intussen het Roberts met sowat 40 000
man die Boerelaer volkome omsingel en met sy 100 kanonne 'n bykans onafgebroke
bombardement op die laer volgehou. Dit het groot verwoesting onder mens en dier gesaai en wat
higiéne en voedselvoorrade betref, vir haglike toestande in die laer gesorg. 'n Volslae
moedeloosheid het hom van die meer as 4 000 burgers en sowat 60 vroue en kinders meester

gemaak (Pretorius 1985:22).
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Christiaan de Wet, wat nou met blitssnelle aanvalle op Roberts se konvooie op die voorgrond
getree het, het vervolgens 'n poging aangewend om Cronjé te ontset. Sy plan was dat Cronjé met
sy mag na die suidelike oewer van die Modderrivier moes trek en dat hy en Cronjé vervolgens
gelyktydig 'n gaping deur die Britse linies in die suidooste sou slaan. De Wet sou dan Cronjé se
ontsnapping dek. Met 'n waaghalsige kruiptog deur die Britse linies het Danie Theron hierdie
boodskap na Cronjé deurgeneem. Cronjé se strydmoeé offisiere was egter nie bereid om die
waagstuk deur die ondeurwaadbare rivier te onderneem nie. Oorheers deur sy krygsraad, het
Cronjé geen ander keuse gehad as om op 27 Februarie 1900 met 4 000 man aan Roberts oor te

gee nie (Pretorius 1985:22).

Pakenham (1981:361) sé dat Cronjé se manne drie dae lank die reddende hand wat na hulle
uitgesteek is, koppig verwerp het. En drie dae lank het Kitchener De Wet van die rant af probeer
vee. Teen die Woensdag kon De Wet se manne nie meer nie. Net 'n uur of twee voor Roberts die
jag wou laat vaar, het De Wet self die koppie prysgegee. Die volgende Dinsdag, op die
negentiende herdenking van Majuba, het generaal Piet Cronjé met 4 069 Transvalers en
Vrystaters aan Roberts se oormag oorgegee en is hulle gevange weggevoer. Onder die Boere was
150 gewondes en 50 vroue. Cronjé se flaters het op die ou end tog Kitchener en Roberts s’n

oortref. Dit was die eerste groot Engelse oorwinning van die oorlog (Pakenham 1981:361).

17-19 Februarie 1900: Buller verower die Hlangwane-heuwel en omliggende koppe. Pretorius
(1985:24) sé dat die Boere se vermo& om weerstand te bied met Buller se verowering van hierdie
koppe tussen 17 en 19 Februarie feitlik ineengestort het. Talle burgers het die front begin verlaat.
Nogtans het die agterblywendes hardnekkig teen Buller se totale aanslag weerstand gebied
(Pretorius 1985:24).

28 Februarie 1900: Die ontsetting van Ladysmith. Besiel met die nuus van Cronjé se oorgawe
dieselfde dag, het die Britte op 27 Februarie 1900 uiteindelik daarin geslaag om by Pietershoogte
deur te breek (Pretorius 1985:24). Oor die ontsetting van Ladysmith sé Pakenham (1981:383) die
volgende: “In Ladysmith swaai die slinger duiselingwekkend vinnig terug. Baie mense voel

verdwaas deur die skok van verligting” (Pakenham 1981:383; vertaal deur Leon Rosseau).
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13 Maart 1900: Lord Roberts neem Bloemfontein ongehinderd in. Die Vrystaatse regering het
intussen na Kroonstad verskuif (Pretorius 1985:21-24). Die Boereleérs het soos 'n lugspie€ling in
die veld verdwyn. Die manne wat so taai aan hul loopgrawe in Britse gebied om Kimberley
vasgeklou het, het die loopgrawe om hul eie hoofstad sonder slag of stoot laat vaar (Pakenham
1981:392).

Reeds voor die afsterwe van Piet Joubert op 27 Maart 1900 het nuwe, dinamiese leiers in die
persone van Christiaan de Wet, Louis Botha en Koos de la Rey na vore getree. Botha het as
waarnemende kommandant-generaal vir Joubert as hoof van die ZAR-magte opgevolg. De Wet,
nou hoofkommandant in die Vrystaat, het as die vernaamste eksponent van 'n beweeglike

oorlogvoering na vore getree (Pretorius 1985:240).

31 Maart 1900: De Wet se geslaagde aanslag op die Bloemfonteinse waterwerke by Sannaspos.
In die geveg wat gevolg het, het die Britse mag onder leiding van die bevelvoerder, brigadier-
generaal R.G. Broadwood, 159 man aan die dood afgestaan en 373 man as krygsgevangenes
verloor. De Wet se verlies was 13 man, terwyl hy 'n konvooi van 116 waens met heelwat
ammunisie buitgemaak het (Pretorius 1985:25). De Wet het besluit dat sy eerste doelwit die
Bloemfonteinse waterwerke by Sannaspos op die Modderrivier sou wees, want dit was waar die

hoofstad al sy drinkwater vandaan gekry het (Pakenham 1981:411).

Die gebrek aan water in Bloemfontein het gevolglik tot die uitbraak van ingewandskoors onder
die Britse soldate in die stad bygedra (Pretorius 1985:25). Dit het beslis meegehelp om Roberts se
opmars na Pretoria te vertraag (Pretorius 1985:25). N4 die terugslae van die voorafgaande weke
het die oorwinning by Sannaspos die moreel van die Boeremagte gelig. Talle burgers wat né die

val van Bloemfontein huis toe gegaan het, het weer die wapen opgeneem (Pretorius 1985:25).

4 April 1900: De Wet neem 459 Britte na 'n harde geveg by Mostertshoek krygsgevange. Met
uitsondering van die dorp Wepener was die hele suid-Vrystaat tussen die spoorlyn en die grens
van Basoetoland nou van Britse troepe gesuiwer (Pretorius 1985:25). “Wat kan dan vir die

voortsetting van die stryd gesé word? Dit: dat 'n guerrilla-oorlog op die oomblik prakties is.
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Sedert die einde van Maart het De Wet dit in die Wes-Vrystaat bewys: by Sannaspos, by
Reddersburg” (Pakenham 1981:494; vertaal deur Leon Rosseau).

Pretorius (1985:25) sé dat April en Mei 1900 op alle fronte verwarrende maande vir die
Boeremagte was. Terwyl talle burgers moedverlore huis toe gegaan en die wapen neergelé het,
het andere weer na die kommando’s teruggekeer, versterk deur die suksesse van veral De Wet.
Die gebrek aan dissipline onder die Boeremagte was in hierdie tyd op sy opvallendste (Pretorius
1985:25).

3 Mei 1900: Roberts begin sy opmars na Pretoria. Twee dae later was hy in Kroonstad (Pretorius

1985:25).

24 Mei 1900 (Die verjaardag van koningin Victoria): Roberts annekseer die Oranjerivierkolonie.
Drie dae later val hy die ZAR binne. Hoewel luitenant-generaal Ian Hamilton op 29 Mei in 'n
geveg teen De la Rey te Doornkop swaar verliese gely het, kon die Boere nie verhinder dat
Johannesburg en die myne aan die Witwatersrand twee dae later in Roberts se hande val nie.
Deurdat die Transvaalse leiers besluit het om Pretoria nie te verdedig nie, kon Roberts op 5 Junie
die hoofstad met weinig teenstand inneem (Pretorius 1985:25) “Daar oorkant, net tien myl ver, 1€
Brits-Johannesburg. En anderkant die stad van goud 1€ Kruger se Pretoria, die hoofstad, op sy

oorwinnaars en wag” (Pakenham 1981:439; vertaal deur Leon Rosseau).

Pretorius (1985:25) sé dat Kruger en die Regering reeds 'n week tevore ooswaarts langs die

Delagoabaai-spoorlyn na Machadodorp uitgewyk het.

Sommige tydgenote het gevoel dat Roberts met sy lang tydperke van voorbereiding alvorens hy
van Bloemfontein en Kroonstad verder gegaan het, die weg vir die bewegingskryg of guerillafase
gebaan het. Roberts se geslaagde opmars het opnuut wankelmoedigheid onder Transvaalse
regeringslede, offisiere en burgers laat ontstaan. In 'n telegramwisseling van 31 Mei en 1 Junie
het Kruger en Botha hul Vrystaatse ampsgenote meegedeel dat die Transvaalse offisiere gereken
het dat dit hopeldos was om die oorlog voort te sit. Steyn en De Wet het egter vasgestaan en op

die voortsetting van die stryd aangedring (Pretorius 1985:24-26).
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4-12 Junie 1900: By Roodewalstasie noord van Kroonstad buit De Wet n Britse
voorradekonvooi en slaan by 'n verdere drie plekke aan die spoorlyn toe. Benewens die verlies
aan groot hoeveelhede klerasie en ammunisie wat vir die front bestem was, was Roberts in die
pas verowerde Pretoria telegrafies feitlik van die buitewéreld afgesny. Binne nege dae het die
Vrystaters sowat 1 300 Britse soldate krygsgevange geneem (Pretorius 1985:26). Pakenham
(1981:457,458) sé dat De Wet se aanvalle op die hoofspoorweg tussen Kroonstad en die
Vaalrivier paniek in Roberts se kommunikasielinie veroorsaak het (Pakenham 1981:457-458).

Dit was vir Roberts duidelik dat hy 'n teenvoeter vir De Wet se krygsoperasies moes vind. Hy het
sy proklamasies van 31 Mei en 1 Junie 1900 om die burgers op kommando te ontmoedig en tot
oorgawe te dwing op 16 Junie met nog 'n “papierbom” opgevolg. Indien spoor- en
telegraafverbindings verniel word, sou die huise in die omgewing afgebrand word. Dieselfde
oggend is De Wet se opstal by Roodewal afgebrand. Sodoende het Roberts in praktyk dit was
reeds sporadies sedert Januarie 1900 toegepas is, in n proklamasie gewettig. Die verskroeide
aarde-beleid is dus nie, soos dikwels aanvaar, deur Kitchener van stapel gestuur nie (Pretorius

1985:27).

11 Julie 1900: De la Rey begin met die herlewing van Wes-Transvaal toe hy 'n skitterende
oorwinning by Silkaatsnek behaal. Hierdie sukses het daartoe bygedra dat wapenneerléers hulle
weer in groot getalle by die kommando’s aangesluit het (Pakenham 1981:494).

15 Julie 1900: De Wet en president Steyn ontsnap met 2 000 man uit die Brandwaterkom.
Voordat luitenant-generaal A. Hunter die kordon rondom die Vrystaatse mag kon vasknoop, het
De Wet en president Steyn op 15 Julie 1900 met regeringslui en 2 000 man uit die
Brandwaterkom ontsnap (Pretorius 1985:28). “Nie Christiaan de Wet of President Steyn is nou in
die Brandwaterkom nie. Dit was hulle kolonne van 1 800 man wat op die nag van 15 Julie deur
die Britse net geglip het. Hul ontsnapping was 'n groot triomf vir die saak” (Pakenham 1981:464;

vertaal deur Leon Rosseau).
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30 Julie 1900: Marthinus Prinsloo gee met sowat 4 400 burgers aan generaal Hunter oor.
Pakenham (1981:464) beskryf Prinsloo se oorgawe soos volg: “Een na die ander kom hulle
Fouriesburg binne, en elke Boer ondergaan 'n kort ritueel. Sy Mauser word geneem, die loop
word oopgemaak om die ammunisie te verwyder, dan word die geweer op die vuur gegooi, n
enorme oorwinningsvuur wat dag en nag brand” (Pakenham 1981:465; vertaal deur Leon

Rosseau).

14 Augustus 1900: De Wet slaan Roberts se dryfjag af toe hy met sy hele mag veilig by
Olifantsnek naby Rustenburg oor die Magaliesberge trek (Pretorius 1985:28). “Die Engelse se
hoop dat die oorlog met een hou beéindig sou kon word, verdwyn soos dit begin het, in 'n groot
rooi stofwolk, die enigste teken wat van De Wet se ossewaens oorbly” (Pakenham 1981:472;

vertaal deur Leon Rosseau).

De Wet se briljante strategie, sy streng dissipline, sy beweeglikheid en sy goeie verkenners onder
Danie Theron en kaptein Gideon Scheepers het veel tot sy sukses bygedra (Pretorius 1985:28).
“Die geheim het in De Wet se beroepsverkenners gelé. Dit is betekenisvol dat De Wet, anders as
die Engelse, hierdie noodsaaklike deel van sy veld-inligtingswerk nie aan gewone berede troepe
oorgelaat het nie. Hy het twee spesiale korpse opgelei — onder kapteins Danie Theron en Gideon
Scheepers” (Pakenham 1985:468; vertaal deur Leon Rosseau). Pretorius (1985:28) sé ook dat die
Britte se gebrekkige verbinding- en verkenningstelsel en hul voorrade-probleme De Wet verder

bevoordeel het.

'n Geleidelike oorgangsfase het tot omstreeks die einde van Augustus 1900 gevolg toe die laaste

stellinggevegte afgehandel is en die bewegingskryg sy volle beslag gekry het (Pretorius 1985:24).

11 September 1900: Na weke as vlugteling in 'n spoorwegwa het President Kruger op 11
September eindelik die Mosambiekse grens oorgesteek en na Europa skeepgegaan (De
Gelderland, 'n Nederlandse kruiser, is gestuur om hom te kom haal) (Pakenham 1981:479).

Pretorius (1985:28) sé dat Schalk Burger as waarnemende president aangewys is.
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'n Belangrike gevolg van die eerste dryfjag op De Wet was dat Roberts se opmars van Pretoria
langs die Delagoabaai-spoorlyn vertraag is. Hy was 'n maand lank verplig om feitlik sy volle
aandag te bestee aan die pogings om De Wet te vang. Die dryfjag was ook 'n belangrike
waterskeiding in die oorlog. Op aandrang van hul leiers het die burgers in 'n groot mate van die
hinderlike walaers ontslae geraak, terwyl die Boereleiers die konvensionele stellingoorlog-

metode vir die bewegings- of guerillakryg verruil het (Pretorius 1985:28).

Met die oortuiging dat die vyand finaal verslaan is, het Roberts die Transvaal op 1 September
1900 namens Brittanje geannekseer. Drie weke later het sy kolonnes Komatipoort aan die grens
met Portugees-Oos-Afrika bereik. Die hele Transvaal suid van die Delagoabaai-spoorlyn was nou

in Britse hande. En tog was dit nie heeltemal die geval nie (Pretorius 1985:29).

'n Deeglike herorganisasie het plaasgevind. Hierby inbegrepe was die benoeming (in plaas van
die gewone verkiesing) van bekwame leiers in die plek van onbevoegde offisiere. Dit het ook die
heropkommandering ingesluit van burgers wat reeds die eed van neutraliteit afgelé en na hul
plase teruggekeer het. Veral De la Rey in die Wes-Transvaal en De Wet in die Vrystaat was
aktief hiermee gemoeid. Hul pogings het veroorsaak dat talle burgers weer by die kommando’s
aangesluit het. Dit het tot 'n mate die leemte gevul wat deur Prinsloo se oorgawe in die Vrystaat
gelaat is; dit het ook die terugslae wat die Transvalers sedert Cronjé se oorgawe getref het, tot n
mate geneutraliseer. Teen September 1900 het die oorlog dus 'n totaal ander karakter as tevore

aangeneem. Hierdie fase staan dan ook as die guerillafase bekend (Pretorius 1985:29).

Vir De Wet het die bewegingskryg hierna 'n tydperk van teenslae ingelui (Pretorius 1985:29).

6 November 1900: Die Boerelaer naby Bothaville word deur luitenant-kolonel P. le Gallais
oorval toe die Boerebrandwagte aan die slaap gevang is. Die Britse aanvoerder word dodelik

gewond, maar 114 Boere val in Britse hande (Pretorius 1985:29).

23 November 1900: Met sy 1 500 berede burgers dwing De Wet die Britse garnisoen by
Dewetsdorp tot oorgawe (Pretorius 1985:30).
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14 Desember 1900: De Wet maak sy beroemde deurbraak by Sprinkaansnek naby Thaba ‘Nchu

toe sy burgers onder 'n haelbui van koeéls tussen twee Britse forte deurbreek (Pretorius 1985:30).

Vir Botha se voorstel dat hulle 'n gesamentlike strategie vir 'n inval in die Kaapkolonie uitwerk,
was De Wet nie te vinde nie. Hy het teen einde Januarie 1901 sy tweede poging aangewend om
die Kaapkolonie binne te val. De Wet se tweede inval in die Kaapkolonie was 'n volslae
mislukking. Hy het nie 'n opstand onder die Kaapse Afrikaners bewerkstellig nie. Hierdie inval
was sy moeilikste operasie en het buitengewone eise en ontberings aan sy burgers gestel. Hy het
finaal die strategiese inisiatief verloor. Voortaan was hy hoofsaaklik op 'n defensiewe guerrilla-

oorlogvoering aangewese (Pretorius 1985:30).

Oral het die bewegingskryg sy beslag gekry. Aan Boerekant was daar 'n toenemende gees van
optimisme. Toe Kitchener dus op 29 November 1900 die opperbevel van Roberts oorneem, was

die oorlog steeds ver van verby (Pretorius 1985:29-31).

Die tweede Britse offensief was aan alle fronte geslaag. Sowel Roberts as Buller se magte kon n
welverdiende ruskans geniet. Dit het die Boereleiers die geleentheid gebied om die

uiteengejaagde kommando’s geleidelik weer te organiseer (Pretorius 1985:24).

5.3.4 Kitchener se toetrede

Pretorius (1985:31) sé dat Kitchener al sy kragte ingespan het om die ongunstige militére situasie
die hoof te bied. Kitchener se strategie om die oorlog te beéindig, was drievoudig. In die eerste
plek het hy Roberts se verskroeide aarde-beleid voortgesit. Die Republieke is aan 'n stelselmatige
verwoesting onderwerp. Hele dorpe, soms kerke daarby, en duisende plaasopstalle is afgebrand
of verniel. Hierdie aanslag op die Boere se voortbestaan is deur die vernietiging van alle
voedselvoorrade aangevul. Vee is letterlik by die hope aan 'n wrede slagting onderwerp en graan
en mielies is verbrand. In die tweede plek is die stelsel van konsentrasickampe, waarin
burgerlikes — meestal vroue en kinders — geplaas is, uitgebrei. In die derde plek het Kitchener met

sy dryfjagte begin (Pretorius 1985:31).
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28 Januarie 1901: Kitchener stuur sy eerste groot dryfjag met 14 000 troepe en 58 kanonne in

sewe kolonnes van stapel. Sy teikengebied was die Transvaalse Hoéveld (Pretorius 1985:31).

Met die winter voor die deur, was 'n welvarende deel van Transvaal nou in puin gelé. Opstalle
was afgebrand, vee doodgemaak of gebuit en die meeste burgerlikes na die konsentrasiekampe
weggevoer. Nogtans was die getal van 132 burgers wat hoofsaaklik as gevolg van vrywillige
oorgawe deur die dryfjag uitgeskakel is, onbeduidend. Die meeste was grysaards of jong seuns of

weekhartiges wat nie veel tot die Boeresaak kon bydra nie (Pretorius 1985:31).

20 Februarie 1901: Steyn, De Wet en De la Rey haal te Waterval wankelmoediges oor om die
stryd tot die bittereinde te voer. Ten einde die druk op die twee Republieke te verlig, is daar ook

besluit dat Smuts 'n nuwe inval in die Kaapkolonie sou lei (Pretorius 1985:32).

28 Februarie 1901: Kitchener en Botha ontmoet mekaar op voorstel van die Britse
opperbevelhebber by Middelburg vir vredesamesprekings. Kitchener was redelik toegeeflik in sy
vredesvoorstelle. Sy vernaamste eis, dat die Republieke hul onafhanklikheid inboet en Britse
kolonies word, was egter vir Botha onaanvaarbaar. Dit het die voortsetting van die oorlog

verseker (Pretorius 1985:31).

Kitchener het sy verskroeide aarde-beleid ook elders stelselmatig voortgesit. Dit was 'n leegstroop
van die Vrystaat en die Transvaal sodat die winter van 1901 die grootste ellende en ontbering
meegebring het. Die kommando’s het minder aktief geraak en uit die vyand se pad gebly.
Vrouelaers het ook rondgevlug om die wegvoer na konsentrasickampe te ontwyk.
Voedselvoorrade, klere en wapens en ammunisie is nou deur aanvalle op geisoleerde Britse
afdelings aangevul. Die Boere was nie meer in 'n posisie om krygsgevangenes aan te hou nie,

sodat gevange Britse soldate onmiddellik weer vrygelaat is (Pretorius 1985:32).

11 Julie 1901: In Reitz ontkom Steyn ter nouernood 'n tweede keer aan 'n vyandelike aanval. Uit
die dokumente wat in die slag gebly het, het Kitchener die wankelmoedigheid van die
Transvaalse regering bemerk. Dit was vir hom 'n bewys dat sy beleid besig was om vrugte af te

werp (Pretorius 1985:32).
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7 Augustus 1901: Kitchener stuur 'n proklamasie uit wat die volgende verklaar: “Burgers wat nie
voor 15 September die wapen neerlé nie, sal uit Suid-Afrika verban word en hul besittings
gekonfiskeer word.” Hierdie proklamasie het egter nie die gewenste uitwerking gehad nie

(Pretorius 1985:31-32).

Intussen is Kritzinger en Scheepers se stryd in die Kaapkolonie deur die aankoms van klein
kommando’s aangevul. In Mei 1901 het Kitchener vir French na die Kolonie gestuur. Met
Middelburg as hoofkwartier moes hy met 50 000 troepe die sowat 3 000 burgers uitskakel wat in

kommando’s oor 'n uitgestrekte en moeilike terrein verspreid was (Pretorius 1985:32).

17 September 1901: Louis Botha pas met groot sukses die Boere se nuwe stormjaagtegniek met

perde op die vyand toe (Pretorius 1985:34).

September 1901: French se taak word deur Smuts se deurtog met 250 man deur die Oranjerivier
naby Aliwal-Noord bemoeilik. Hiermee het die stryd n nuwe fase betree. Tot aan die einde van
die oorlog sou die Kolonie deel van die oorlogsterrein uitmaak. Op sy trek, eers in die rigting van
die Oostelike Provinsie, toe na die Suidwestelike Distrikte en eindelik na die Noordwestelike

Distrikte, is Smuts nooit met rus gelaat nie (Pretorius 1985:32).

Die Britse owerheid het krygswet oor die Kaapkolonie afgekondig, trekvee van die boereplase
verwyder en rebelle swaar gestraf. Dit het egter nie verhinder dat die invallende kommando’s in
die Kolonie die gasvryheid van hul mede-Afrikaners geniet het nie, wat hul moeilike taak darem

verlig het (Pretorius 1985:33).

Die oorlog het die Kaaplandse Afrikaner voor die grootste krisis denkbaar geplaas. Aan die een
kant het s/hy dikwels nie geskroom om haar/sy lojaliteit aan die Britse Kroon in die openbaar te
bely en om die invallende republikeinse magte duidelik te laat verstaan dat hulle teenwoordigheid
nie welkom was nie. Aan die ander kant was s/hy deur bloed- en kultuurbande met die inwoners
van die Republieke verbind. Die oorlog was vir haar/hom dus 'n bron van droefheid en ontsetting

(Pretorius 1985:33).
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25 Desember 1901: De Wet doen 'n uiters geslaagde aanval op die Britse kolonne bo-op
Groenkop, tussen Bethlehem en Harrismith. Sowat 500 burgers het die ylbewaakte, styl
westerhang van die kop bestorm en die vyandelike mag van 470 man in hul slaap oorrompel.
Onder die 58 gesneuweldes was ook die aanvoerder, majoor F. Williams. Vir die Boere was die
gebuite voedsel- en ammunisievoorrade besonder welkom (Pretorius 1985:33).

Kitchener het nou met “new model drives” na vore gekom. Met die aanleg van meer
blokhuislinies was hy nou in 'n posisie om sy dryfjagte beter te koodrdineer. Dit het inderdaad
veegbewegings geword waartydens sy kolonnes in uitgestrekte linies van maklik 80 km die

oorlogsterrein van Boere skoongevee het (Pretorius 1985:34).

Februarie en Maart 1902: In drie pogings span Kitchener tot 30 000 troepe en verskeie
pantsertreine in om De Wet in die noordoos-Vrystaat teen die spoorlyn vas te druk. Hoewel
Kitchener nie soveel Boere aangekeer het as wat hy graag sou wou nie, het die “new model
drives” tog sukses behaal. Die voortdurende agtervolging het ‘n nadelige uitwerking op die
moraal van die Boere gehad, terwyl die operasies ook groot hoeveelhede voedselvoorrade
vernietig het. Met die winter van 1902 voor die deur het dit n invloed op die duur van die stryd
gehad (Pretorius 1985:34).

In die Wes-Transvaal het die koms van die lente in September 1901 'n bedrywige tydperk ingelui.
Een Britse bevelvoerder na die ander is uitgestuur om De la Rey vas te trek. Elkeen, Methuen,
Babington, Dixon, Cunningham, Clements, Kekewich en andere, moes met verliese die aftog
blaas. Met die aanbreek van 1902 was dit steeds Methuen wat De la Rey se bloed gesoek het. Hy
is bygestaan deur Kitchener se blokhuislinies wat die Boere se bewegingsvryheid drasties

ingeperk het (Pretorius 1985:34).

Die Britte, oral bygestaan deur joiners (Boere wat na die Britse kant oorgeloop het), het nou ook
van die taktiek van groot nagtelike trekke gebruik gemaak om die vyand vas te keer. De la Rey
het egter die stormjaagtegniek op die rondtrekkende Britse kolonnes met groot sukses toegepas,

soos die Slag van Yzerspruit op 25 Februarie 1902 bewys. Kolonel Anderson het 183 man,
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gedood en gewond, verloor asook sowat 500 krygsgevangenes, wat die volgende dag deur De la

Rey vrygelaat is (Pretorius 1985:35).

7 Maart 1902: Die Slag van Tweebosch aan die Klein Hartsrivier. Dit het die kroon op De la Rey
se bekwaamheid as ruitergeneraal gespan. Sy burgers het in gelid te perd die agterhoede van
Methuen se konvooi bestorm en met dodelike akkuraatheid uit die saal geskiet. Dit het De la Rey
sy skitterendste oorwinning besorg. Die Boereverliese van 34 man was klein in vergelyking met
die 189 gewonde en gesneuwelde Britte en 859 krygsgevangenes. Methuen is in die been gewond
en het in die hande van die Boere geval. Met grootmoedigheid het De la Rey hom vrygelaat om
beter mediese behandeling te kry as wat by die Boere moontlik was (Pretorius 1985:35).

11 April 1902: Die Slag van Roodewal naby die Hartsrivier het in 'n klinkende Britse oorwinning
geéindig. Met De la Rey reeds by die vredesamesprekings betrokke, het generaal J. Kemp 'n
mislukte stormjaag op die gekombineerde magte van kolonels Grenfell, Kekewich en Von Donop
uitgevoer. Benewens 'n paar krygsgevangenes was die Boereverliese 43 gesneuweldes en 120

gewondes. Dit was die laaste belangrike skermutseling van die oorlog (Pretorius 1985:35).
5.4 VREDE

Na twee jaar en bykans agt maande het die vrede gekom (Pretorius 1985:35). Die bal is aan die
rol gesit deur n nota wat die Nederlandse Eerste Minister, doktor Abraham Kuyper, op 25
Januarie 1902 aan die Britse regering gerig het. Daarin het hy sy regering se dienste aangebied
om as skakel te dien vir 'n gedagtewisseling oor vrede tussen die regerings van Brittanje en die
twee Republieke. Kitchener het afskrifte van die briefwisseling daaroor aan die Transvaalse,

maar nie aan die Vrystaatse regering nie, gestuur (Pretorius 1985:35).

By Vereeniging het 60 afgevaardigdes van die Transvaalse en Vrystaatse kommando’s tussen 15
en 17 Mei onder voorsitterskap van generaal Beyers samesprekings gevoer. President Steyn, wat
deur n verlamming van die spiere aangetas was, het slegs een of twee vergaderings bygewoon.
Uiteenlopende standpunte is gehuldig oor die wenslikheid om die stryd voort te sit. Die ellende

van die vroue en kinders in die konsentrasieckampe, die toenemende gevaar wat gewapende swart
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mense vir die burgers op kommando en die gesinne in die veld ingehou het en die verwoesting
waarin die twee Republieke verkeer het met die gevolglike gebrek aan voedsel, het as faktore

sterk oorweging geniet (Pretorius 1985:35).

Verteenwoordigers van die twee Regerings het die afgevaardigdes se voorstelle op 19 Mei in
Pretoria aan Kitchener en Milner voorgelé. Die belangrikste sake was die afstanddoening deur die

Republieke van hul buitelandse betrekkinge en die aanvaarding van 'n Britse protektoraat. In hul |
reaksie het Kitchener en Milner onomwonde verklaar dat daar slegs op die basis van die volkome

prysgawe van die Republieke se onathanklikheid onderhandel kon word (Pretorius 1985:35).

Smuts en Hertzog het vervolgens saam met Milner die vredesvoorwaardes uitgewerk. Op 21 Mei
is dit vir goedkeuring deur die regering na Brittanje gestuur. Dit het bepaal dat die burgers op
kommando hul wapens neerlé en koning Edward VII as hul wettige soewerein erken.
Krygsgevangenes sou na die Transvaal en die Oranjerivierkolonie teruggebring word mits hulle
die eed van getrouheid aan die Britse koning aflé. Suike persone sou hul persoonlike eiendom en

vryheid behou (Pretorius 1985:35).

Die Nederlandse taal sou op skool onderrig word en in die howe toegelaat word. Sodra
omstandighede dit toelaat, sou selfbestuur aan die Transvaal en die Oranjerivierkolonie verleen
word. Die kwessie van stemreg vir swart mense sou nie beslis word voordat selfregering ingestel
is nie. Die Britse regering sou 'n bedrag van £3 000 000 vir die heropbou van die twee gebiede
beskikbaar stel (Pretorius 1985:35).

Tussen 29 en 31 Mei het die Boere-afgevaardigdes weer by Vereeniging beraadslag. Swaar soos
dit vir hulle was, het die afgevaardigdes eindelik met 54 stemme teen ses die voorwaardes
aanvaar waarop in Pretoria ooreengekom is. Die lede van die twee Boereregerings het daarop na
Pretoria gereis. Omstreeks elfuur die aand van 31 Mei 1902 is die vredesverdrag van Vereeniging
in Melrosehuis geteken, wat 'n einde aan die oorlog in Suid-Afrika gemaak het. “We are good
friends now”, het Kitchener gesé en sy hand na die Boere-afgevaardigdes uitgesteek. Vriende.

Maar vir die Boere 'n vrede sonder vryheid (Pretorius 1985:35).
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5.5 SLOTOPMERKING

Uit hierdie bespreking is dit duidelik dat die Anglo-Boereoorlog 'n stryd was wat vele rolspelers
gehad het en wat 'n groot impak op sowel Britte as Boere gehad het. Die oorlog het die
verbeelding van mense regoor die wéreld aangegryp, so ook die spotprentkunstenaars wat in
daardie jare groot aanhang geniet het. Duidelik was die agtergrond van die Anglo-Boereoorlog
een wat meer as genoeg kleurryke stoffasie aan spotprentkunstenaars verskaf het. Die kunstenaars
en publikasies, veral Punch, het nie geskroom om inspirasie vir hulle spotprente uit die oorlog te
put nie. Daar is gekyk na die voorspel van die oorlog, asook die verloop daarvan. Die drie fases
van die oorlog is bepreek en elkeen se hoogtepunte uitgelig. Hoewel vrede uiteindelik aangebreek
het, was dit veral vir die Boere een van groot bitterheid en groot agteruitgang het in Suid-Afrika

gevolg.

In Hoofstuk 6 word die inhoudsanalise as navorsingsmetodologie bespreek. Daar word gekyk na
die voor- en nadele van hierdie metode en hoe dit in dié spesifieke studie gebruik is. Die eenheid

van analise en kategorieé vir analise word ook breedvoerig bespreek.
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HOOFSTUK 6

NAVORSINGSMETODOLOGIE

6.1 INLEIDING

Die doel van hierdie studie is om die boodskappe in spotprente in Punch te ontleed. Vervolgens
sal daar gekyk word na die inhoudsanalise wat gebruik word om die spotprente mee te ontleed,
asook na die voor- en nadele van hierdie metode. Die prosedure vir die uitvoer van die
inhoudsanalise word kortliks bespreek, waarna die navorsingsprobleem geformuleer word en die
primére en sekondére doelwitte gegee word. Laastens word die steekproef, eenheid van analise en

die kategorieé van analise ook bespreek.

6.2 DIE INHOUDSANALISE

Die analise van die boodskappe in spotprente in Punch word aan die hand van 'n inhoudsanalise
ondersoek. “Die inhoudsanalise is 'n sistematiese prosedure waarvolgens inhoud bestudeer kan
word. Die metode is gewild onder navorsers van massamedia aangesien dit 'n effektiewe manier
verskaf waarvolgens die inhoud van media ondersoek kan word. Dit is sistematies en akkuraat,

wat interpretasie en analise vergemaklik” (Wimmer & Dominick 1994:164).

Weber (1990:9) definieer inhoudsanalise as 'n navorsingsmetode wat 'n stel prosedures gebruik
om geldige en betroubare afleidings en gevolgtrekkings in verband met die teksinhoud te maak.
Hierdie afleidings en gevolgtrekkings kan gemaak word oor die sender van die boodskap, die
boodskap self of die gehoor waarop dit gemik is. Hiervolgens kan bepaalde patrone in terme van

kulturele en taalverwante terugvoer byvoorbeeld geidentifiseer word.

Babbie (1998:308-309) noem dat, hoewel die inhoudsanalise 'n spesifieke navorsingsmetode is,

dit baie ooreenkomste met ander navorsingsprosedures toon. Dit sluit in die insameling en
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verwerking van data, statistiese analise en die maak van gevolgtrekkings aan die hand van

bepaalde doelwitte ten einde die studie-onderwerp toe te lig.

Holsti (1969:14) verskaf n breé definisie van inhoudsanalise as “enige tegniek wat
gevolgtrekkings maak deur objektief en sistematies spesifieke karaktereienskappe van

boodskappe te identifiseer” (Holsti 1969:14; eie vertaling).

'n Laaste definisie deur Berelson (1952:74) lui soos volg: “Inhoudsanalise is 'n navorsingstegniek
vir die objektiewe, sistematiese en kwantitatiewe beskrywing van die manifesterende inhoud van

kommunikasies” (Berelson 1952:74; eie vertaling).

Volgens Wimmer en Dominick (2003:135) volg kwantitatiewe metodes ’n positivistiese
benadering en kwalitatiewe metodes 'n verklarende of interpreterende benadering. Die praktiese
verskille tussen hierdie benaderings is veral in die navorsingsproses sigbaar. Die volgende vyf
navorsingsareas demonstreer die verskille tussen die positivistiese (kwantitatiewe) en verklarende
(kwalitatiewe) benaderings: '
¢ Die rol van die navorser: Die kwantitatiewe navorser streef na objektiwiteit en distansieer
sigself van die data. Die kwalitatiewe navorser is 'n integrale deel van die data; sonder die
aktiewe deelname van die navorser, bestaan daar geen data nie.
¢ Ontwerp: Vir die kwantitatiewe navorser, word die ontwerp van die studie bepaal nog
voor die studie begin het. In kwalitatiewe navorsing ontwikkel die ontwerp tydens die
navorsing; dit kan verander of aangepas word namate die navorsing vorder.
¢ Omgewing: Die kwantitatiewe navorser probeer kontaminerende en verwarrende
veranderlikes beperk deur navorsing in 'n beheerde omgewing te doen. Die kwalitatiewe
navorser se navorsing geskied in die veld en in 'n natuurlike omgewing en probeer die
normale vloei van gebeure vasvang sonder om vreemde veranderlikes te probeer beheer.
¢ Meetinstrumente: In kwantitatiewe navorsing bestaan die meetinstrumente los van die
navorser en kan enige party die instrumente gebruik om data in die navorser se
afwesigheid te versamel. In kwalitatiewe navorsing is die navorser die instrument en kan

geen individu daarvoor instaan nie.
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¢ Die bou van ’n teorie: Waar die kwantitatiewe navorser navorsing gebruik om teorieé te
toets, ondersteun of te verwerp, ontwikkel die kwalitatiewe navorser teorie€¢ as deel van

die navorsingsproses.
6.2.1 Voordele van die inhoudsanalise

Weber (1990:10) noem dat die inhoudsanalise in vergelyking met ander navorsingsmetodes soos
onderhoude en vraelyste 'n metode bied wat aan navorsers die geleentheid gee om 'n verskynsel te
bestudeer sonder dat die kommunikasiedeelnemers daarvan bewus is. Dit sal verhoed dat die

navorsingsmetode n invloed op die inligting het (vgl. Robson 1993:280).

Nog 'n voordeel van die inhoudsanalise as navorsingsmetode is dat die data permanent beskikbaar
is en dus aan 'n herondersoek blootgestel kan word (Robson 1993:280). 'n Herondersoek, of 'n
herhaling van die studie om die bevindinge te bevestig, is een van die metodes om die geldigheid

van die navorsing te bevestig (Weber 1990:17-18).

Die inhoudsanalise is ook 'n redelik bekostigbare vorm van data-insameling. Aangesien die teks,
en gevolglik die data, reeds bestaan, hoef daar nie geld en tyd bestee te word aan die saamstel van

die vraelyste om die data in te samel nie (Robson 1993:280).

Palmquist (2009:aanlyn) gee die volgende voordele verbonde aan inhoudsanalise:
¢ Inhoudsanalise kyk direk na kommunikasie via tekste of transkripte en bereik sodoende
die sentrale aspek van sosiale interaksie.
¢ Dit is kwalitatief en kwantitatief.
¢ Dit kan deur die analise van tekste 'n waardevolle historiese of kulturele blik oor tyd heen
gee.
¢ Dit kan gebruik word om tekste te interpreteer met die doel om deskundige sisteme te

ontwikkel
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6.2.2 Probleme met die inhoudsanalise as navorsingsmetode

Die grootste nadeel verbonde aan 'n inhoudsanalise is subjektiwiteit aangesien die navorser self
sy/haar afleidings maak en dit moontlik is dat 'n ander navorser afleidings kan maak wat
verskillend is. Dit kan egter in 'n redelike mate uitgeskakel word deur die daarstel van duidelike
riglyne, deeglike omskrywings van kategorie€¢ en 'n goedbeplande werkswyse wat die navorser

sal lei en afwykings sal voorkom (Wimmer & Dominick 1994:167).

Nog 'n beperking van die inhoudsanalise is dat dit nie as enigste navorsingsmetode gebruik kan
word om aannames oor media-effek te maak nie. Die bevindinge van 'n spesifieke inhoudsanalise
is ook beperk tot die raamwerk van kategorie¢ en definisies wat in die analise gebruik is. Ook is
'n groot hoeveelheid materiaal nodig om 'n genoegsame hoeveelheid inligting te kry om te

bestudeer (Wimmer & Dominick 1994:167).

Palmquist (2009:aanlyn) gee die volgende nadele verbonde aan inhoudsanalise:

¢ Inhoudsanalise kan baie tyd in beslag neem.

¢ Dit kan moeilik wees om te rekenariseer of te outomatiseer.

¢ Dit is inherent reduksionisties, veral by komplekse tekste.

¢ Dit is vatbaar vir foute, veral wanneer relasionele analise gebruik word om 'n hoér vlak
van interpretasie te bereik.

¢ Die inhoudsanalise is dikwels ontbloot van teoretiese basisse of dit probeer te ruim om
betekenisvolle aannames oor die verhoudinge wat in die studie geimpliseer word, af te lei,

¢ Inhoudsanalise minag dikwels die konteks waarbinne die teks geskep is, asook die stand

van sake nadat die teks geskep is.
6.3 PROSEDURE VIR DIE UITVOER VAN "N INHOUDSANALISE
Weber (1990:13) stel dit duidelik dat daar nie 'n spesifieke metode is om 'n inhoudsanalise uit te

voer nie. Die struktuur en prosedure word deur die spesifieke studie bepaal. Bepaalde basiese

aspekte vorm egter deel van die meeste inhoudsanalises (Robson 1993:275-279).
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6.3.1 Die formulering van ’n navorsingsprobleem

Soos met enige ander vorm van navorsing is dit nodig om ’n probleemstelling te ontwikkel aan
die hand waarvan die res van die studie beplan sal word. In die geval van hierdie studie handel
die probleemstelling oor die boodskappe in spotprente in die Britse satiriese joernaal Punch en

hoe dit as propaganda-media gebruik is. Die volgende doelwitte is geidentifiseer:

6.3.1.1 Primére doelwit
Die primére doelwit van die studie is om die boodskappe in spotprente in die Britse satiriese

joernaal Punch te identifiseer en te ontleed.

6.3.1.2 Sekondére doelwitte
Uit die primére doelwit kan verskeie sekondére doelwitte afgelei word, naamlik:

¢ om te bepaal watter kodes in die spotprente voorkom;

¢ om te bepaal watter konvensies in die spotprente voorkom;

¢ om die enkoderingstrategieé in die spotprente te bepaal;

¢ om te bepaal of stereotipering in die spotprente voorkom; en

¢ om te bepaal watter karakters in die spotprente voorkom.
6.3.2 Steekproef

Die eenheid van analise vir dié studie is die bepaalde elemente in die spotprente. Die spotprente
wat vanaf Oktober 1899 tot Desember 1899 (Boere-offenéiet) en ook vanaf Januarie 1900 tot
September 1900 (Britse Offensief) in Punch verskyn het, vorm deel van die inhoudsanalise.
Veertig spotprente (Gale Digital Collections 2009:aanlyn) is uiteindelik volgens die inhoud
daarvan in bepaalde kategorieé ingedeel: Beskikbaarheidsteekproef word gebruik wat slegs
spotprente uit die eerste twee fases van die oorlog bevat aangesien die spotprente meer as 100
jaar gelede gepubliseer is, a) alle spotprente wat gepubliseer is nie meer beskikbaar is nie en b)
dat die gehalte van sommige van die gereproduseerde spotprente wat wel beskikbaar is (spesifiek
uit die guerrillafase), so swak is dat dit nie sinvol gebruik kan word nie. Spotprente oor die oorlog
het dus na September 1900 verskyn, maar die vyftien spotprente wat wel uit die guerrillafase
beskikbaar is, is almal van ‘n baie swak gehalte. Die spotprente is van 1 tot 40 genommer en

verskyn in Bylaag 1.
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6.3.3 Die eenheid van analise

Die eenheid van analise is die bepaalde item wat aan die hand van verskillende kategorieé
geanaliseer gaan word. In die meeste inhoudsanalises is die eenheid van analise n enkele woord.
Dit kan egter ook 'n frase, 'n tema, 'n karakter of selfs 'n volledige teks wees. Soos reeds genoem,
is die eenheid van analise vir hierdie studie die bepaalde elemente in die 40 spotprente (Bylaag 1)
wat geanaliseer gaan word. Vervolgens word die kategorie¢ vir analise bespreek.

6.3.4 Kategorieé vir analise

Die volgende kategorieé is vir die doel van hierdie studie geidentifiseer:

6.3.4.1 Kodes
Bazalgette (1989 in Karysingh 1997:47) definieer 'n kode as “a set of conventions that become
fixed in a highly predictable pattern of usage”. Aanwysende tekens, ikoniese tekens en simboliese

tekens val onder kodes.

6.3.4.1.1 = Aanwysende tekens: Greenway (1991 in Karysingh 1997:48) sé dat aanwysende
tekens (byvoorbeeld metafore) iets bykomend tot objekte aandui. “Rook” en “vuur” is
byvoorbeeld aanwysende tekens wat uit ondervinding geassosicer word. Lang,
kléurvolle, Afrika-hemde is so 'n aanwysende teken van Nelson Mandela.
Aanwysende tekens fasiliteer die lesers se herkenning van iets of iemand (Karysingh
1997:48).

6.3.4.1.2 Ikoniese tekens: Volgens Greenway (in Karysingh 1997:48) is ikoniese tekens die
minste abstrak en verwys dit na afbeeldings van die oorspronklike. Voorbeelde van
ikoniese tekens is foto’s en prente. In 'n spotprent waarin Mandela voorkom, is die
tekening van Mandela dus 'n afbeelding of verteenwoordiging van Mandela. Die
spotprentkunstenaar se gebruik van ikoniese tekens voorsien inligting wat die leser
help om sin van die teks te maak (Karysingh 1997:48).

6.3.4.1.3 Simboliese tekens: Spotprentkunstenaars gebruik ook geskrewe tekens en prente wat
vorme van simbole is. Die simbool het 'n arbitrére verhouding tot sy referent wat
sosiaal aanvaarbaar is. 'n Kunstenaar kan byvoorbeeld 'n motor gebruik as simbool van

die nuwe Suid-Afrika. Tog leen die kunstenaar se gebruik van simbole sigself tot
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interpretasie. Terwyl sommige lesers sal aanvaar dat 'n motor byvoorbeeld die nuwe
Suid-Afrika simboliseer, kan ander dit dalk interpreteer as 'n simbool van die luukse

leefstyl van sommige ministers (Karysingh 1997:49).

6.3.4.2 Konvensies

Bazalgette (in Karysingh 1997:47) definieer 'n konvensie as volg: “A convention is a broad term

meaning any agreed, established way in which elements of a media text can be made to refer to,

to symbolize or summarize particular meanings or sets of ideas.” Konvensies sluit in karikatuur,

naam-etikette en die letterlike uitbeelding van inligting.

6.3.4.2.1

6.3.4.2.2

6.3.4.2.3

Karikatuur: Kotzé (in Karysingh 1997:50) beskryf karikatuur as volg: “an ‘anti-
portrait’ of a recognizable person ... the most prominent characteristic of a caricature
is its over-emphasis of some of the person’s features”. 'n Voorbeeld van karikatuur
kan wees die oorbeklemtoonde wangbene in 'n tekening van Mandela. Soos ikoniese
tekens voorsien karikatuur inligting wat lesers help om ’n teks te interpreteer. Die
oorbeklemtoonde eienskappe van 'n karakter is dit nie net humoristies nie, maar help
dit ook om die karakter te herken (Karysingh 1997:50).

Naam-etikette: Kunstenaars gebruik naam-etikette om hulle karakters te identifiseer.
Soos karikatuur, voorsien naam-etikette inligting wat die leser help om mense of
gebeure maklik te herken (Karysingh 1997:50).

Letterlike uitbeelding van inligting: 'n Voorbeeld hiervan is as volg: In 'n spotprent
beeld die kunstenaar taxi-bestuurders uit as “verhewe bo die wet” deur 'n taxi-
bestuurder te teken wat oor die kop van 'n polisieman “vlieg”. Hierdie konvensie

behels die metaforiese gebruik van tekens (Karysingh 1997:51).

6.3.4.3 Enkoderingstrategieé

Behalwe kodes en konvensies, gebruik die kunstenaar ook sekere enkoderingstrategie€. Dit sluit

in parodie, satire en hiperbool.
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6.3.4.3.1 Parodie: Parodie verwys na die uitbeelding van 'n ernstige saak op 'n humoristiese
manier of as 'n bespotting. 'n Voorbeeld kan wees dat die Minister van Justisie
uitgebeeld word as hulpeloos wanneer dit kom by die stryd teen misdaad (Karysingh
1997:51).
6.3.4.3.2 Satire: Dit behels die uitbuiting van swakhede of dwaashede om te spot met
onsedelikhede of gedrag wat as dom beskou word. Die Minister van Justisie kan
byvoorbeeld voorgestel word as iemand wat struikel en val in die uitvoer van sy pligte
(Karysingh 1997:51).
6.3.4.3.3 Hiperbool: Dit verwys na oordrywing. In 'n spotprent word Dullah Omar en Sydney
Mufamadi uitgebeeld as hulpeloos en onnosel wanneer dit kom by die stryd teen
misdaad (Karysingh 1997:51). Dullah Omar was 'n voormalige Minister van Justisie en

Sydney Mufamadi 'n voormalige Minister van Veiligheid en Sekuriteit.

6.3.4.4 Stereotipering

Volgens Karysingh (1997:60) verwys stereotipering na maniere waarop individue, groepe,
leefstyle en ander aspekte van ons gemeenskap op 'n baie beperkte wyse voorgestel word.
Stereotipering fokus slegs op 'n paar onderskeidende kenmerke van lede van 'n groep terwyl die
ander eienskappe doelbewus weggelaat word. 'n Stereotipe maak staat op herhaling om die
gewenste effek te verkry. Hoe meer lesers dus aan 'n stereotipe blootgestel word, hoe makliker sal
hulle dit herken (Karysingh 1997:60).

Karysingh (1997:60) sé verder dat stereotipering n voorbeeld is van magsverhoudinge tussen
dominante en ondergeskikte groepe. Beide groepe het stereotipes van mekaar. Deur herhaling
beinvloed stereotipes die manier waarop lesers reageer en die manier waarop hulle ander groepe
en individue sien. Spotprentkunstenaars gebruik graag stereotipes in hulle tekste, aangesien dit
vir hulle maklik is, hulle lesers maklik daarmee identifiseer of daarmee spot en omdat dit 'n groot
aantrekkingskrag het. Stereotipes bied aan kunstenaars die geleentheid om hulle boodskappe
maklik en ekonomies oor te dra. 'n Voorbeeld kan wees die stereotipe van ’n krimineel: n

gemaskerde figuur wat 'n geweer dra (Karysingh 1997:60-61).
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6.3.4.5 Karakters

Die karakters word in diepte in Hoofstuk 7 bespreek. Vervolgens is daar 'n kort uiteensetting van

die tipe karakters in die spotprente.

6.3.4.5.1 Hoofkarakters in spotprente in Punch
In die 40 spotprente wat deel uitmaak van hierdie studie en wat in Bylaag 1 verskyn,
is daar sewe hoofkarakters wat ten tyde van die Anglo-Boereoorlog van 1899 tot 1902
prominente rolle gespeel het en wat gereeld in die spotprente voorkom.

6.3.4.5.2 Simbole in spotprente in Punch
Die spotprentkunstenaars in Punch het in hulle spotprente ryklik van simbole gebruik
gemaak. Daar is sewe simbole wat gereeld in die spotprente verskyn.

6.3.4.5.3 Generiese of naamlose karakters in spotprente in Punch
Heelwat generiese of naamlose karakters verskyn in die spotprente. Hoewel hulle nie

belangrike persone was nie, vertolk hulle steeds 'n belangrike rol in die spotprente.

6.4 SLOTOPMERKING

Hierdie hoofstuk het 'n oorsig gebied oor die navorsingsmetodologie wat vir hierdie studie
gebruik is, naamlik die inhoudsanalise. Daar is gekyk na wat inhoudsanalise behels, asook die
voor- en nadele daaraan verbonde. Verskille tussen kwalitatiewe en kwantitatiewe navorsing is
ook uitgewys waarna daar gekyk is na die prosedure wat vir die uitvoer van die inhoudsanalise
gevolg moet word. Die primére en sekondére doelwitte van die studie asook die eenheid van en
kategorieé¢ vir analise is bespreek. Hieronder is gekyk na die formulering van die
navorsingsprobleem, die primére en sekondére doelwitte van die studie, die steekproef, die

eenheid vir analise en die verskillende kategorie€ van analise.

In Hoofstuk 7 word die resultate en gevolgtrekkings van die studie bespreek.
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HOOFSTUK 7

RESULTATE EN GEVOLGTREKKINGS

7.1 INLEIDING

Resultate en gevolgtrekkings word aan die hand van die doelwitte van die studie gedoen.
Vervolgens word die sekondére doelwitte weer bespreek en gevolgtrekkings daaruit gemaak,

waarna die primére doelwit bespreek word.
7.2 RESULTATE
7.2.1 Sekondére doelwit 1: Kodes

Bazalgette (in Karysingh 1997:47) definieer 'n kode as “a set of conventions that become fixed in
a highly predictable pattern of usage”. Aanwysende tekens, ikoniese tekens en simboliese tekens

val onder kodes.

7.2.1.1 Aanwysende tekens

Greenway (in Karysingh 1997:48) sé dat aanwysende tekens (byvoorbeeld metafore) iets
bykomends tot objekte aandui. “Rook” en “vuur” is byvoorbeeld aanwysende tekens wat uit
ondervinding geassosieer word. Lang, kleurvolle Afrika-hemde is so 'n aanwysende teken van
Nelson Mandela. Aanwysende tekens fasiliteer die leser se herkenning van iets of iemand

(Karysingh 1997:48).

'n Huidige voorbeeld van 'n aanwysende teken wat gereeld deur spotprentkunstenaars gebruik
word, is die “stortkop” wat saam met president Jacob Zuma geteken word. Lesers assosieer die
stortkop onmiddellik met Zuma, aangesien daar wyd verslag gedoen is oor hierdie debakel

waartydens Zuma by implikasie gesé het dat MIV/Vigs voorkom kan word deur te stort.
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7.2.1.2 Ikoniese tekens

Volgens Greenway (in Karysingh 1997:48) is ikoniese tekens die minste abstrak en verwys dit na
afbeeldings van die oorspronklike. Voorbeelde van ikoniese tekens is foto’s en prente. In 'n
spotprent waarin Mandela voorkom, is die tekening van Mandela dus 'n afbeelding of
verteenwoordiging van Mandela. Die spotprentkunstenaar se gebruik van ikoniese tekens

voorsien inligting wat die leser help om sin van die teks te maak (Karysingh 1997:48).

7.2.1.3 Simboliese tekens

Spotprentkunstenaars gebruik ook geskrewe tekens en prente wat vorms van simbole is. Die
simbool het 'n arbitrére verhouding tot sy referent en hierdie verhouding word deur 'n samelewing
aanvaar. 'n Kunstenaar kan byvoorbeeld 'n motor as simbool van die nuwe Suid-Afrika gebruik.
Tog leen die kunstenaar se gebruik van simbole sigself tot interpretasie. Terwyl sommige lesers
sal aanvaar dat 'n motor byvoorbeeld die nuwe Suid-Afrika simboliseer, kan ander dit dalk as 'n

simbool van die luukse leefstyle van sommige ministers interpreteer (Karysingh 1997:49).
Tabel 1 is 'n opsomming van die drie belangrikste aanwysende tekens, ikoniese tekens en
simboliese tekens onderskeidelik soos dit in hierdie studie voorkom. In totaal is daar 320 unieke

aanwysende tekens geidentifiseer, 181 unieke ikoniese tekens en 59 unieke simboliese tekens.

TABEL 1: KODES

BELANGRIKSTE DRIE | TOTAAL

AANWYSEND (n=320) 1.Kakie-uniform van Britse | 8

soldaat

2.Paul Kruger se baard 7

@)

3.Britannia se Romeinse

hoofbedekking

IKONIES (n=181) 1.Britse soldate

2.Paul Kruger

3.Simbool Britannia

SIMBOLIES (n=59) 1.Britse soldate

~N| o0 ON| | ©&©

2.Paul Kruger
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3.Simbool Britannia 6

7.2.2 Sekondére doelwit 2: Konvensies

Bazalgette (1989, in Karysingh 1997:47) definieer 'n konvensie soos volg: “A convention is a
broad term meaning any agreed, established way in which elements of a media text can be made
to refer to, to symbolize or summarize particular meanings or sets of ideas”. Konvensies sluit in

karikatuur, naam-etikette en die letterlike uitbeelding van inligting.

7.2.2.1 Karikatuur

Kotzé (1988a, in Karysingh 1997:50) beskryf karikatuur soos volg: “An ‘anti-portrait’ of a
recognizable person ... the most prominent characteristic of a caricature is its over-emphasis of
some person’s features”. n Voorbeeld van karikatuur kan wees die oorbeklemtoonde wangbene
in 'n tekening van Mandela. Soos ikoniese tekens voorsien karikatuur inligting wat lesers help om
'n teks te interpreteer. Die fokus op die oorbeklemtoonde eienskappe van 'n karakter is dit nie net
humoristies nie, maar help dit ook om die karakter te herken (Kotzé 1988a, in Karysingh

1997:50).

7.2.2.2 Naam-etikette
Kunstenaars gebruik naam-etikette om hulle karakters te identifiseer. Soos karikatuur, voorsien
naam-etikette inligting wat die leser help om mense of gebeure maklik te herken (Karysingh

1997:50).

7.2.2.3 Letterlike uitbeelding van inligting

'n Voorbeeld hiervan is soos volg: In 'n spotprent beeld die kunstenaar taxi-bestuurders as
“verhewe bo die wet” uit deur 'n taxi-bestuurder te teken wat oor die kop van 'n polisieman
“vlieg”. Hierdie konvensie behels die metaforiese gebruik van tekens (Karysingh 1997:51). Die
letterlike uitbeelding van inligting is ook die subtiele boodskap wat in die spotprent gelees kan

word om sodoende pro-Britse oorlogspropaganda te versprei.
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Tabel 2 is 'n opsomming van karikatuur, naam-etikette en die letterlike uitbeelding van inligting.
Die drie belangrikstes word by elkeen beskryf, waarna die totaal gegee word. In totaal is 22

unieke karikature geidentifiseer, 28 unieke naam-etikette en 14 unieke letterlike uitbeeldings.

TABEL 2: KONVENSIES

BELANGRIKSTE DRIE | TOTAAL

KARIKATUUR (n=22) 1.Paul Kruger se baard en 7
pYyp

2.John Bull se ronde 4
figuurtjie, ronde gesig en
hare wat krul om die ore
2.Boere se groot 4
gelaatstrekke, klere en
slordige baarde en hare
2. “Mr. Punch” se kort 4
lyfie, haakneus en
uitstaan-ken.

3. Joseph Chamberlain se 3
skerp neus, lang gesig en
brilglasie oor die een oog.

NAAM-ETIKETTE 1.“Lord Roberts” of 4
(n=28) “Bobs”

2.“Mafeking” 3

2. “Pretoria” 3

3.“Kruger” 2

LETTERLIKE 1.Britse patriotisme word 12
UITBEELDING (n=44) aangevuur
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2.Paul Kruger is 8
onbekwaam, skelm,

lagwekkend en lathartig

3.Boere is vuil en agterlik. | 7

7.2.3 Sekondére doelwit 3: Enkoderingstrategieé

Behalwe kodes en konvensies, gebruik die kunstenaar ook sekere enkoderingstrategie€. Dit sluit

in parodie, satire en hiperbool.

7.2.3.1 Parodie

Parodie verwys na die uitbeelding van 'n ernstige saak op 'n humoristiese manier of as 'n
bespotting. 'n Voorbeeld kan wees dat die Minister van Justisie uitgebeeld word as hulpeloos
wanneer dit by die stryd teen misdaad kom (Karysingh 1997:51). In hierdie studie is gevind dat
parodie, satire en hiperbool baie na aan mekaar beweeg en dat dit in die meeste gevalle moeilik is
om presies tussen die drie te onderskei, aangesien dit dikwels dieselfde kenmerke in gemeen het,

naamlik bespotting of oordrywing.

7.2.3.2 Satire
‘Dit behels die uitbuiting van swakhede of dwaashede om met onsedelikhede of dwaasheid te
spot. Die Minister van Justisie kan byvoorbeeld voorgestel word as iemand wat in die uitvoer van

sy pligte struikel en val (Karysingh 1997:51).

7.2.3.3 Hiperbool

Dit verwys na oordrywing. In n spotprent word die voormalige Minister van Justisie, Dullah
Omar, en die voormalige Minister van Veiligheid en Sekuriteit, Sydney Mufamadi, uitgebeeld as
hulpeloos en onnosel wanneer dit by die stryd teen misdaad kom (Karysingh 1997:51). Tabel 3 is
’n opsomming van die enkoderingstrategieé en die drie belangrikstes word genoem. In die studie

is parodie, satire en hiperbool 38 keer geidentifiseer.
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TABEL 3: ENKODERINGSTRATEGIEE

BELANGRIKSTE DRIE | TOTAAL

PARODIE (n=38) 1.Paul Kruger

2.John Bull

2.Boere

2.“Mr. Punch”

3. Joseph Chamberlain

SATIRE (n=38) 1.Paul Kruger

2.John Bull

2.Boere

2.“Mr. Punch”

3.Joseph Chamberlain

HIPERBOOL (n=38) 1.Paul Kruger

2.John Bull

2.Boere

2.“Mr. Punch”

W BB B QW R R RN W R R RN

3.Joseph Chamberlain

7.2.4 Sekondére doelwit 4: Stereotipering

Volgens Karysingh (1997:60) verwys stereotipering na maniere waarop individue, groepe,
leefstyle en ander aspekte van ons gemeenskap op 'n baie beperkte wyse voorgestel word.
Stereotipering fokus slegs op 'n paar onderskeidende kenmerke van lede van 'n groep, terwyl die
ander eienskappe doelbewus weggelaat word. n Stereotipe maak op herhaling staat om die
gewenste effek te verkry. Hoe meer lesers dus aan 'n stereotipe blootgestel word, hoe makliker sal
hulle dit herken (Karysingh 1997:60).

Karysingh (1997:60) sé verder dat stereotipering n voorbeeld van magsverhoudings tussen

dominante en ondergeskikte groepe is. Albei groepe het stereotipes van mekaar. Deur herhaling
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beinvloed stereotipes die manier waarop lesers reageer en die manier waarop hulle ander groepe
en individue sien. Spotprentkunstenaars gebruik graag stereotipes in hulle tekste aangesien dit vir
hulle maklik is, hulle lesers maklik daarmee identifiseer of daarmee spot en omdat dit 'n wye
aantrekkingskrag het. Stereotipes bied aan kunstenaars die geleentheid om hulle boodskappe
maklik en ekonomies oor te dra. 'n Voorbeeld kan wees die stereotipe van 'n misdadiger: n

gemaskerde figuur wat 'n geweer dra (Karysingh 1997:60-61).

Tabel 4 is 'n opsomming van stereotipering en die drie belangrikste gevalle van stereotipering,

asook die hoeveelheid kere wat stereotipering in die spotprente voorkom.

TABEL 4: STEREOTIPERING

BELANGRIKSTE DRIE | TOTAAL
STEREOTIPERING 1.Britse soldate 8
(n=67)
2.Paul Kruger 7
3.Simbool Britannia 6

7.2.5 Sekondére doelwit 5: Karakters

7.2.5.1 Hoofkarakters in spotprente in Punch
Die volgende karakters is in die 40 spotprente onder bespreking geidentifiseer. Om as 'n
hoofkarakter te kwalifiseer, moet die persoon duidelik herkenbaar uitgebeeld en by name

geidentifiseer kan word.

¢ President Paul Kruger: President van die Zuid-Afrikaansche Republiek (Pretorius
1985:8). Paul Kruger verskyn in sewe spotprente, naamlik 5, 11, 23, 33, 37, 39 en 40.

¢ Kolonel Robert Baden-Powell: 'n Luitenant-generaal in die Britse weermag, en die
skrywer en stigter van die “Scout”-beweging (Colonel Baden-Powell 2008:aanlyn).
Baden-Powell verskyn in spotprent 4.

¢ Joseph Chamberlain: Britse Minister van Kolonies. Hy was grootliks vir die Britse

beleid tydens die oorlog verantwoordelik (Pretorius 1985:9). Chamberlain verskyn
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drie keer in spotprente 7, 30 en 32.

¢ Dr. W.J. Leyds: Staatsprokureur van die twee Boererepublieke en verteenwoordiger van
die Boererepublicke in Europa (Dr. W.J. Leyds as Staatsprokureur van die Zuid-
Afrikaansche Republiek (1884-1889) 2010:aanlyn). Dr. Leyds verskyn in spotprent 8.

¢ Lord Roberts: Opperbevelhebber van die Britse magte in Suid-Afrika (Pretorius
1985:21). Lord Roberts verskyn in spotprent 12.

¢ Lord Kitchener: Stathoof van Lord Roberts. Tweede in bevel van die Britse magte
(Pretorius 1985: 21). Lord Kitchener verskyn in spotprent 22.

¢ Sir Wilfred Laurier: Kanadese Eerste Minister (First among Equals: The Prime Minister

in Canadian Life and Politics 2002: aanlyn). Hy kom voor in spotprent 13.

7.2.5.2 Simbole in spotprente in Punch

Die gebruik van simbole kom dikwels voor in spotprente wat in hierdie studie bestudeer word.
Spotprentkunstenaars gebruik graag simbole, aangesien mense gewoond raak aan 'n simbool en

dadelik herken na wie of wat dit verwys.

¢ Britannia: n Vorstelike vrou in Romeinse klere met 'n drietandvurk (Symbols
2010:aanlyn). Hierdie simbool suggereer dat Brittanje 'n heerser is en gesag afdwing. Die
drietandvurk wat sy vashou, is simbolies van die mag van die Britse vloot. Die simbool
Britannia kom ses keer in die volgende spotprente voor: 3, 12, 13, 16, 24 en 28.

¢ Australié: Australié word in die vorm van 'n kangaroe voorgestel. Die kangeroe word
veral geassosieer met Australié wat tydens die Anglo-Boereoorlog 'n Britse kolonie was.
Die kangeroe (simbool vir Australi€) kom voor in spotprent 30, terwyl Australasi€ in
spotprent 29 gesimboliseer word. Die simbool vir Australasi€ is 'n vrouefiguur met 'n lang,
blonde vlegsel en 'n band met die naam “Australasi&” om haar lyf.

¢ Kolombia: Dit was ook 'n Britse kolonie en word in spotprent 28 gesimboliseer deur 'n
vrouefiguur in 'n Romeinse kleed en sandale met die vlag van Kolombia om haar middel
gedrapeer.

¢ Mafeking: n Vrou in swart klere met 'n treurige gesig en 'n naam-etiket ~ “Mafeking”

wat ten tyde van hierdie spesifieke spotprent op “verligting” deur Lord Roberts wag.
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Mafeking is lank deur die Boere gebombardeer en die vasgekeerde Britte en inwoners van
Mafeking was van die buitewéreld afgesny. Lord Roberts het uiteindelik daarin geslaag
om Mafeking te ontset. Die simbool vir Mafeking verskyn in spotprent 26.

¢ Mr. Punch: n Kort mannetjie met 'n naragtige voorkoms. Hy word veral aan sy
prominente neus uitgeken. Hy verteenwoordig die siening van Punch (History of punch
2004:aanlyn). Lesers kon dus dadelik insien dat wanneer “Mr. Punch” in 'n spotprent
verskyn, dit ook die publikasie se siening oor 'n saak of persoon  verteenwoordig. “Mr.
Punch” verskyn in spotprente 10, 12, 19 en 29.

¢ John Bull: 'n Nasionale personifikasie van Groot Brittanje in die algemeen en Engeland
in die besonder. Hierdie karikatuur is oor die jare in ’n verskeidenheid
advertensieveldtogte gebruik en was 'n algemene verskynsel in Britse satiriese tydskrifte
van die negentiende en twintigste eeue (Did you know where the name “John Bull” comes
from? 2010:aanlyn). John Bull verskyn in spotprente 1, 2, 9 en 14. Hierdie karakter is
soortgelyk aan die karakter “Uncle Sam” wat in Amerika gebruik is om soldate tydens die
Tweede Wéreld-oorlog te werf om by die Amerikaanse weermag aan te sluit.

¢ Europa: Die simbool vir Europa verskyn in spotprent 20. Die persoon se kleed en kroon
spreek van vorstelikheid. Die Europese magte was destyds nie tegemoetkomend teenoor

die Boere-afgevaardigdes wat in Europa gaan hulp soek het nie.

7.2.5.3 Generiese of naamlose karakters in spotprente in Punch

¢ Boer: Die Boer-karakter kan duidelik uitgeken word aan sy verslete voorkoms. Dit sluit
in sy onversorgde hare, baard en snor, asook verslete klere. Die Boer se gelaatstrekke is
verder ook groot en onafgerond. Boer-karakters verskyn vier keer in die volgende
spotprente: 1, 2, 14 en 27.

¢ Brit: Die Britse soldaat het 'n netjiese weermaguniform en stewels aan met die tipiese
hoede wat in daardie tyd deur die Britse weermag gedra is. Dit Britse soldaat se voorkoms
is oor die algemeen afgerond en hy lyk gesond. Britse soldate verskyn in die volgende agt
spotprente: 1, 9, 10, 12, 21, 26, 27 en 38.

¢ Britse mans, vroue en Kinders: Lede van die Britse publiek kan duidelik aan hulle

deftige kleredrag en “afgeronde” omgewing uitgeken word. Dit is belangrik om daarop te
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let dat Boervroue en -kinders glad nie in die spotprente voorkom nie. Britse mans, vroue
en kinders kom in die volgende spotprente voor: 2, 3, 18, 21, 22, 23, 25, 31, 34, 35 en 36.
Portugese beampte by hawe: In spotprent 6 verskyn daar 'n Portugese beampte by die
hawe in Delagoabaai saam met 'n Boer-karakter.

Twee wapenvoorsieners: In spotprent 9 sien ons twee wapenvoorsieners wat met John
Bull onderhandel. Hulle kan moontlik Meksikaans, Spaans of Portugees wees.

Fransman en Duitser: In spotprent 15 verskyn 'n Fransman en 'n Duitser wat oor hulle
aandele in die Suid-A frikaanse myne bekommerd is.

Man wat geldverlies aandui: In spotprent 17 verskyn ’n karaktertjie wat Brittanje se
geldverlies as gevolg van die oorlog uitbeeld. Hy is 'n lang, maer figuurtjie met 'n wit
kleed. Hy het 'n muntstuk om sy middel met 'n nul-bedrag.

Twee Britse mans: In spotprent 18 verskyn twee Britse mans. Hoewel albei deftig
aangetrek is, is die een man se arm verbind, loop hy met 'n kierie en het hy 'n verband om
sy kop. Die rede hiervoor is dat hy 'n stop-die-oorlog-vergadering bygewoon het.
Kontrakteur: In spotprent 19 verskyn “Mr. Punch” saam met 'n kontrakteur wat kos en
klere aan die Britse soldate voorsien. “Mr. Punch” wil die man laat insien dat dit van 'n
swak gehalte is. | '
Aankondiger/Dienskneg: In spotprent 20 verskyn daar 'n dienskneg saam met die
simbool van Europa. Die man dra die tipiese klere van 'n dienskneg in 'n paleis en kondig
die Boere-afgevaardigdes se aankoms aan.

Mede-offisier by Lord Kitchener: In spotprent 22 sit lord Kitchener heerlik saam met 'n
medeoffisier op 'n stoep in Bloemfontein nadat die stad deur die Britte oorgeneem is. Die
man sit so lekker dat hy aan Kitchener vra of dit werklik nodig is om nou na Pretoria ook
te marsjeer om dié stad te gaan inneem.

Britse verkiesingsbeampte: In spotprent 23 verskyn Paul Kruger saam met 'n
verkiesingsbeampte wat by hom wil weet wanneer die oorlog gaan eindig, sodat hulle
Brittanje se algemene verkiesing kan begin re€l.

Honger, armoedige kinders: Die simbool Britannia verskyn in spotprent 24 saam met n
paar honger, armoedige kinders. Die boodskap hier is om die geweldige
verantwoordelikheid van die Britse mag te probeer uitbeeld. Brittanje moet ook na hierdie

kinders omsien.
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¢ Britse vrou en seuntjie: In spotprent 25 verskyn n Britse dame en seuntjie met deftige
klere teen 'n netjiese, huislike agtergrond. Die seuntjie kom manhaftig voor asof hy graag
oorlog toe wil gaan. Die dame spreek hom hieroor aan en maan hom dat die Boere groot,
sterk mans is. Die seuntjie wil hierop weet of daar dan nie Boer-kinders is nie.

4 Britse man: Die besope Britse “gentleman” verskyn in spotprent 31 wanneer hy die
ontsetting van Mafeking vier. Hy antwoord sy vrou dat hy nog altyd sober bed toe gegaan
het en dat hy beslis nog nie kan gaan nie.

¢ Sirkusman op perd: In spotprent 32 verskyn Joseph Chamberlain, Britse Minister van
Kolonies, saam met 'n man wat toertjies doen terwyl hy op ’n perd se rug staan.

¢ Britse vrou en twee seuntjies: 'n Deftige Britse dame en twee Britse seuntjie verskyn in
spotprent 34. Die seuntjie vertel aan sy ma dat die ander seuntjie, wat te oordeel aan die
uitdrukking op sy gesig duidelik ongelukkig is, die enigste Boer-ondersteuner in die skool
1s.

¢ Britse dogtertjie en seuntjie: Spotprent 35 wil aan die leser wys dat die oorlog selfs op
kinders 'n groot invloed gehad het. Die dogtertjie wil by die seuntjie weet waarom die
letters G.C.B. na Lord Roberts se naam verskyn. Hy is stomgeslaan dat sy nie weet dit
staan vir “Generally Called Boss” nie. Lord Roberts was duidelik vir Britse kinders ’n
heldefiguur.

¢ Britse pro-Boer-mans en mense in gehoor: Boer-ondersteuners word in spotprent 36 as
lafhartig uitgebeeld wanneer die mans wat 'n pro-Boer-vergadering lei, wonder waar die
agterdeur is. Te oordeel aan die gesigsuitdrukkings van die mense in die gehoor, lyk hulle

kwaad.

Tabel 5 is 'n opsomming van die drie belangrikste karakters in die spotprente wat in hierdie

studie voorkom.
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TABEL 5: KARAKTERS

BELANGRIKSTE 3 TOTAAL
KARAKTERS (n=81) 1.Britse soldaat 8

2.Paul Kruger 7

3.Simbool Britannia 6

7.3 BESPREKING

Vervolgens is daar 'n bespreking van die 40 spotprente in Bylaag I. Elke spotprent word
onathanklik bespreek en die verskillende aspekte wat in elke spotprent voorkom, word uitgelig.
Let daarop dat die boodskap wat uit elke spotprent verkry kan word, by die bespreking van die

letterlike uitbeelding van inligting voorkom.

SPOTPRENT 1: n Mens kan aanwysende tekens in spotprent 1 duidelik sien in die
verskillende maniere waarop Boer en Brit uitgebeeld het. Terwyl die Boere as agterlik, vuil en
onversorg uitgebeeld word, is die Britse soldaat (John Bull) netjies met sy hoed en kamaste. Die
Boere word met welige, onversorgde baarde en snorre uitgebeeld. Hul klere en ammunisie lyk
ook onvanpas, asof dit onpaar is. Dit Boer-karakters dra laphoede, terwyl John Bull 'n netjiese
bobbie op sy kop het (dit is die naam vir die hoede wat die Britse soldate tydens die oorlog gedra
het). Dit wil voorkom asof die Boer-karakters nie baie slim is nie (hulle het deurentyd vraende
uitdrukkings op hulle gesigte), terwyl John Bull koel, kalm en in beheer lyk. Aanwysende tekens
vir die karakter van John Bull is soos volg: 'n man met 'n ronde figuur, groot maag en dubbelken.
Verder krul sy hare om sy ore en het hy 'n klein mond en 'n groot neus. Ikoniese tekens in
spotprent 1 sluit in die fisiese tekeninge van die twee Boer-karakters en van John Bull.
Simboliese tekens sluit in die simbool van die Boer-kryger (wat deur die twee Boere uitgebeeld

word) en die simbool van John Bull.

Karikatuur kom ook in spotprent 1 voor by die growwe gelaatstrekke van die twee Boer-mans,
hulle onpaar klere en hulle onversorgde baarde en hare. Karikatuur by John Bull sluit in sy ronde

figuur, groot maag, dubbelken en krulhare. Die naam-etiket “Orange Free State” verskyn in
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spotprent 1 op die vlag wat die Boer-karakter vashou. Die man simboliseer dan ook dié

Boererepubliek, terwyl die ander Boerkarakter die Transvaalse republiek simboliseer.

Wat parodie, satire en hiperbool betref, kan die volgende oor spotprent 1 gesé word: Die feit
dat Brittanje nie wou hé dat die Oranje-Vrystaat saam met Transvaal tot die oorlog toetree nie,
word hier op spottende wyse uitgebeeld. John Bull wys aan die man wat die Vrystaat
verteenwoordig dat hy nie met hom moeilikheid soek nie. Die Boere word op spottende wyse
uitgebeeld en kom dom, onkundig en onopgevoed voor. Die Boere word in spotprent 1 op
stereotiperende wyse uitgebeeld. Hulle dra onpaar-klere, het onversorgde snorre en baarde en
lyk barbaars. Hierdie is die stereotipe uitbeelding van die Boer-karakter in al die spotprente
waarin hulle voorkom. John Bull word ook op stereotiperende wyse uitgebeeld en kan telkens aan
die volgende herken word: Hy dra 'n uniform van die tipiese Britse soldaat en het 'n kenmerkende
ronde figuur, veral by sy maag. Hy het 'n dubbelken, krulhare om sy ore en 'n klein mondjie. John
Bull word telkens uitgebeeld as 'n taamlike aggressiewe karakter wat net Brittanje se beste

belange op die hart het en nie sal skroom om tot aksie oor te gaan nie.

Wat die letterlike uitbeelding van inligting betref, kan die volgende uit spotprent 1 afgelei
word: Brittanje is in beheer, die Boere is knaend en wil net oorlog maak. Brittanje maak of hulle
die Vrystaat goedgesind is, aangesien hulle nie wou hé dat die Vrystaat saam met Transvaal tot

die oorlog toetree nie.

SPOTPRENT 2: Aanwysende tekens in spotprent 2 is die Boer-karakter se onversorgde
voorkoms, spesifiek sy hare, baard en onpaar klere en stewels. Die karakter John Bull kan aan sy
’kenmerkende, ronde figuur, krulhare en dubbelken herken word. Hy het verder ook 'n groot neus
en 'n klein mond. Ikoniese tekens is die tekeninge van die Boer-karakter en van John Bull, terwyl

John Bull simbolies van Brittanje en die Boer-karakter simbolies van die Boere is.

Karikatuur kom in spotprent 2 voor waar John Bull met sy ronde figuurtjie, krulhare, groot neus
en klein mondjie uitgebeeld word. By die Boer-karakter kan karikatuur in sy growwe
gelaatstrekke, onpaar klere en onversorgde baard en hare gevind. Geen naam-etikette kom in

spotprent 2 voor nie.
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By parodie, satire en hiperbool kan gesé word dat die Boer spottend uitgebeeld word as die een
wat eintlik skoor soek, terwyl dit lyk of John Bull in beheer is en die Boer waarsku asof hy 'n
stout kind is. Hoewel Brittanje eintlik die oorlog op die Boere afgedwing het, probeer hulle deur
hierdie spotprent die beeld skep dat dit die Boere is wat eerste oorlog verklaar het. Die Boer word
op stereotiperende wyse uitgebeeld as daar na sy onversorgde voorkoms gekyk word, terwyl
John Bull ook met sy ronde figuur, krulhare, klein mondjie en groot neus op stereotiperende wyse

uitgebeeld word.

Wat die letterlike uitbeelding van inligting betref, kan die volgende oor spotprent 2 gesé word:
Brittanje wou mense laat glo dat dit die Boere is wat die oorlog begin het, terwyl die waarheid is
dat die oorlog op die Boere afgedwing is. Die spotprent gee die idee dat Brittanje (wat deur John
Bull voorgestel word) in beheer is en dat dit die agterlike, dom Boer is wat nie verstaan nie en nie

wil padgee nie.

SPOTPRENT 3: Aanwysende tekens in spotprent 3 is die deftige klere en goedversorgde
voorkoms van die Britse mans, vrou en kinders. Die mans is regte Engelse “gentlemen” en die
vrou dra 'n deftige rok, jas, hoed en stewels. Die mans het netjiese pluiskeile en pakke aan. Die
kinders dra pakkies, skoene en het hoede op. Die simbool Britannia word uitgebeeld as 'n
vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra. Sy hou ook 'n drietandvurk vas en het 'n
Romeinse hoofbedekking. Ikoniese tekens in spotprent 2 is die tekeninge van Britannia, die
Britse vrou en kinders en die mense in die agtergrond. Die Britse mans, vrou en kinders is
simbole van die tipiese Britse mans, vroue en kinders, terwyl Britannia ‘n simbool is van

Brittanje.
Karikatuur en naam-etikette kom nie in spotprent 3 voor nie.
Parodie, satire en hiperbool kom nie in spotprent 3 voor nie aangesien daar nie bespotting

voorkom nie. Die simbool Britannia word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld en is

simbolies van die groot, magtige Britse ryk. Die Britse vrou, mans en kinders word op
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stereotiperende wyse uitgebeeld in die sin dat hulle netjies, goed versorg en pragtig gekleed is.

Daar word gewoonlik net op hulle goeie eienskappe gefokus.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die oorlogsatmosfeer het algemeen in die
Britse gemeenskap voorgekom. Die vrou huil oor haar man wat oorlog toe is en selfs die klein
seuntjie dra 'n houtswaard. Britse patriotisme is hier te bespeur. Die boodskap hier is dat

Britannia daar is om dié wat agterbly te troos en te versorg al is die oorlog hoe erg.

SPOTPRENT 4: Kolonel Robert Baden-Powell, luitenant-generaal in die Britse weermag, word
in spotprent 4 as 'n waghond in sy hokkie voorgestel. Aanwysende tekens hier is die kolle op die
hond se lyf, die skerp punte om die hond se nek en die gesig en bleskop van Baden-Powell.
Baden-Powell het 'n kenmerkende gesig met 'n kort, netjiese snor en deurdringende o€. Ikoniese

tekens is die tekening van Baden-Powell as 'n waghond in sy hokkie.

In spotprent 4 simboliseer die hond met die ketting om sy nek 'n soort waghond. Karikatuur
word ryklik gebruik in spotprent 4 waarin kolonel Robert Baden-Powell as n tipe waghond
voorgestel word. Baden-Powell se gesig (bles, snor en deurdringende o€) het die lyf van 'n hond

met kolle op en 'n ketting met skerp punte om die nek.

Die naam “Mafeking” staan onder aan die glashokkie waarin Robert Baden-Powell sit en waghou
en is dus die naam-etiket. Dit verwys na die verdediging van Mafeking deur die Britse troepe

onder leiding van Baden-Powell toe die Boere dit aangeval het.

Parodie, satire en hiperbool: Kolonel Robert Baden-Powell word hier spottend uitgebeeld as die
waghond van Mafeking, terwyl hy wag dat iemand hom kom verlos. Baden-Powell was
verantwoordelik vir die verdediging van Mafeking toe dit 217 dae lank deur die Boere
gebombardeer is. Baden-Powell word ook op stereotiperende wyse as n waghond in 'n

glashokkie met 'n ketting om sy nek uitgebeeld.

By die letterlike uitbeelding van inligting word daar met Kolonel Robert Baden-Powell gespot.

Hy is 'n waghond wat letterlik vas is by Mafeking en wag op iemand om hom te verlos.
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SPOTPRENT 5: Die aanwysende tekens wat gebruik word om Paul Kruger uit te beeld, is soos
volg: 'n Ronde figuur met 'n pluiskeil en manel. Daarby het hy 'n prominente, ronde neus en 'n
langerige, wit baard. Hy word elke keer met sy pyp uitgebeeld. In spotprent 5 verskyn hy saam
met Kersvader. Kersvader kan duidelik aan die volgende aanwysende tekens herken word: 'n
Lang kleed, 'n wit baard, 'n kersboompie in die hand en 'n hoed met mistel daarom. Die ikoniese
tekens is die tekeninge van Paul Kruger en Kersvader. Paul Kruger word op simboliese wyse

uitgebeeld en kan maklik herken word, terwyl die simbool van Kersvader ook goed bekend is.

Karikatuur word telkens gebruik om Paul Kruger uit te beeld en maak hom daardeur ook maklik
herkenbaar. In spotprent 5 sit Kruger op die stoep terwyl Kersvader hom daarvan beskuldig dat
hy sy kollig tydens die Kersseisoen steel. Kruger het ook 'n ronde figuur, 'n swart pak en 'n
pluiskeil op en rook 'n langsteelpyp. Verder het hy sy kenmerkende lang, wit baard en groot
ronde neus. Kersvader dra 'n lang gewaad en het die kenmerkende lang, wit baard wat amper op
sy maag hang. Hy het 'n soort kappie op, daar is mistel daarom gedrapeer en hy hou 'n soort

kersboompie in sy hand vas. Naam-etikette kom nie hier voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die president van die Zuid-Afrikaansche Republiek, Paul Kruger,
meng in met Kersvader se seisoen, aangesien hy nie die “belangrikste” persoon is nie. Kruger

word uitgebeeld as iemand wat “oorneem” en in die pad is.

Paul Kruger word op stereotiperende wyse in spotprent 5 uitgebeeld. Kruger word uitgebeeld as
’n ou, gesette man met n wit baard en langsteelpyp. Verder dra hy ook gewoonlik ‘n pluiskeil en

manel. Daar word slegs op sekere negatiewe eienskappe van Paul Kruger gefokus.

Die letterlike uitbeelding van inligting behels die volgende: Hierdie is een van die vele
spotprente wat die spot dryf met Paul Kruger en hom as lagwekkend uitbeeld. Punch wil aan sy
lesers die beeld oordra dat Kruger dink hy is so belangrik dat hy selfs die plek van Kersvader wil

inneem.
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SPOTPRENT 6: Aanwysende tekens by die Boer-karakter in spotprent 6 is sy onversorgde
baard en hare, laphoed en onpaar klere. In hierdie spotprent vind daar 'n gesprek tussen die Boer
en 'n beampte by die hawe plaas. Daar word deur 'n naambordjie aangedui dat dit die hawe by
Delagoabaai is. Die beampte by die hawe lyk Portugees. Aanwysende tekens vir hom is sy Kklere,
skoene en donker snor. Die ikoniese tekens is die tekening van die hawe-beampte en die Boer,
asook die ammunisie en die agtergrond van die hawe. Die Boer-karakter word soos gewoonlik op
simboliese wyse uitgebeeld en kan maklik aan sy voorkoms herken word. Die beampte is
simbolies van iemand van Portugese afkoms as daar na sy klere, skoene en donker snor gekyk

word.

Karikatuur kom in die uitbeelding van die volgende voor: Die Boer kom hier voor as groot, grof
en onafgerond met 'n lang baard en hare. Sy klere is verslete en hy het 'n laphoed op. Die beampte
lyk soos 'n Portugese man na aanleiding van sy lang, swart snor, die klere wat hy aanhet, die pet

op sy kop en veral die wit kouse en swart skoene.

Die leser kan agterkom dat die toneel in hierdie spotprent by die hawe in Delagoabaai afspeel
aangesien die naam daar staan (naam-etiket). Verder is die ammunisie in die spotprent as volg
gemerk “Grand Piano — With care — Pretoria”, “farming machine”, “umbrellas” en “polishing
powder”. Brittanje is ontevrede met die Boere se sogenaamde onwettige invoer van ammunisie,

asook die soort ammunisie wat hulle gebruik.

By parodie, satire en hiperbool is die volgende van belang: Punch beeld die Boere as kriminele
uit aangesien hulle, volgens Punch, onwettig ammunisie ingevoer het. Paul Kruger het reeds voor
die aanvang van die oorlog moderne Mauser-gewere en Krupp-veldgewere aangekoop. Hy het
hiervoor sy monitére mag, wat hy deur die ontdekking van goud in die Transvaal bekom het,

gebruik. Die Boere se ammunisie-invoere word dus hier op spottende wyse uitgebeeld.

Die Portugese man word op stereotiperende wyse by die hawe in Delagoabaai uitgebeeld. Sy
nasionaliteit kan aan sy swart snor, pet, baadjie, broek, wit kouse en swart skoene uitgeken word.
Die Boer-karakter word ook stereotiperend uitgebeeld en kan maklik deur die leser herken word.

Soos gewoonlik is hy groot, lomp en onversorg.
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Letterlike uitbeelding van inligting: Die Boere word uitgebeeld as agterlik en skelm aangesien

hulle, volgens Punch, onwettige ammunisie invoer.

SPOTPRENT 7: Joseph Chamberlain word hier as 'n “groot kanon” uitgebeeld. Die tekening
van 'n kanonnetjie met een oog (aanwysend) word saam met die woorde “Joseph Chamberlain” —
The Big Gun (soos hy deur Boer-kinders gesien word) geteken. Die ikoniese tekens is die
tekening van die kanonnetjie tussen 'n klomp rotse. Die simbool van die wapen, die kanon, word
hier gebruik om Chamberlain uit te beeld.

Karikatuur kom voor as daar die spot met Chamberlain gedryf word. Hy word uitgebeeld as 'n
klein, patetiese kanonnetjie met die volgende onderskrif: “Joe Chamberlain — The Big Gun” (soos
hy deur die Boere-kinders gesien word). Punch het hom duidelik as effe pateties gesien en neem
aan dat Boere-kinders dieselfde persepsie het, terwyl Chamberlain dink hy is 'n “groot kanon”.

Geen naam-etikette word hier gebruik nie.

Parodie, satire en hiperbool: Chamberlain word as ’n patetiese klein kanonnetjie uitgebeeld,
terwyl die onderskrif lui “Joseph Chamberlain — The Big Gun”. Punch veronderstel dat dit die
manier is waarop die Boere-kinders vir Chamberlain sien. Chamberlain en sy imperialistiese
beleid word hier spottend uitgebeeld. Die klein kanonnetjie is 'n stereotipe uitbeelding van 'n
wapen en sy skerp “gesiggie”, lang “neus” en een “ogie” is stereotiperend van Joseph

Chamberlain se voorkoms.

Letterlike uitbeelding van inligting: Punch het graag met Joseph Chamberlain, Britse Minister
van Kolonies, en sy buitelandse beleid gespot. Chamberlain dink dalk hy is die “groot kanon”,

maar word deur Boer-kinders as effe pateties beskou.

SPOTPRENT 8: Hier word doktor W.J. Leyds, Staatsprokureur van die twee Boererepublieke,
uitgebeeld as 'n houtkapper wat oorlogsnuus onderskep voordat dit by die media uitkom. Die
Engelse term “tapping” word heel gepas hier gebruik. Aanwysende tekens hier is dr. Leyds se
gesig, die skerp voélbek en dan die lyf van 'n voél. Die ikoniese tekens is die tekening van dr.

Leyds as 'n houtkapper by die telegraafdrade. 'n Voélfiguur word gesimboliseer.

96



Wat karikatuur betref, word dr. Leyds op humoristiese wyse uitgebeeld as 'n tipe “houtkapper”
wat oorlogsnuus onderskep voor dit die Britse pers bereik. Dr. Leyds se gesig is herkenbaar, maar

hy het die lyf van 'n voél en die lang bek van 'n houtkapper. Geen naam-etikette kom voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Dr. W.J. Leyds, Staatsprokureur van die twee Boererepublieke, is
hier ‘n houtkapper wat oorlogsnuus onderskep voor dit by die Britse media uitkom. Daar word
hier met Dr. Leyds se kennis van die oorlogsgebeure gespot. Die houtkapper word hier op

stereotiperende wyse uitgebeeld.

By die letterlike uitbeelding van inligting kan die volgende boodskap afgelei word: Dr. W.J.
Leyds, Staatsprokureur van die twee Boererepublieke, onderskep oorlogsnuus voor dit by die

Britse media uitkom. Hy is dus ook skelm en het tegnieke waarvan almal nie bewus is nie.

SPOTPRENT 9: Hier verskyn John Bull saam met twee generiese karakters by die
“Oorlogskantoor”. Die twee mans is moontlik Spaans, Meksikaans of Portugees. Aanwysende
tekens hiervoor is soos volg: Die man aan die regterkant het 'n uitbundige swart snor en daarby is
sy klere en hoed met krulletjies en frilletjies versier. Die man links van hom het ook n swart snor,
hare en klere soos dié van die beampte by die hawe in spotprent 6. Aanwysende tekens vir John
Bull is soos gewoonlik sy ronde figuur, dubbelken, groot maag, klein mondjie, krulhare en groot
neus. Die ikoniese tekens is die tekeninge van John Bull en die twee beamptes by die
Oorlogskantoor. John Bull simboliseer hier Brittanje, terwyl die uitrustings van die twee

wapenvoorsieners simboliseer dat hulle belangrik is, veral die man regs.

Karikatuur: Hoewel John Bull hierdie keer die uniform van 'n Britse soldaat dra, het hy sy
kenmerkende ronde figuur, dubbelken, krulhare en klein mondjie. Karikatuur kan ook gevind
word in die voorkoms van die man waarmee John Bull praat (die karakter wat regs verskyn). Die
man se welige, swart snor met die puntjies aan weerskante en sy ryklik versierde klere en hoed

kan beteken dat hy Spaans, Meksikaans of Portugees is.
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Naam-etikette: Die woorde “War Office” en “Home Defence” verskyn in spotprent 9. John Bull

dring aan dat die Britse troepe die beste wapens van hierdie wapenvoorsieners ontvang.

Parodie, satire en hiperbool: Hier word nie met 'n spesifieke saak gespot nie, hoewel John Bull
se karakter maar altyd op humoristiese wyse uitgebeeld word. Hy is egter ernstig daaroor dat
hulle net die beste wapens vir die Britse troepe soek, aangesien hulle bereid is om alles vir hulle
land op te offer. Die Spaanse man word op stereotiperende wyse uitgebeeld. Die man het 'n
swart, gepunte snor en ryklik versierde klere met valletjies en frilletjies. John Bull word ook op

stereotiperende wyse uitgebeeld.

Letterlike uitbeelding van inligting: Britse patriotisme kom hier voor. Die Engelse troepe is

gewillig om te veg en sal alles gee, maar soek die beste wapens en baie ammunisie.

SPOTPRENT 10: Punch word verteenwoordig deur n klein, naragtige figuur met die naam “Mr.
Punch”. Aanwysende tekens vir hom is soos volg: Hy is kort en rond, het 'n haakneus en 'n skerp
ken wat uitstaan. Aanwysende tekens vir die Britse soldate wat in hierdie spotprent verskyn, is
hulle netjiese klere, kamaste, wapens en hoede. Verder lyk hulle in beheer van die situasie en reg
om die oorlog te wen. “Mr. Punch” is hier die “aanvoerder” van die troepe en verskyn as 'n soort
koninklike op sy perd. Hy het n kroon op sy kop en dra die klere van 'n Middeleeuse veggeneraal.
Ikoniese tekens is die tekening van “Mr. Punch”, sy perd, die Britse soldate, hulle perde en hulle
wapens. “Mr. Punch” is hier die simbool wat Punch se siening verteenwoordig. Hy is dus indirek
ook ’n simbool van Brittanje. Die Britse soldate in die spotprent is ook 'n simbool van Brittanje en

die magtige Britse ryk en leér.

Karikatuur word gebruik in spotprent 10 waar “Mr. Punch” soos die aanvoerder van die Britse
troepe lyk. Sy kort figuurtjie op die perd het die kenmerkende haakneus en skerp ken. Geen

naam-etiket kom hier voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Bespotting kom nie werklik hier voor nie, hoewel “Mr. Punch”,
die aanvoerder van die Britse troepe, komieklik is. Die karaktertjie “Mr. Punch” word op

oordrewe wyse uitgebeeld as die “hele weermag se persoonlike lyfwag”.
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Stereotipering: “Mr. Punch” is 'n kort, naragtige mannetjie met 'n haakneus en -ken. Hy moedig
gewoonlik Britse patriotisme aan en ondersteun Brittanje heelhartig. Hy neem dit op homself om
na die Britse troepe om te sien en te verseker dat daar in hulle behoeftes voorsien word. Hy word
dus op stereotiperende wyse uitgebeeld. Die Britse soldate word ook in hierdie spotprent op
stereotiperende wyse uitgebeeld. Hulle is netjies, goed versorg en lyk in beheer. Hulle lyk

gedissiplineerd en asof hulle reg is om die oorlog te wen.

Die letterlike uitbeelding van inligting of subtiele boodskap in die spotprent is soos volg:
Punch se ondersteuning 1€ duidelik by die Britse magte en “Mr. Punch” word hier uitgebeeld as n
tipe aanvoerder van die Britse magte wat hulle aanmoedig om te veg. Britse patriotisme kom

weer hier voor.

SPOTPRENT 11: In hierdie spotprent verskyn Kruger saam met vier feefigure. Aanwysende
tekens hier is soos volg: Hulle het vlerke, lang klede en kranse om hulle koppe. Kruger self lyk
ook soos 'n feefiguur. Hy het twee horinkies langs sy kop en daar is krale of 'n krans om sy nek.
Die horinkies kan ook simbolies wees van 'n duiwelfiguur. Punch vergelyk Kruger hier met die
duiwel en wil hom as boos uitbeeld. Daarby het hy 'n prominente, ronde neus en 'n langerige, wit
baard. Die ikoniese tekens is die tekeninge van Kruger as 'n duiwelfiguur saam met vier
feefigure. Kruger word hier op simboliese wye uitgebeeld en kan maklik deur lesers herken

word. Die vier feefigure is dan ook simbolies van fe€.

Karikatuur: Die gesig is kenmerkend Kruger s’n met die groot, ronde neus en wit baard. Verder
het hy horinkies langs sy kop (wat 'n tipe duiwelfiguur simboliseer) en krale of blomme om sy
nek. Hy verskyn saam met vier feé in 'n toneel wat na Shakespeare se “A Midsummer Night’s

Dream” verwys. Daar is geen naam-etikette in hierdie spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Paul Kruger, die president, is hier 'n komieklike duiwelagtige
figuur en nie iemand wat waardigheid afdwing nie. Daar word ook gesuggereer dat Kruger n
bose kant het. Hy word op oordrewe wyse uitgebeeld as 'n fee met horinkies langs sy kop en krale

of blomme om sy nek. Kruger word in hierdie spotprent op stereotiperende wyse uitgebeeld,
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aangesien daar slegs op sy negatiewe eienskappe gefokus word. Hy is 'n lagwekkende karakter

met 'n donker kant.

By die letterlike uitbeelding van inligting kan die volgende boodskap afgelei word: Punch
probeer Paul Kruger uitbeeld as iemand wat geen waardigheid het nie en wat eerder in 'n
feeverhaal tuishoort. Behalwe dat hy as lagwekkend uitgebeeld word, sinspeel Punch met hierdie
spotprent daarop dat Kruger eintlik 'n bose kant het en dat hy in werklikheid so deur die Britse

publiek beskou moet word.

SPOTPRENT 12: Aanwysende tekens hier is soos volg: Die simbool Britannia (Brittanje) word
uitgebeeld as n vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra, asook 'n Romeinse
hoofbedekking. Sy hou verder ook 'n drietandvurk vas wat die mag van Brittanje se vloot
simboliseer. Punch word verteenwoordig deur 'n klein, naragtige figuur met die naam “Mr.
Punch”. Hy is kort en rond, het 'n haakneus en 'n skerp ken wat uitstaan. Lord Roberts,
Opperbevelhebber van die Britse magte in Suid-Afrika, kom ook in spotprent 12 voor.
Aanwysende tekens vir lord Roberts is soos volg: Hy is kort en seningrig met die amptelike klere
van die Britse weermag. Daar is nie baie aanwysende tekens vir hom nie, maar die leser kan hom
deur middel van die onderskrif, “Bravo Bobs” herken. “Bobs” was n geliefkoosde naam van die
Britte vir Roberts. Verdere aanwysende tekens in hierdie spotprent is die aanwysende tekens vir
die Britse soldate in die agtergrond. Hulle dra soos gewoonlik netjiese uniforms, stewels en
hoede en het indrukwekkende wapens. Hulle lyk goed versorg. Die ikoniese tekens in hierdie

spotprent is die tekeninge van Britannia, lord Roberts, “Mr. Punch” en die Britse soldate.

Die simbool van “Mr. Punch”, wat Punch se siening verteenwoordig, kom in hierdie spotprent
voor. Die simbool Britannia, wat die Britse ryk simboliseer, kom ook voor. Lord Roberts en die
Britse soldate is ook simbolies van die Britse Ryk. Die Britse soldate in die spotprent is ook n
simbool van die tipiese Britse soldaat of “Tommy Atkins”. In spotprent 12 kan karikatuur in die
uitbeelding van Lord Roberts en “Mr. Punch” gevind word. Punch is weer naragtig, met 'n skerp
neus en ken, terwyl Roberts as 'n klein, kort mannetjie met 'n skerp gesiggie uitgebeeld word.

Geen naam-etikette word in hierdie spotprent gebruik nie.
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Parodie, satire en hiperbool: Bespotting of oordrywing kom nie in hierdie spotprent voor nie.
Die Britse patriotisme wat dit probeer uitbeeld, staan eerder uit. Daar is ook 'n stereotipe
uitbeelding van die gewone Britse soldaat of “Tommy Atkins”. Hoewel hierdie soldate meestal
op positiewe wyse uitgebeeld word, kan die leser hulle ook maklik aan hulle netjiese uniforms,
tipiese hoede en uitstekende ammunisie herken. Hulle lyk versorg en hulle algemene houding is
dié van mense wat in beheer is. Britannia is volgens Punch stereotiperend en simbolies van die
groot, magtige Britse ryk. Britannia is n vorstelike vrou met 'n Romeinse kleed en 'n drietand-
vurk in die hand. Britannia is telkens daar om Britse troepe te ondersteun, om vroue en kinders
wat agterbly, te troos en om arm, honger kinders te help. Punch fokus bloot op Britannia se goeie
eienskappe en die negatiewe eienskappe van Brittanje word feitlik nooit aangeraak nie. Die
simbool vir Punch, “Mr. Punch”, verteenwoordig Punch se siening en kom in hierdie spotprent
voor. “Mr. Punch” is ’n kort, naragtige mannetjie met 'n haakneus en -ken. Hy moedig gewoonlik
Britse patriotisme aan en ondersteun Brittanje heelhartig. Hy neem dit op homself om na die

Britse troepe om te sien en te verseker dat daar in hulle behoeftes voorsien word.

Die letterlike uitbeelding van inligting of die boodskap in die spotprent is soos volg: Britannia
wens die Britse troepe onder leiding van Lord Roberts met hulle oorwinning by Paardeberg
geluk. Britse patriotisme kom voor en word ook deur Punch ondersteun (“Mr. Punch” is ook een

van die soldate).

SPOTPRENT 13: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Die simbool Britannia
(Brittanje) word uitgebeeld as 'n vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra en 'n
Romeinse hoofbedekking op haar kop het. Sy hou verder ook 'n drietandvurk vas wat die mag van
Brittanje se vloot simboliseer. Die ander man in die spotprent het amptelike klere aan en die
onderskrif van die spotprent maak dit vir die leser duidelik dat dit Sir Wilfred Laurier, die
Kanadese premier, is. Ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van Sir Wilfred
Laurier, die Kanadese premier, en die simbool Britannia. Sir Wilfred Laurier is hier 'n simbool

van Kanada, terwyl Britannia die Britse Ryk simboliseer.

Karikatuur en naam-etikette kom nie voor in hierdie spotprent nie.
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Parodie, satire en hiperbool: Bespotting en oordrywing kom nie in hierdie spotprent voor nie.
Britannia is volgens Punch stereotiperend en simbolies van die groot, magtige Britse ryk.
Britannia is 'n vorstelike vrou met 'n Romeinse kleed en 'n drietand-vurk in die hand. Hoewel
lesers dalk nie die Kanadese premier, sir Wilfred Laurier, in hierdie spotprent sal herken nie, kan
hulle wel die belangrikheid van die man se posisie aan sy belangrike kleredrag herken. Sy

kleredrag is dus stereotiperend van iemand wat n belangrike posisie beklee.

Die letterlike uitbeelding van inligting is: Ondersteuners van Brittanje, soos die Kanadese

premier Sir Wilfred Laurier, sal vergoed word.

SPOTPRENT 14: Die karakter “John Bull”, 'n nasionale personifikasie van Groot Brittanje in
die algemeen en Engeland in die besonder, kom weer in hierdie spotprent voor. Aanwysende
tekens vir hom is soos volg: 'n Man met 'n ronde figuur, groot maag en dubbelken. Verder krul sy
hare om sy ore en het hy 'n groot neus en 'n klein mond. Die aanwysende tekens vir die Boer-
karakter in hierdie spotprent is sy onversorgde baard en hare en sy onpaar klere en skoene. Die
ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van John Bull en die Boer. Die Boer in
hierdie spotprent is ook die simbool van die tipiese Boer-figuur in Punch se spotprente, terwyl

John Bull 'n simbool is van Brittanje.

Wat Kkarikatuur betref, kan die volgende uitgelig word: Die Boer is onversorg en grof, terwyl

John Bull rond en gesond is. Geen naam-etikette kom hier voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die Boer word spottend uitgebeeld as hy hulp vra by John Bull
(Brittanje). Die historiese konteks rondom hierdie spotprent is dat die Boere besig was om die
oorlog te verloor, maar steeds gevra het dat hulle voorwaardes aanvaar sou word. Die Boer se
swakheid, naamlik dat hy hier vir Brittanje (John Bull) om hulp vra, word hier uitgebuit. John
Bull word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld. Hy kan aan die volgende kenmerke herken
word: Hy dra n uniform van die tipiese Britse soldaat en het 'n kenmerkende ronde figuur, veral
by sy maag. Hy het 'n dubbelken, krulhare om sy ore en 'n klein mondjie. John Bull word telkens
uitgebeeld as 'n taamlik aggressiewe karakter wat net Brittanje se beste belange op die hart het en

nie sal skroom om tot aksie oor te gaan nie. Dit lyk in die spotprente of die Boer-karakters hom
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vrees as hy hulle aanspreek asof hulle dom en onnosel is. Die Boer kom hier voor as onopgevoed
en lyk onversorg. Hy dra onpaar klere met 'n onversorgde baard en hare. Die Boer-karakters word

telkens op so 'n stereotiperende wyse uitgebeeld.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die Boere is letterlik op die agtervoet nadat
hulle om vrede gevra het. Punch dryf die spot met die Boere omdat hulle besig is om die oorlog

te verloor, maar steeds hulle onafhanklikheid wil behou.

SPOTPRENT 15: In hierdie spotprent verskyn daar 'n Fransman en ’n Duitser. Daar is wel
aanwysende tekens dat hulle Europeérs is, soos hulle netjiese uitrustings, stewels en hoede. Die
Fransman het 'n tipe pet op, terwyl die Duitser 'n pluiskeil dra. Dit is egter nie so maklik om net
sonder die onderskrif te weet wat hulle is nie. Die onderskrif maak dit duidelik dat die twee 'n
Fransman en 'n Duitser is. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van die
Fransman en Duitser. Hierdie twee mans is nie net simbole van onderskeidelik Frankryk en

Duitsland nie, maar ook van Europa.

Karikatuur: Sowel die Fransman as die Duitser lyk gesond en netjies. Die Duitser dra 'n
pluiskeil en manel en het 'n bokbaardjie, terwyl die Fransman 'n hangsnor het met 'n pet op sy

kop. Ook hy het 'n netjiese pak klere aan. Geen naam-etikette verskyn in die spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die Fransman en Duitser is ongelukkig omdat hulle aandeelhouers
in die Transvaalse myne is en Paul Kruger nou dreig om dit te vernietig. Paul Kruger se beeld is
dus een van 'n opsetlike verwoester. Stereotipering: Dit mag weereens moeilik wees om dadelik
die twee mans se nasionaliteite te herken, maar n mens kan sien dat hulle gesofistikeerd

aangetrek is en in nuusgebeure belangstel. Hulle is dus stereotiperend van twee welaf Europeérs.
Letterlike uitbeelding van inligting: Paul Kruger wil selfs vir Frankryk en Duitsland uitbuit

deur die myne te vernietig. Hulle is ook aandeelhouers in die myne. Kruger word as 'n aggressor

uitgebeeld wat niemand iets gun nie.
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SPOTPRENT 16: Aanwysende tekens vir die simbool Britannia is soos volg: Britannia
(Brittanje) word uitgebeeld as 'n vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra met n
Romeinse hoofbedekking. Sy hou verder ook 'n drietandvurk vas wat die mag van Brittanje se
vloot simboliseer. Die ikoniese tekens is die tekening van Britannia. Britannia is simbolies van

die magtige Britse Ryk.

Karikatuur kom nie in hierdie spotprent voor nie, aangesien daar geen bespotting of oordrywing
is nie. Britannia verskyn met diec naam-etiket “Ladysmith” op haar kleed. Dit verwys na die
suksesvolle Ladysmith-kontingent en die Naval-brigade wat by Portsmouth terugverwelkom

word.

Parodie, satire en hiperbool: Geen bespotting of oordrywing kom hier voor nie. Britannia word
hier op stereotiperende wyse as 'n vorstelike vrou met Romeinse klere, 'n Romeinse

hoofbedekking en 'n drietand-vurk in haar hand uitgebeeld. Lesers kan haar dus maklik herken.

Die letterlike uitbeelding van inligting hier is soos volg: Britse patriotisme word hier
uitgebeeld. Britannia verwelkom die suksesvolle Ladysmith-kontingent en Naval-brigade terug.

Die boodskap wat hier deurgegee word, is dat die Britse troepe sukses in die oorlog behaal.

SPOTPRENT 17: In hierdie spotprent word daar van 'n generiese karakter gebruik gemaak.
Aanwysende tekens hier is soos volg: Hy is 'n lang, maer mannetjie met 'n lang kleed, baard en
ou gesig. Hy word gebruik om te wys hoe baie geld die oorlog Brittanje kos. Na die
oorlogslening het die man die figuur van 'n muntstuk. Die ikoniese tekens hier is die tekening
van die mannetjie en die muntstuk. In hierdie spotprent kan die tipiese simbool van 'n muntstuk

gevind word.
Karikatuur: In hierdie spotprent verskyn 'n lang, maer mansfiguur eerstens met 'n lang jas aan en

dan weer met n rond geldstuk om sy lyf. Geen naam-etikette kom hier voor nie, net n

geldbedrag van 0,00000.
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Parodie, satire en hiperbool: Hier word gespot met die Britse regering en al die geld wat die
oorlog hulle kos. Na die oorlogslening bly daar feitlik geen geld oor nie. 'n Swakheid van die
Britse regering, naamlik dat die oorlog hulle baie geld kos, word hier uitgebeeld. Punch is nie
hiermee tevrede nie en wil dit onder die Britse publiek en die res van die wéreld se aandag bring.
Die bedrag op die muntstuk is natuurlik oordrewe, maar hierdie is een van die min spotprente
waarin Punch die Britse regering kritiseer. Die muntstuk en lang, maer, bleek mannetjie wat met

die finansies wefk, word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld.

Letterlike uitbeelding van inligting: Die Britse regering word hier deur Punch gekritiseer. Die

oorlog kos baie geld.

SPOTPRENT 18: In hierdie spotprent verskyn twee Britse mans. Aanwysende tekens hier is:
Die regterkantse man is netjies aangetrek met 'n manel, deftige hoed en kierie. Die ander man lyk
of hy in n ongeluk was met 'n verbinde arm en verband om die kop. As die leser die onderskrif
lees, word dit duidelik dat die “verslete” man 'n pro-Boer-vergadering bygewoon het en dat hy
daarvoor “teruggekry” is. Die ikoniese tekens hier is die tekeninge van die twee mans en die
straattoneel op die agtergrond. Hoewel die een man verbind is, is albei mans simbolies van die

tipiese Britse “gentleman”.

Karikatuur: Hier was die een karakter duidelik in een of ander ongeluk. Hoewel hy die tipiese
klere van die Britse “gentleman” dra, het hy 'n verband om die kop en is sy arm verbind. Die leser
herken dus dadelik die Britse “gentleman”, maar kan ook sien dat daar iets met hom skort. Geen

naam-etikette kom in die spotprent voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die spot word hier gedryf met die Britse man wat 'n Boer-
ondersteuner is. Daar word gewys wat met sulke mense sal gebeur. Hierdie Britse Boer-
ondersteuner het duidelik as gevolg van sy voorkeure seergekry en nou word dit uitgebuit. Dit
boodskap wat Punch hiermee wil deurgee, is dat Boer-ondersteuners dalk net kan seerkry. Punch
beeld hier op oordrewe wyse uit dat dit is wat wag op mense wat Boer-ondersteuners is of wat
vergaderings bywoon wat hulle daarop toespits om die oorlog te be€indig. Die twee Britse

“gentlemen” word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld.
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Die letterlike uitbeelding van inligting is: Daar sal afgereken word met Britte wat die Boere

ondersteun.

SPOTPRENT 19: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Punch word deur n
klein, naragtige figuur met die naam “Mr. Punch” verteenwoordig. Hy is kort en rond, het 'n
haakneus en 'n skerp ken wat uitstaan. “Mr. Punch” verskyn in spotprent 19 saam met nog n
generiese karakter. Hy is 'n kontrakteur wat klere en kos aan die Britse troepe voorsien. Sy
stewels is stukkend en hy is duidelik ontevrede met sy blikkie kos wat hy vir “Mr. Punch”
teruggee. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van “Mr. Punch”, die

kontrakteur en die agtergrond. Die simbool van “Mr. Punch” verteenwoordig Punch se siening.

Karikatuur kom by beide karakters in spotprent 19 voor. “Mr. Punch” het sy tipiese kort, ronde
figuurtjie met haakneus en skerp ken, terwyl die ander man, 'n kontrakteur, 'n snaakse uniform en

kouse dra, terwyl sy skoene verslete is en sy voete uitsteek. Geen naam-etiket kom voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: “Mr. Punch” is ontevrede met die kontrakteur wat die Britse troepe
van kos en klere voorsien, aangesien dit nie op standaard is nie. Die man se stewels is stukkend
en hy kla oor die kos. Punch sal graag wil sien dat die kontrakteur wat die klere en kos verskaf,

self 'n idee kry van hoe swak dit werklik is.

Stereotipering: “Mr. Punch” is 'n kort, naragtige mannetjie met 'n haakneus en -ken. Hy moedig
gewoonlik Britse patriotisme aan en ondersteun Brittanje heelhartig. Hy neem dit op homself om

na die Britse troepe om te sien en seker te maak dat daar in hulle behoeftes voorsien word.

Letterlike uitbeelding van inligting: Punch meen dat die kos en klere wat aan die Britse troepe

voorsien word, nie op standaard is nie. Die Britse regering en verskaffers word gekritiseer.

SPOTPRENT 20: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Die Europese magte
word in die vorm van ’n persoon (onduidelik ten opsigte van geslag) met 'n vorstelike kleed en
kroon op die kop gesimboliseer. Die persoon sit by 'n lessenaar en lyk besig met baie belangrike

papierwerk. Die simbool vir Europa verskyn hier saam met een van die diensknegte. Aanwysende
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tekens hier is die dienskneg se hofskoentjies en versierde, lang baadjie met lapelle op die skouers.
Dit lyk ook of hy effens buig. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van die
Europese simbool, die dienskneg en die deftige agtergrond. Die simbool vir “Europa” word in
hierdie spotprent gesimboliseer. Die kleed en kroon van die persoon simboliseer dat hy/sy baie

belangrik is.

Karikatuur: Die simbool wek dadelik die indruk by die leser dat hy/sy koninklik is. Redes
hiervoor is die Romeinse tipe kleed, die kroon op die kop en die ontoeganklike, belangrike gesig.

Daar is geen naam-etikette in hierdie spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Punch spot hier met die Boere-afgevaardigdes en beeld hulle as
“tydmors” vir die Europese magte uit. Lesers kon maklik agterkom dat die persoon by die tafel 'n
vorstelike figuur is en dat die man die persoon se slaaf/werker is. Beide hierdie karakters is dus

op stereotiperende wyse uitgebeeld.

Die boodskap uit die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die Europese magte het
hulle nie gesteur aan die Boere-afgevaardigdes se pleidooie nie en hulle het geen sukses behaal

nie.

SPOTPRENT 21: Aanwysende tekens vir die twee karakters in hierdie spotprent is soos volg:
Die man is duidelik 'n Britse soldaat. Dit kan aan sy netjiese uniform, stewels, hoed en bandelier
afgelei word. Hoewel die vrou by hom duidelik nie uit 'n ho€ Britse klas kom nie, kan 'n mens
sien dat sy steeds netjies is. In plaas van 'n deftige jas en hoed, dra sy werkersklere. Dit sluit in 'n
rok en 'n voorskoot. Verder is haar hare nie deftig gestileer nie, maar hang dit sommer los. Dit
leser kan ook uit die onderskrif aflei dat die vrou uit ‘n laer Britse klas is. Dit is nie die tipiese
taalgebruik van die adelstand nie. Ikoniese tekens hier is die tekeninge van die man en vrou. Die
Britse soldaat is hier simbolies van die Britse Ryk en die Britse Weermag, terwyl die vrou

simbolies is van die laer-klas Brit.

Karikatuur kan hier gevind word in die vrou wat haar bekommer oor haar man wat oorlog toe

moet gaan en haar woorde wat hom maan om in die agterhoede te bly, anders gaan hy geskiet
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word. Sy sé ook dat sy dit weet deur haar geloof, wat daarop kan dui dat sy haarself as bygelowig

beskou het. Geen naam-etikette verskyn in hierdie spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Hoewel dit nie werklik in hierdie spotprent voorkom nie, word
daar tog met hierdie vrou se bygeloof gespot. Die Britse soldaat word hier op stereotiperende
wyse uitgebeeld en kan maklik herken word, terwyl die vrou stereotiperend is van die laer-klas

Britte.

Die boodskap by die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Deur hierdie spotprent wil
Punch weer uitbeeld hoe die oorlog ook die Britse gemeenskap wat agterbly, geraak het. Dit het
ook vir die laer-klas Britte gegeld.

SPOTPRENT 22: Lord Kitchener, Stafthoof van Lord Roberts en tweede in bevel van die Britse
magte, kom voor in spotprent 22 waar hy na die inval van Bloemfontein saam met 'n medeoffisier
op 'n stoep in Bloemfontein sit en pyp rook. Aanwysende tekens ten opsigte van Kitchener is die
welige, reguit snor en die koue o&. Heelwat aanwysende tekens is hier teenwoordig. Albei mans
dra pluiskeile, pakke en swart stewels. Albei is besig om 'n pyp te rook. Die stoele waarop hulle
sit, is met die Britse vlag oorgetrek, terwyl die een se voete op 'n houtkis rus. Bo-op die kis is
tipiese hoede van die Britse troepe wat soos byekorwe lyk en heel gepas zoem daar 'n paar bye. n
Tipe prieel rond die prentjie af, wat gepas is as die leser lees dat die twee op 'n stoep iewers in
Bloemfontein ontspan. Die ikoniese tekens hier is die tekeninge van Kitchener en sy
medeoffisier, die kis, die bye, die hoede van Britse soldate en die agtergrond van die stoep. Albei
mans is simbolies van die magtige Britse ryk, asook van tipiese Britse “gentlemen”. Die houtkis

met bye is ook simbolies van hierdie insekte, terwyl die hoede simbolies is van die Britse soldate.

Karikatuur: Lord Kitchener kan aan sy welige, reguit snor en sy koue o€ herken word. Komiese
aspekte in hierdie spotprent sluit in die stoele waarop die mans sit (oorgetrek met die motief van
die Britse vlag), die houtkis waarop staan “To Pretoria with great care” (die inval van Pretoria het
gevolg) en die tipiese hoede van die Britse soldate bo-op die houtkis wat ook die vorm van 'n

byekorf het. Verder is daar n klomp bye wat daarrondom zoem. Naam-etikette: In hierdie
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spotprent verskyn 'n houtkis met die volgende woorde op: “To Pretoria — with great care”. Dit

simboliseer die Britse troepe se opmars na Pretoria na die inval van Bloemfontein.

Parodie, satire en hiperbool: Lord Kitchener se kollega is tevrede met die feit dat hulle
Bloemfontein ingeneem het en sal nie omgee om daar te bly nie. Daar word gespot met hierdie
man se tekort aan ambisie as dit kom by die oorlog. Die twee Britse “gentlemen”, die bye en

hulle “korf” en die hoede van die Britse soldate word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld.

Die letterlike uitbeelding van inligting is: Die Britse troepe het geen probleem om die
hoofstede van twee Boererepublieke te verower nie. Die Britte sou nietemin veral baie graag vir

Pretoria op hul kerfstok wou hé.

SPOTPRENT 23: Die aanwysende tekens wat gebruik word om Paul Kruger uit te beeld, is
soos volg: 'n ronde figuur met 'n pluiskeil en manel. Daarby het hy 'n prominente, ronde neus en 'n
langerige, wit baard. Hy word gewoonlik met sy pyp uitgebeeld. Paul Kruger verskyn saam met
'n generiese karakter in spotprent 23. Die man is 'n verkiesingsbeampte en het n manel en
pluiskeil aan. Hy het ‘n notaboekie in die hand en 'n klein tassie wat langs hom staan. Die
ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van Paul Kruger, die verkiesingsbeampte en
die stoep as agtergrond. Paul Kruger is natuurlik hier 'n simbool van homself en van die twee

Boererepublieke, terwyl die verkiesingsbeampte 'n simbool van die “Britse Gentleman” is.

Karikatuur: Paul Kruger word weer in hierdie spotprent op kenmerkende, snaakse wyse
uitgebeeld. Met sy ronde figuurtjie, swart pak, groot, ronde neus, pluiskeil en langsteelpyp sit hy

op 'n stoep. Geen naam-etikette verskyn in hierdie spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Paul Kruger meng weer in met Brittanje se sake, dié keer is dit die
algemene verkiesing. Kruger se waardigheid word weer hier afgetakel en sy beeld by die Britse
publiek en die res van die wéreld word geskaad. Kruger word as die aggressor uitgebeeld en dit
lyk asof hy opsetlik tot oorlog oorgegaan het. Punch oordryf hiermee. Paul Kruger word 'n
stereotiperende wyse in hierdie spotprent uitgebeeld. Kruger word uitgebeeld as 'n ou, gesette

man met 'n wit baard en langsteelpyp. Verder dra hy ook gewoonlik 'n pluiskeil en manel. Daar
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word slegs op sekere negatiewe eienskappe van Paul Kruger gefokus en daar word telkens

gesuggereer dat hy graag vlug wanneer dinge moeilik raak.

Die letterlike uitbeelding van inligting is: Paul Kruger en sy “oorloggie” is lastig en meng in

met Brittanje se algemene verkiesing. Kruger is weer 'n element van spot.

SPOTPRENT 24: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is die volgende: Die simbool
Britannia (Brittanje) word uitgebeeld as 'n vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra. Sy
hou verder ook 'n drietandvurk vas wat die mag van Brittanje se vloot simboliseer. In hierdie
spesifieke spotprent hou sy ook ’n tipe wapenrusting voor haar vas. In spotprent 24 verskyn die
simbool Britannia saam met 'n paar kinders. Dit is onduidelik aan watter nasie die kinders
behoort, maar aanwysende tekens dui aan dat hulle maer, uitgeteer en hartseer is. Die figuurtjie
met die wit kleed aan steek sy/haar arms in 'n hulpkreet na Britannia uit, terwyl die enetjie voor in
'n bondeltjie 1€. Agter Britannia steek nog 'n dogtertjie haar hande smekend uit. Die ikoniese
tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van Britannia en die kindertjies. In spotprent 24 vind
ons 'n simboliese uitbeelding van honger, maer, armoedige kinders wat baie swaar kry. Britannia
is natuurlik hier weer 'n simbool van die magtige Britse Ryk. Karikatuur en naam-etikette kom

nie voor in hierdie spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool kom nie in spotprent 24 voor nie, aangesien elemente van
bespotting nie hier gevind kan word nie. Britannia is volgens Punch stereotiperend en simbolies
van die groot, magtige Britse ryk. Britannia is n vorstelike vrou met 'n Romeinse kleed en 'n
drietand-vurk in die hand. Britannia is telkens daar om Britse troepe te ondersteun, om vroue en
kinders wat agterbly te troos en om arm, honger kinders te help. Punch fokus bloot op Britannia
se goeie eienskappe en die Brittanje se negatiewe eienskappe word feitlik nooit aangeraak nie. In
hierdie spotprent beeld Punch die verantwoordelikhede van die Britse ryk uit wanneer honger,
armoedige kinders na Britannia reik. Die kinders word op stereotiperende wyse as arm en

weemoedig uitgebeeld.
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Die letterlike uitbeelding van inligting behels die volgende: Die magtige Brittanje het 'n reuse
verantwoordelikheid teenoor die res van die wéreld, in hierdie geval veral honger en arm kinders.

Brittanje se beuel word hier geblaas en Britse patriotisme word aangewakker.

SPOTPRENT 25: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Die Engelse dame is
deftig aangetrek en gestileer, van kop tot tone. Die Britse seuntjie het 'n netjiese jassie, hoed en
skoene aan. Daarby is die dekor deftig en tiperend van 'n Britse woning. Die ikoniese tekens hier
is die tekeninge van die dame, seuntjie en netjiese woonagtergrond. Die Britse dame en seuntjie
is simbolies van die Britse adelstand, aangesien hulle netjies, gemanierd en goed versorg

voorkom.

Hoewel karikatuur nie oordadig in spotprent 25 gebruik word nie, is dit dalk te vind in die
uitbeelding van die klein Britse seuntjie en die groot woorde wat hy spreek. Die dame probeer
aan hom die erns van die oorlogsituasie verduidelik en sé dat die Boere groot, sterk mans is en
dat die seuntjie te klein is. Die seuntjie antwoord daarop dat daar tog sekerlik Boer-kinders is. Hy
is baie manhaftig met sy klein jassie en netjiese hoedjie. Geen naam-etikette verskyn in hierdie

spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die Britse seuntjie wil ook gaan veg. As die dame hom daarop
wys dat die Boere groot, sterk manne is, wil hy weet of dit dan nie teen die Boer-kinders kan
wees nie. Hoewel hierdie seuntjie se manhaftigheid spottend uitgebeeld word, is die erns van die
saak dat die oorlog 'n groot effek op almal gehad het. Die Britse seuntjie word op oordrewe wyse

uitgebeeld as hy ook aan die oorlog wil deelneem.

Die Britse dame en seuntjie is netjies en goed versorg. Hulle word dus ook op stereotiperende

wyse uitgebeeld as daar net op hulle goeie eienskappe gefokus word.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die oorlog het 'n wydverspreide effek op

die gemeenskap, selfs op kinders. Die Britse seuntjie wil teen die Boere-kinders gaan veg.
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SPOTPRENT 26: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is die volgende: Mafeking word hier
deur 'n verwese vrouefiguur in donker klere en met 'n hartseer gesig uitgebeeld. Kolonel Robert
Baden-Powell het 'n kenmerkende gesig met 'n kort, netjiese snor en deurdringende oé. Die
ikoniese tekens hier is die tekeninge van Baden-Powell, die simbool van Mafeking en die
woestynagtige agtergrond. Mafeking is hier simbolies van die dorp en Baden-Powell is simbolies

van Brittanje en die Britse soldate.

Karikatuur: Die simbool vir Mafeking in spotprent 26 is 'n hartseer en verwese figuur met n
naambordjie “Mafeking” in die hand. Die leser kan dit dus maklik interpreteer, aangesien die
gebeure by Mafeking welbekend was. Nadat Mafeking lank van die buitewéreld afgesny was, het
lord Roberts die dorp uiteindelik na 217 dae van die Boere bevry. Daar is twee naam-etikette in
spotprent 26. Die simbool van Mafeking hou 'n papier met die woord “Mafeking” in haar hand
vas, terwyl Baden-Powell wys na 'n telegram met die volgende woorde op: “Hold on till the 18"

Dit is deur Lord Roberts onderteken. Roberts word hier as die “redder” van Mafeking uitgebeeld.

Parodie, satire en hiperbool: Kolonel Robert Baden-Powell kan nie vir Mafeking verlos en
moet wag vir Lord Roberts om dit te doen. Hier word gespot met Kolonel Robert Baden-Powell
wat nie sy pligte kan uitvoer nie. In hierdie geval moet hy wag vir Lord Roberts om Mafeking
van die aanhoudende bombardering van die Boere te kom verlos. Baden-Powell en sy troepe
moes Mafeking vir al wat hulle werd was verdedig. In spotprent 26 herken lesers die vrou as
simbool van Mafeking aan die naam-etiket in haar hand, maar die vrou simboliseer ook deur haar
kleredrag en weemoedige uitdrukking op haar gesig iemand wat moedeloos is. Die vrou is dus 'n

stereotipe van 'n weemoedige, hartseer vrou.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Lord Roberts is die held van Mafeking en

sal nie sy belofte verbreek nie.

SPOTPRENT 27: Aanwysende tekens vir die vlugtende Boer in hierdie spotprent is sy
onversorgde baard, onpaar klere, laphoed en die verwilderde uitdrukking op sy gesig. Verdere
aanwysende tekens in die spotprent is die natuuragtergrond met die berg en plante en die Britse

soldate wat met hulle lang spiese en tipiese hoede die Boer jag. Die ikoniese tekens in hierdie
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spotprent is die tekeninge van die vlugtende Boer en sy perd, die natuuragtergrond en die Britse
soldate wat die Boer op hulle perde jaag. Die Boer is 'n simboliese uitbeelding van die tipiese

Boer-kryger en die Britse soldate is simbolies van Brittanje.

Karikatuur: Die vlugtende boer in spotprent 27 moes vir die Britse publiek baie komies gewees
het. Dit is duidelik dat hy op die vlug is (daar is Britse soldate in die agtergrond). Die onderskrif
skimp dat dit soos die opera “Die Vlieénde Hollander” lyk. Die Boer se voorkoms is weereens
verslete, sy baard en hare lank en sy o€ verwilderd. Daar verskyn geen naam-etikette in hierdie

spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Die Boere-soldaat wat deur Engelse soldate gejaag word, word
met die opera “Die Vlieénde Hollander” vergelyk. Die spot word gedryf met hierdie Boer wat
vlug vir sy lewe. Punch sien dit as komieklik. Die vlugtende Boer word hier op stereotiperende
wyse as n tipiese Boer uitgebeeld: Onversorg, verwilderd, onintelligent en aan die verkeerde kant

van die gereg.

By die letterlike uitbeelding van inligting kan die volgende gesé word: Die Boere-soldaat is op
die vlug. Weereens word die stereotipe Boer as dom en agterlik uitgebeeld, terwyl die Britte die

oorhand het.

SPOTPRENT 28: Aanwysende tekens hier is die volgende: Die simbool Britannia (Brittanje)
word uitgebeeld as 'n vorstelike vrou wat klere in die Romeinse styl dra. Sy hou verder ook n
drietandvurk vas wat die mag van Brittanje se vloot simboliseer en dra die hoofbedekking van 'n
Romeinse soldaat. Britannia dra ook in hierdie spotprent die Britse vlag om haar middel. Die
simbool vir Kolombia is ook n vorstelike vrouefiguur in 'n Romeinse kleed met Kolombia se vlag
om haar middel. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van die simbole
Britannia en Kolombia op 'n balkon met banier wat uit die skare onder kom. Britannia is natuurlik

hier simbolies van die Britse Ryk en Kolombia 'n simbool van di€ spesifieke land.
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Karikatuur kom nie voor in spotprent 28 nie. Naam-etikette: In hierdie spotprent verskyn
Britannia saam met die simbool van Kolombia. Twee baniere met die volgende woorde op staan

uit: “Kruger for Ever” en “Welcome Boer Delegates”.

Parodie, satire en hiperbool: Soos in spotprent 20 word dit hier duidelik gemaak dat daar nie
aandag aan die Boere-afgevaardigdes geskenk sal word nie. Boer ondersteuners wat 'n geraas
maak, is bloot “noisy boys”. Enigiemand wat dus vir die Boeresaak wil pleit, word oor die hoof
gesien as “lastig”. Britannia is volgens Punch stereotiperend en simbolies van die groot, magtige
Britse ryk. In spotprent 28 verskyn Britannia saam met die simbool van Kolombia. Hierdie
simbool is ook 'n vorstelike vrouefiguur met Kolombia se vlag om haar lyf gedraai. Lesers mag
dalk nie onmiddellik herken watter land sy verteenwoordig nie, maar sy is 'n stereotipe van 'n land

en iemand wat belangrik is.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die boodskap wat hier deurgegee word, is

dat die Boere-afgevaardigdes nie ernstig opgeneem word nie en dat hulle in die pad is.

SPOTPRENT 29: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Punch word
verteenwoordig deur 'n klein, naragtige figuur met die naam “Mr. Punch”. Hy is kort en rond, het
'n haakneus en 'n skerp ken wat uitstaan. Kanada word deur 'n vrou met die nasionale drag van
Kanada gesimboliseer. Die woord “Kanada” staan ook op haar uitrusting geskryf. Australi€¢ word
deur ’n vrouefiguur met lang, blonde vlegsels gesimboliseer. Die woord “Australasia” staan ook
op 'n band wat aan haar uitrusting vasgemaak is. Indi¢ word verteenwoordig deur n Indiese vrou
met swart hare, tradisionele Indiese klere en die woord “Indian Emipre” wat op 'n band aan haar
uitrusting geskryf is. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van “Mr. Punch”
en die drie “Britse Kolonies”, Kanada, Indié en Australasié&. Wat simboliese tekens betref, is
“Mr. Punch” hier simbolies van die publikasie en is die drie vroue simbole van hulle onderskeie

lande of kolonies.

Karikatuur word vir die uitbeelding van “Mr. Punch” in spotprent 29 gebruik. Hy is kort, klein
en naragtig met sy haakneus en uitstaan-ken. Daar is verskeie lande se simbole wat met naam-

etikette in spotprent 29 verskyn. Die volgende is op die vroue (simbole) se kledingstukke
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geskryf: “Australasia”, “Canada” en “Indian Empire”. In hierdie spotprent vier “Mr. Punch” en

die Britse kolonies fees.

Parodie, satire en hiperbool: Bespotting kom nie in hierdie spotprent voor nie, maar “Mr.
Punch” is soos altyd komieklik. Die volgende lande se simbole verskyn in spotprent 29: Kanada,
Australasié en Indié. Al drie vroue (simbole) dra hul lande se nasionale klere en is daarom
stereotipe uitbeeldings van 'n Indiese vrou, 'n Kanadese vrou en 'n Australasiese vrou. “Mr.
Punch” is ook 'n stereotipe uitbeelding van 'n naragtige mannetjie, maar verteenwoordig ook

Punch se siening.

Die letterlike uitbeelding van inligting of die subtiele boodskap wat in hierdie spotprent gelees
kan word, is dat Britse patriotisme uitgebeeld word. Al Brittanje se kolonies klink 'n glasie op die
land, terwyl die koningin se verjaardag ook gevier word. Hulle word aangehits deur “Mr. Punch”,
wat weereens wys dat Punch se simpatie duidelik by Brittanje gelé het. “Mr. Punch” en die

“Kolonies” vier ook hier die ontsetting van Mafeking.

SPOTPRENT 30: Daar is heelwat aanwysende tekens vir Joseph Chamberlain, die Britse
Minister van Kolonies. Chamberlain word dadelik aan sy skerp neus, lang gesig en brilglasie oor
die een oog herken. Verder is sy hare glad en na die een kant toe gekam. Australié word in
spotprent 30 deur die kangeroe gesimboliseer. Aanwysende tekens vir die kangeroe is die
universele uitbeelding van die kangeroe. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge
van Chamberlain, die kangeroe en die apteek as agtergrond. Spotprent 30 se agtergrond is
duidelik n apteek. Die toonbank en glasbotteltjies in die agtergrond simboliseer 'n apteek.

Karikatuur: Lesers behoort ook vir Joseph Chamberlain in hierdie spotprent maklik te herken.
Sy hare is glad en na die kant toe gekam, terwyl hy die ronde brilglasie oor die een oog het. Sy
gesigsvorm is ook herkenbaar. Hy praat met 'n kangeroe wat Australi¢ verteenwoordig. Daar
word met Chamberlain se buitelandse beleid gespot. Daar is nie naam-etikette in hierdie

spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Joseph Chamberlain, die Minister van Kolonies, wil nie

onderdrukte kolonies (in hierdie geval Australi€) help nie. Chamberlain word uitgebeeld as
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iemand wat nie sy pligte kan nakom nie. Joseph Chamberlain, die Britse Minister van Kolonies,
word ook in hierdie spotprent op stereotiperende wyse uitgebeeld. Chamberlain kan herken
word aan sy lang gesig, skerp neus en brilglasie oor die en oog. Verder is sy hare glad en na die
en kant toe gekam. Chamberlain is telkens besig om homself bespotlik te maak, wat daarop wys

dat Punch nie altyd met sy imperialistiese beleid saamgestem het nie.

Letterlike uitbeelding van inligting: Joseph Chamberlain word hier uitgebeeld as die “apteker”
wat die onderdrukte Britse kolonies (in hierdie geval Australié uitgebeeld deur die kangeroe) wil

indoen. Dit is duidelik dat Punch dit geniet het om veral met Chamberlain en sy beleid die spot te

dryf.

SPOTPRENT 31: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is die “Britse Gentleman” se
pluiskeil en netjiese pak. Daarby kom ook die Britse vlag wat hy vashou en die twee Britse
vlaggies langs sy kop. Die donker agtergrond dui daarop dat dit aand is. Die ikoniese tekens in
hierdie spotprent is die tekening van die man, die vlaggies en die nagagtergrond. Die Britse man

is simbolies van die “Britse Gentleman”.

Karikatuur: Die “British Gentleman” in hierdie spotprent vier duidelik die ontsetting van
Mafeking. Hy lyk besope en daar steek twee Britse vlaggies aan weerskante van sy kop uit. Daar
is 'n ster op sy hoed en vlaggies oral op sy pak klere. As die leser die onderskrif lees, maak alles
duidelik sin. Die man sé aan sy vrou dat dit vir hom 'n prioriteit is om sober bed toe te gaan en dat

hy dit dus nog nie kan doen nie. Geen naam-etikette kom in hierdie spotprent voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Hoewel daar gespot word met hierdie Britse man wat besope is en
nie in sy toestand wil bed toe gaan na sy vrou toe nie, is die algehele boodskap een van blydskap
oor die ontsetting van Mafeking. Soos in baie ander spotprente kan ‘n mens duidelik Britse
patriotisme hier bespeur. Die tipiese “British Gentleman” word hier op stereotiperende wyse

uitgebeeld.
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Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die Britse publiek ondersteun die troepe in
Suid-Afrika heelhartig en was veral bly oor die Britte se oorwinning by Mafeking. Britse

patriotisme word hier aangewakker.

SPOTPRENT 32: In hierdie spotprent word Joseph Chamberlain as 'n sirkusnar uitgebeeld.
Aanwysende tekens vir hom is soos volg: Die gesig met een brilglasie is herkenbaar en daarmee
saam dra hy 'n hanswors-pak, hoed en skoene. Die perderuiter wat saam met Chamberlain in die
spotprent verskyn lyk soos 'n oorlogskryger van weleer met 'n kort rokkie, lang baard en hare en
die Britse vlag op sy rug. Daar is ook 'n Britse kleed oor die perd se rug. Ikoniese tekens in
hierdie spotprent is die tekeninge van Chamberlain, die ruiter en sy perd, asook die
sirkusagtergrond. Chamberlain is in hierdie spotprent 'n simbool van 'n sirkusnar, terwyl die

Britse vlag op die perd se rug n simbool van Brittanje is.

Karikatuur: Joseph Chamberlain word hier as 'n sirkusnar uitgebeeld wat die perderuiter
aanmoedig om 'n toertjie te doen en deur 'n ring te spring. Behalwe vir sy naruitrusting en hoedjie,
dra sy woorde ook by tot karikatuur: “Now’s your time, guv’'nor!” “The War is practically over.
The British flag is by this time flying at Pretoria”. Chamberlain wil sy politieke beleid in orde kry
en hy meen dat die oorlog na die beleg van Pretoria, verby is, min wetende dat dit nog twee jaar
sou duur. Wat naam-etikette betref, kan die volgende gesé word: In hierdie spotprent verskyn
die sirkusnar Joseph Chamberlain en hou hy 'n ring vas waarin die woord “dissolution” staan.

Chamberlain meen dat die oorlog met die besetting van Pretoria verby is.

Parodie, satire en hiperbool: Hier word die spot gedryf met Joseph Chamberlain wat as 'n
sirkusnar uitgebeeld word en wat dink dat die oorlog met die besetting van Pretoria verby is.
Chamberlain was so behep met sy imperialistiese beleid dat hy net daarmee wou voortgaan.
Chamberlain word op stereotiperende wyse uitgebeeld en kan aan sy lang gesig, skerp neus en
brilglasie oor die een oog herken word. Verder is sy hare glad en na die een kant toe gekam.
Chamberlain is telkens besig om homself bespotlik te maak, wat daarop wys dat Punch nie altyd

met sy imperialistiese beleid saamgestem het nie.
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Die letterlike uitbeelding van inligting of die boodskap in die spotprent is soos volg: Brittanje
het gedink die oorlog is met die besetting van Pretoria verby. Britse patriotisme kom hier voor.

Daar word met Joseph Chamberlain gespot.

SPOTPRENT 33: Die aanwysende tekens wat gebruik word om Paul Kruger uit te beeld, is
soos volg: 'n Ronde figuur met 'n pluiskeil en manel. Daarby het hy 'n prominente, ronde neus en
'n langerige, wit baard. Hy word elke keer met sy pyp uitgebeeld. Die ikoniese tekens in hierdie
spotprent is die tekening van Kruger op sy perd, die veld as agtergrond en die naambordjie met
“Pretoria” op. Paul Kruger word ook hier op simboliese wyse uitgebeeld en is maklik

herkenbaar. Verder is hy ook simbolies van die twee Boererepublieke.

Karikatuur: Paul Kruger is weer in spotprent 33 die teiken van spot. Nadat die Britse troepe
onder leiding van Lord Roberts Pretoria ingeneem het, moes Kruger en sy regering vlug en 'n
nuwe hoofstad by Machadodorp in die Oos-Transvaal vestig. In hierdie spotprent vlug Kruger
dus met 'n sak geld op sy perd se rug weg van Pretoria. Die Britte dryf hier die spot met Kruger se
stelling dat hy die geld met hom saamneem vir “staatsdoeleindes”. Behalwe bogenoemde word
Kruger weereens as 'n lagwekkende figuur uitgebeeld. Met sy manel, pluiskeil, pyp in die mond
en kort lyfie, vlug hy op sy perd. Paul Kruger vlug hier te perd in die teenoorgestelde rigting van
die naambordjie (naam-etiket) “Pretoria”. Kruger vlug na sy ander hoofstad, Machadodorp in

die Oos-Transvaal, na die Britse troepe Pretoria beset het.

Parodie, satire en hiperbool: Paul Kruger moet vlug van sy hoofstad, Pretoria, nadat dit deur die
Britte ingeneem is. Paul Kruger word hier op oordrewe wyse uitgebeeld as iemand wat moet vlug
van sy eie hoofstad en die geld vir “staatsdoeleindes” met hom saamneem. Punch probeer Kruger
uitbeeld as iemand wat te lief is vir geld. Dit lyk ook of hy iemand is wat vlug as dinge te warm
raak en nie terugveg nie. Kruger word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld deurdat daar

slegs op sy negatiewe eienskappe gefokus word.

Die letterlike uitbeelding van inligting hier is die volgende: Kruger word uitgebeeld as 'n

patetiese figuur wat op die vlug is en dan nog die geld van die Republiek vir “staatsdoeleindes”
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saamneem. Hy vlug weg van Pretoria aangesien dit nou onder Britse bewind is. Kruger word dus

hier ook as 'n dief uitgebeeld.

SPOTPRENT 34: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is die Britse dame se netjiese
uitrusting, hoed en algemene voorkoms. Die twee Britse seuntjies is ook netjies aangetrek met
hoede, jassies en stewels. Die ikoniese tekens hier is die tekeninge van die Britse dame en die

twee Britse seuntjies. Die dame en seuntjies is simbolies van die Britse adelstand.

Karikatuur kom nie werklik in hierdie spotprent voor nie, hoewel daar gespot word met die
Britse seuntjie wat 'n Boer-ondersteuner en dus 'n verstoteling in sy skool is. Geen naam-etikette

kom in hierdie spotprent voor nie.

Parodie, satire en hiperbool: Daar word gespot met hierdie seuntjie wat 'n Boer-ondersteuner is.
Hy is duidelik as gevolg hiervan 'n alleenloper. Punch stuur hiermee 'n duidelike boodskap uit
dat alle Boer-ondersteuners verwerp sal word. Die seuntjie in die spotprent word duidelik deur sy
skoolmaats gespot. Die feit dat die dame en seuntjie Brits is, kan maklik aan die volgende herken
word: Hulle is netjies aangetrek en lyk goed versorg. Hulle word dus ook op stereotiperende

wyse uitgebeeld aangesien daar net op hulle goeie eienskappe gefokus word.

Die boodskap wat in die spotprent gelees kan word of die letterlike uitbeelding van inligting is
soos volg: Punch gee hier 'n duidelike boodskap deur oor wat met Britte sal gebeur wat pro-Boer

is. Hulle sal as uitgeworpenes behandel word.

SPOTPRENT 35: Die aanwysende tekens in hierdie spotprent is die mooi klere van die Britse
seuntjie en dogtertjie en die deftige, huislike agtergrond. Beide kinders lyk netjies en goed
versorg. Ikoniese tekens hier is die tekeninge van die seuntjie en dogtertjie teen die deftige

agtergrond. Die twee kinders is simbeolies van die Britse adelstand.

Karikatuur: Hier kom nie werklik karikatuur voor nie, hoewel daar met die dogtertjie se

onkunde gespot word. Sy weet nie waarvoor die letters G.C.B. aan die einde van Lord Roberts se
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naam staan nie. Die seuntjie kan nie glo dat sy dit nie weet nie: “Generally Called Boss”. Geen

naam-etikette kom in hierdie spotprent voor nie.

Parodie, satire en hiperbool kom nie in hierdie spotprent voor nie. Die twee kinders is
stereotipe uitbeeldings van Britse kinders. Hulle is mooi aangetrek, intelligent en goed versorg.
Die agtergrond is ook 'n stereotipe uitbeelding van die tipiese Britse woning. Dit is deftig en

keurig.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die groot Lord Roberts word as n

leiersfiguur voorgehou. Selfs die Britse kinders bewonder hom.

SPOTPRENT 36: Die aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Die “Britse
Gentlemen” op die verhoog het netjiese pakke klere aan. Die mense in die gehoor lyk ook of
hulle netjies gekleed is. Daar is 'n tafeltjie op die verhoog met 'n kraffie en 'n glas water. Op die
ander tafel verskyn 'n klokkie. Dis is dus duidelik dat hier 'n vergadering aan die gang is. Die
ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekeninge van die mans op die verhoog, die mense in
die gehoor en die aanwysende tekens wat daarop dui dat dit 'n vergadering-scenario is. Die mans
is hier simbolies van “Britse Gentlemen”, terwyl die tafels, water en klokkie as simbolies van 'n

vergadering-scenario gesien kan word.

Karikatuur: In spotprent 36 word die Boer-ondersteuners op die verhoog ook op humoristiese
wyse uitgebeeld. Hoewel hulle netjies aangetrek is, soos die stereotipe Britse “gentleman”, het
byna almal 'n bleskop. Karikatuur kom ook voor in die onderskrif waarin hulle die gehoor
meedeel dat hulle in hulle saak glo en nie sal gaan 1€ nie. Net daarna vra die spreker aan die man
agter hom of hy weet waar die agterdeur is. Daar verskyn geen naam-etikette in hierdie

spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: In hierdie spotprent word daar weer met Boer-ondersteuners
gespot. Hulle lyk of hulle vir die kwaai gehoor wil vlug. Die boodskap oor Boer-ondersteuners is
weer duidelik: Hulle sal verwerp en vervolg word. Hulle swakhede, naamlik dat hulle bang is en

die agterdeur soek, word hier uitgebuit. Daar word met hierdie beeld van pro-Boere oordryf,
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aangesien dit die beeld is wat Punch van hulle wil gee. Die mans is stereotiperend van sowel die

tipiese “Britse Gentleman” asook Boer-ondersteuners wat as lathartig uitgebeeld word.

Die boodskap van die spotprent of die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Pro-
Boer-vergaderings word nie goedgekeur nie en die leiers en ondersteuners van sulke vergaderings

moet bang wees.

SPOTPRENT 37: Die aanwysende tekens wat gebruik word om Paul Kruger uit te beeld, is
soos volg: 'n ronde figuur met n pluiskeil en manel. Daarby het hy 'n prominente, ronde neus en ’'n
langerige, wit baard. Hy word elke keer met sy pyp uitgebeeld. Verdere aanwysende tekens in
hierdie spotprent is die koerantopskrifte, Kruger se bagasie en die muur in die agtergrond. Die
ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekening van Kruger, sy pyp, sy bagasie, die
koerantopskrifte en die muur in die agtergrond. Kruger word weereens hier op simboliese wyse

uitgebeeld en is ook 'n simbool van die twee Boererepublieke.

Karikatuur: In spotprent 37 word Kruger op tipiese manier uitgebeeld en wonder hy of hy nie na
dalk na die uitstalling in Parys moet gaan nie omdat hy gehoor het dat daar nie Engelse is nie.
Punch impliseer hiermee dat Brittanje die oorhand het en dat die arme Kruger nie meer die mas
teen die Engelse kan opkom nie. In die spotprent is Kruger en sy bagasie 6mring deur
koerantopskrifte, waarvan die meerderheid die Britte se welslae in die oorlog uitbasuin. Verskeie
naam-etikette verskyn saam met Paul Kruger in spotprent 37. Woorde soos “Paris” en
“Surrender of Prinsloo” kan uitgemaak word. Kruger wonder of hy nie na Parys moet vlug om
van die Engelse weg te kom nie, aangesien hulle oral is. Punch gee hier die subtiele boodskap

deur dat die Boere besig is om die onderspit te delf.

Parodie, satire en hiperbool: Paul Kruger is omring deur koerantopskrifte wat die Britse soldate
se sukses uitskree en hy wonder of hy nie maar Parys toe moet gaan om van die Engelse ontslae
te raak nie. Kruger is duidelik nie meer in beheer nie en het nie meer die oorhand oor die Engelse
nie. Paul Kruger word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld. Kruger word uitgebeeld as 'n ou,

gesette man met 'n wit baard en 'n langsteelpyp. Verder dra hy ook gewoonlik n pluiskeil en
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manel. Daar word slegs op sekere negatiewe eienskappe van Paul Kruger gefokus en daar word

telkens gesuggereer dat hy graag vlug wanneer dinge moeilik raak.

Die boodskap van die spotprent of die letterlike uitbeelding van inligting is die volgende:
Brittanje het die oorhand en Paul Kruger se Boere kan nie meer die mas opkom nie. Kruger is

moeg vir alles wat Engels is en wil eerder Parys toe gaan.

SPOTPRENT 38: Die aanwysende tekens in hierdie spotprent is die uniform van die Britse
soldaat, sy breérandhoed en sy netjiese stewels en wapen. Reén word in die agtergrond
uitgebeeld. Die ikoniese tekens is die tekening van die soldaat en die reén in die agtergrond. Die
soldaat is hier simbolies van die Britse Ryk en die Britse weermag, terwyl die reén natuurlik

simbolies is van dié natuurverskynsel.

Karikatuur kom nie werklik in hierdie spotprent voor nie, hoewel die soldaat op komiese wyse
uitgebeeld word as hy teen die stromende reén beur. Geen naam-etikette verskyn in hierdie

spotprent nie.

Parodie, satire en hiperbool: Hierdie is een van die min spotprente waarin Punch met 'n Britse
soldaat die spot dryf. Hierdie arme soldaat is moedeloos met die onvoorspelbare Suid-Afrikaanse
weersomstandighede. Nadat hy uiteindelik 'n sonhoed gekry het (wat heel waarskynlik
| noodsaaklik was), moet hy nou in die gietende reén voortbeur. Die Britse soldaat se swakhede,
naamlik dat die onvoorspelbare Suid-Afrikaanse weersomstandighede hom onderkry, word hier
uitgebuit. Dit is nie die stereotiperende uitbeelding van ‘n Britse soldaat nie, aangesien hulle

gewoonlik uitgebeeld word as mense wat in beheer van die situasie is.

Die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Die Suid-Afrikaanse weersomstandighede

is onvoorspelbaar. Net toe die Britse troepe sonhoede ontvang, reén dit weer verskriklik baie.

SPOTPRENT 39: Aanwysende tekens: Paul Kruger word hier met sy kenmerkende lang, wit
baard, groot, ronde neus en langsteelpyp uitgebeeld. Hier dra hy egter n pelgrimskleed en

Romeinse sandale. Verdere aanwysende tekens in hierdie spotprent is die koerantvoorblad in
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Kruger se hand, die grotopening waarby hy sit, sy pluiskeil bo-op 'n stok en die gras waarop hy
sit. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die tekening van Kruger, die koerantvoorblad, sy
pluiskeil op 'n stok, die grotopening en die gras waarop hy sit. Kruger kan hier gesien word as
simbool van 'n pelgrim, terwyl die koerantvoorblad simbolies is van Brittanje se mag en sukses

tydens die oorlog.

Karikatuur: In spotprent 39 word Kruger uitgebeeld as 'n pelgrim (met gepaste klere) wie se reis
tot 'n einde gekom het. Hy sit verwese voor 'n grot en kondig aan dat sy okkupasie tot 'n einde
gekom het. Naam-etikette: Kruger het hier 'n koerantvoorblad met die volgende hoofopskrifte in
sy hand: “Lord Roberts — Proclamation — Annexation — The Transvaal”. Punch gee voor dat
Kruger en sy regering tot n einde gekom het.

Parodie, satire en hiperbool: Paul Kruger se einde het aangebreek en hy word hier uitgebeeld as
'n ou, moeé pelgrim wat aan die einde van sy pad en sy presidentskap gekom het. Hoewel dit
feitlik korrek is, oordryf Punch met hierdie uitbeelding van Kruger as 'n patetiese ou man. Kruger
word hier op stereotiperende wyse uitgebeeld deurdat daar slegs op sy negatiewe eienskappe

gefokus word.

Die boodskap van die spotprent of die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg: Paul

Kruger se einde het aangebreek en hy word as ’n patetiese pelgrim uitgebeeld.

SPOTPRENT 40: Aanwysende tekens in hierdie spotprent is soos volg: Paul Kruger met sy
pluiskeil, wit baard, ronde figuurtjie en prominente, ronde neus. Hy staan en roei op 'n
roeibootjie, terwyl n groter skip met die naam “Transvaal” in die agtergrond besig is om te sink.
Die branders dui daarop dat hy in die see is. Die ikoniese tekens in hierdie spotprent is die
tekening van Kruger, die roeiboot, die sinkende skip en die see. Die skip wat hier besig is om te

sink, is simbolies van Transvaal se ondergang.

Karikatuur: Spotprent 40 het heel gepas die titel “The Sinking Ship”. Die groot skip, wat
Transvaal simboliseer, is besig om te sink, terwyl Kruger op 'n kleiner bootjie wegroei. Dit
verwys ook na Kruger se vertrek op 11 September 1900 op die Nederlandse oorlogskip De
Gelderland. Dit was slegs in Nederland waar hy werklik welkom was. Kruger het steeds sy
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pluiskeil op, maar sy gesig lyk oud en verwese. Naam-etikette: In hierdie spotprent is daar 'n
groot, sinkende skip met die woord “Transvaal” op die kant geskryf. Dit simboliseer die
ondergang van Transvaal en Kruger se vertrek op die Nederlandse oorlogskip, De Gelderland, na
Nederland.

Parodie, satire en hiperbool: Kruger moet landuit vlug (hy het op die Nederlandse skip, De
Gelderland, na Nederland vertrek) en sy republiek is besig om te sink. Die beeld van Transvaal
en Kruger is hier baie negatief en dit is duidelik dat Punch hier die boodskap wil gee dat die
einde van die oorlog aangebreek het en dat Brittanje gewen het. Hy word uitgebeeld as iemand
wat in 'n moeilike situasie op die vlug slaan. Kruger word weer in hierdie spotprent op
stereotiperende wyse uitgebeeld, aangesien Punch net fokus op sy negatiewe eienskappe en daar

gesuggereer word dat Kruger vlug as dinge moeilik raak.

Die boodskap van die spotprent of die letterlike uitbeelding van inligting is soos volg:
Transvaal het ondergegaan, Paul Kruger moet landuit vlug en die Britte het gewen. Britse

patriotisme floreer.

74  PRIMERE DOELWIT: BOODSKAPPE

Nadat al die spotprente geanaliseer is, is daar drie boodskappe wat veral uitstaan. Hulle kan ook
die drie belangrikste boodskappe genoem word. Boodskap 1 is onomwonde een van Britse
patriotisme. Punch het nie geskroom om spotprente te gebruik om hierdie saak onder die Britse
publiek aan te moedig nie. Die Britse soldate word telkens as dapper en bekwaam uitgebeeld en
Punch het ten doel gehad om die Britte trots te maak op die Britse leér. Boodskap 2 handel oor
Paul Kruger. Die boodskap oor Kruger was onder andere dat hy 'n onbekwame, verspotte ou man
is en boonop skelm en lafhartig. Punch wou hierdie negatiewe persepsie van Kruger by die Britse
publiek tuisbring. In elke spotprent waarin Kruger voorkom, word hy negatief uitgebeeld. Die
derde boodskap wat tussen die 40 spotprente uitstaan, is dat die Boere vuil en agterlik is. Die
Boer-karakters lyk groot, onversorg en selfs barbaars. Hulle het telkens vraende uitdrukkings op

hulle gesigte en lyk of hulle nie in die beskawing tuishoort nie.
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Ander boodskappe wat gereeld in die spotprente voorkom, is dat daar afgereken sal word met
enige Britte wat die Boere ondersteun. Punch beeld hierdie Boer-ondersteuners as verworpelinge
in hulle gemeenskappe uit en gaan selfs sover om die een man met n verband om sy kop en een
om sy arm uit te beeld. Boodskappe wat in die spotprente uitstaan, juis omdat dit so selde
voorkom en teenstrydig is met Punch se hoofboodskap, is dat die Britse regering wel soms
gekritiseer is. Dit is duidelik dat Punch nie ingenome was met Joseph Chamberlain, die Minister
van Kolonies, nie en hy word telkens bespotlik gemaak. Die regering word ook gekritiseer oor
die reuse bedrae geld wat hulle aan die oorlog bestee het. Verder was Punch ook nie tevrede met
die verskaffers wat die Britse regering gebruik het nie, aangesien die klere en kos wat aan die

Britse soldate voorsien is, nie op standaard was nie.

Die analise van die boodskappe in spotprente in Punch tydens die Anglo-Boereoorlog (1899-
1902), wat die hoofdoelwit van hierdie studie was, kan dus as volg opgesom word: Uit die 40
spotprente wat vir die doeleindes van hierdie studie bestudeer is en wat in Bylaag I verskyn, is
dit duidelik dat Punch oor die algemeen ten gunste van die Britse regering en die Britse troepe
was en sigself by die Britte geskaar het. Punch het Britse patriotisme aangemoedig deur baie
spotprente te plaas waarin Britte uitgebeeld word as dié party wat die oorhand het, wat dapper is
en wat die meeste veldslae wen. Die Britse soldate lyk netjies, in beheer en seker van hulle taak.
Heldefigure soos Lord Roberts en Kolonel Robert Baden-Powell word ook in die spotprente
gebruik en dit is duidelik dat hulle 'n groot aanhang onder die Britse publiek geniet het. Die
karaktertjie “Mr. Punch”, wat Punch se siening verteenwoordig, verskyn in verskeie van die
spotprente waar hy besig is om die Britse troepe aan te moedig, hulle te prys, die koningin se lof
te besing en seker te maak dat die Britse troepe net die beste voorrade ontvang. Daarby is John
Bull en Britannia ook as simbole van Brittanje en die Britse mag gebruik. Ook hulle is in die
spotprente gebruik om na die belange van die Britse troepe om te sien, die Britse publiek (vroue
en kinders wat agterbly) te troos en troepe aan te moedig en te prys. Daar moet egter genoem
word dat Punch tog by tye die Britse regering en veral Joseph Chamberlain gekritiseer het
(spotprente 7, 30 en 32). Dit kan egter nie vergelyk word met die hoeveelheid kere wat Brittanje

en sy aksies deur Punch opgehemel is en waar Britse patriotisme aangemoedig is nie.
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Daarenteen word president Paul Kruger en die Boere as agterlik, skelm, aggressief en onversorg
uitgebeeld. Punch het nie geskroom om met Kruger die spot te dryf nie en die beeld wat veral die
Britse publiek deur middel van die spotprente van Kruger gekry het, is allesbehalwe positief. Hy
word uitgebeeld as 'n ou man wat nie bekwaam is om die president te wees nie. Hy lyk passief en
lagwekkend en dit wil voorkom asof hy dinge vir sy eie gewin gedoen het. As 'n mens na die
spotprente kyk, lyk dit of Kruger ook nie geskroom het om die hasepad te kies as dinge warm
raak nie. Wat egter onbetwisbaar is, is dat Kruger 'n indruk op die Britte en die Britse media
gemaak het, aangesien hulle gereeld in spotprente van hom gebruik gemaak het. Dit is duidelik
dat hulle hom nie kon ignoreer nie. In die spotprente lyk dit ook asof Kruger homself, die Boere-
krygers en sommer die hele Suid-Afrika verteenwoordig. Die tekeninge van die Boer-karakters
sou definitief ook by die Britte 'n negatiewe indruk geskep het. Hierdie figure lyk groot,
onversorg en werklik dom met vraende uitdrukkings op hulle gesigte. Punch laat dit lyk of dit die
Boere is wat die aggressors was en vir oorlog gesoek het, terwyl dit in der waarheid Brittanje is
wat aan die Boere 'n ultimatum gegee het. Die twee Boererepublieke het dus geen keuse gehad as

om oorlog te verklaar en so hul onathanklikheid te behou nie (Pretorius 1985:11).

Generiese karakters wat in die spotprente voorkom, soos Britse mans, vroue en kinders, lyk
versorg en beskaaf. Die agtergronde waarteen hulle geteken word, spreek ook van 'n beskaafde

omgewing, hetsy dit die interieur van 'n huis is of die Britse platteland.

Die oorhoofse boodskap wat uit die 40 spotprente in hierdie studie gekry kan word, is dus:
Brittanje is die beste, sterkste en magtigste en hoewel hulle tot oorlog gedwing is, het hulle van
die begin af die oorhand oor die Boere gehad. Daarenteen is die Boerevolk en Paul Kruger
onafgeronde, onintelligente mense wat gevra het vir oorlog en dit toe gekry het. Die spotprente is
deur Punch gebruik om Britse oorlogspropaganda te bevorder, aangesien die spotprente in

satiriese publikasies tydens daardie periode uiters gewild was.
Die vooroordele van Punch kan gesien word in dit wat nie deur die publikasie uitgebeeld is nie.

Daar is grootliks drie aspekte van die oorlog wat Punch uitgelaat het. Die eerste is die Britse

optrede wat die Transvaal tot oorlog gedwing het.
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Deur die verskoning te gebruik dat hulle op die klagtes van die Uitlanders reageer, het Brittanje
onophoudelik gepoog om met die interne beleide van Transvaal in te meng en het hulle op sekere
veranderinge aangedring. Toe konflik 'n hoogtepunt bereik het, is vergaderings soos die
Bloemfontein-konvensie gehou. In hierdie konvensies het Brittanje voorstelle aan Transvaal
gemaak wat hulle nie kon aanvaar nie. Toe Transvaal gereed was om 'n sekere vlak van
toegewings te aanvaar, het Brittanje op nog meer aangedring. Dit het die Boere geen verdere
keuse gelaat as om tot oorlog oor te gaan nie. In Punch word die Boere as die aggressors
uitgebeeld wat die oorlog begin het (Hong 2008:19). Punch was dus bevooroordeeld in die sin
dat hulle die Boere as aggressors uitgebeeld het.

'n Tweede belangrike aspek van die oorlog wat Punch uitgelaat het, is die veldslae wat die Britte
verloor het. In die tydperk tussen Oktober en Desember 1899 het die Britte aanhoudend en op
geweldige wyse verloor. Dit het 'n tussen 10 en 15 Desember 'n hoogtepunt bereik wat as die
“Swart Week” bekend gestaan het. Vir die Britte was hierdie gebeure geweldig vernederend en
heel gepas het Punch geen spotprente oor enige van hierdie veldslae geplaas nie. Toe Brittanje
weer in Januarie 1900 veldslae begin wen, is die vordering van die oorlogspoging elke week
getrou gewys (Hong 2008:20). Punch het waarskynlik met opset die negatiewe uitslae van die

Britse oorlogvoering nie gepubliseer nie.

Die derde aspek wat uitgelaat is, is die skade wat deur die guerrilla-oorlogvoering aangerig is.
Die guerrilla-weerstand het in 1901 ernstig begin posvat, hoewel daar al in die vroe€¢ maande van
1900 sprake daarvan was, soos die guerrilla-aanval by Sannaspos op 31 Maart. Punch maak geen
melding van hierdie gevalle nie (Hong 2008:20). Punch het dus nie elke aspek van die oorlog

regverdig uitgebeeld nie, slegs aspekte wat die Britte in 'n goeie lig gestel het.

Dit is dus duidelik dat Punch ten gunste van die Britte bevooroordeeld was. Dit is 'n natuurlike
proses as die omstandighede van 'n oorlog in ag geneem word. Daar is sekere spotprente wat met
die Britse imperialisme en die imperialistiese beleid van Joseph Chamberlain die spot dryf. Dit
wys dat Punch nie totaal blind was vir die foute van die Britte nie. Dit is egter belangrik om
daarop te let dat die meeste van die spotprente wat 'n negatiewe beeld van Britse optrede uitbeeld

in die tydperk voor die begin van die oorlog gepubliseer is. Dit is 'n natuurlike tendens, want
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wanneer daar 'n nasionale krisis plaasvind, verander die rol van die media. In plaas daarvan om
die regering te kritiseer en met hulle die spot te dryf, het die media, veral in die geval van Punch,
tot aksie oorgegaan om die regering te ondersteun en die geliefdes in Brittanje van dié wat oorlog

toe gegaan het, te troos en te ondersteun (Hong 2008:20).

7.5 SLOTOPMERKING

In hierdie hoofstuk is die primére doelwit sowel as die sekondére doelwitte van die studie in
diepte bespreek en uiteengesit en is daar tot 'n gevolgtrekking gekom. Daar is tot die
gevolgtrekking gekom dat Punch ten gunste van Brittanje en van die Britse regering
bevooroordeeld was en dat hulle nie geskroom het om Britse patriotisme aan te moedig en die
Boere en Paul Kruger as aggressors uit te beeld nie. Deur middel van die spotprente in Punch
tydens die periode wat vir die doeleindes van hierdie studie gekies is, is die Britse
oorlogspropaganda bevorder deur Brittanje se optrede as positief en die Boere se optrede as

negatief en lafhartig uit te beeld.
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HOOFSTUK 8

OORSIG, TEKORTKOMINGE EN AANBEVELINGS

8.1 OORSIG

Die primére doelwit van hierdie studie was 'n tematiese inhoudsanalise van die boodskappe in
spotprente in die Britse satiriese joernaal Punch tydens die Anglo-Boereoorlog (1899-1902). Uit
die primére doelwit is verskeie sekondére doelwitte afgelei:

¢ om te bepaal watter kodes in die spotprente voorkom;
om te bepaal watter konvensies in die spotprente voorkom;
om die enkoderingstrategieé in die spotprente te bepaal,;
om te bepaal of stereotipering in die spotprente voorkom; en

om te bepaal watter karakters in die spotprente voorkom.

Gegewe die aard en doel van die studie is daar besluit om 'n tematiese inhoudsanalise te doen. 'n
Kwalitatiewe inhoudsanalise, meer spesifiek 'n propaganda-analise, is gedoen. Spotprente uit
twee van die drie fases van die Anglo-Boereoorlog is gekies, aangesien spotprente uit die derde
fase, die guerrillafase, nie volop beskikbaar is nie. Spotprente is dus geneem uit die eerste twee
fases, naamlik die Boere-offensief (Oktober 1899 tot Desember 1899) en die Britse Offensief
(Januarie 1900 tot September 1900). 'n Totaal van 40 spotprente (Bylaag 1) uit hierdie twee fases
is geanaliseer. Die eenheid van analise vir hierdie studie was die bepaalde item wat aan die hand
van verskillende kategorieé geanaliseer is. Die kategorieé vir analise is ook die sekondére
doelwitte wat deel vorm van die studie. Elke doelwit (kategorie) is volledig bespreek, waarna 'n
gevolgtrekking in tabelvorm, asook n woordelikse gevolgtrekking gegee is. By elke kategorie is
die drie belangrikste elemente in tabelvorm gegee, asook die hoeveelheid keer wat elkeen

voorkom.

Uit die bevindinge is daar tot die gevolgtrekking gekom dat Punch oor die algemeen ten gunste

van die Britse regering en Britse troepe was. Deur die spotprente te plaas, wou hulle Britse
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oorlogspropaganda bevorder en die publiek aanmoedig om die Britse troepe te ondersteun. Punch
het duidelik ook Britse patriotisme aangemoedig deur spotprente te plaas waarin die Britse
soldate as heldefigure voorkom. Hulle het doelbewus nie spotprente geplaas van veldslae wat die
Britte verloor het of wat vir hulle 'n verleentheid was nie. Hoewel daar tog spotprente voorkom
waarin die Britse regering, spesifiek Joseph Chamberlain die Britse Minister van Kolonies,
gekritiseer word, gebeur dit selde en is daar 'n duidelike oorhoofse boodskap wat uit die
spotprente afgelei kan word: Brittanje is die sterkste, beste en magtigste en sal hom deur niemand

(veral nie die Boere nie) laat onderkry nie.

In duidelike kontras word president Paul Kruger en die Boere oor die algemeen as dom, agterlik
en aggressief uitgebeeld. Punch laat dit voorkom asof die Boere die aggressors was, terwyl
Brittanje in werklikheid aan die Boere 'n ultimatum gestel het en hulle dus geen keuse gehad het
as om oorlog te verklaar ten einde hulle onafhanklikheid te behou nie. Punch het veral nie
geskroom om met Kruger te spot nie en die beeld wat die Britse publiek van hom gekry het, was
geensins positief nie. Hy word telkens uitgebeeld as 'n verspotte, passiewe ou man wat geen
respek afdwing nie en wat eintlik maar net na sy eie belange wou omsien. Hy het duidelik wel 'n

indruk op die Britse media gemaak en hulle kon hom nie ignoreer nie.
Dit is dus duidelik dat Punch ten gunste van die Britte bevooroordeeld was.
8.2 TEKORTKOMINGE

Die relatief onlangse ontstaan van navorsing rakende die ontleding van spotprente tydens die
Anglo-Boereoorlog (1899-1902) plaas 'n beperking op die beskikbaarheid van inligting rakende
die onderwerp. Aangesien spotprente uit veral die derde fase van die oorlog, die guerrillafase, nie
volop beskikbaar is nie, is daar besluit om slegs spotprente uit die eerste twee fases te kies.

Subjektiwiteit by die interpretasie van die boodskappe in die spotprente kan as n tweede
tekortkoming gesien word, aangesien dit onmoontlik is om sonder die invloed van taal of kultuur
tot gevolgtrekkings te kom. Eie‘oordeel is dus by die ontleding of analise van die boodskappe in
die spotprente gebruik. Dit is moontlik dat 'n ander navorser, ook dalk iemand van 'n ander

kultuurgroep, die spotprente in ‘n ander lig kan interpreteer.
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Op 'n persoonlike vlak was dit moeilik om spotprente uit die Anglo-Boereoorlog (1899-1902),
spesifiek uit die guerrillafase, uit Punch te kry. Dit was verder ook moeilik om elke spotprent te
ontleed sonder dat daar te veel herhaling voorkom. Die navorser moes deurentyd daarteen waak

dat kultuurvoorkeure die ontleding beinvloed.
8.3 AANBEVELINGS

Ten opsigte van aanbevelings moet daar weer genoem word dat daar veral in Suid-Afrika nog
baie min navorsing oor die rol van spotprente tydens die Anglo-Boereoorlog (1899-1902) gedoen

is. Dié onderwerp leen sig dus tot baie navorsing.
8.4 SLOTOPMERKING

Nadat die inhoudsanalise gedoen is, is daar tot die gevolgtrekking gekom dat Punch ten gunste
van die Britte bevooroordeeld was. Dit kan duidelik gesien word in die spotprente wat hulle
geplaas het. Hoewel spotprente uit veral die derde fase, die guerrillafase, nie in oormaat
beskikbaar is nie, is daar steeds genoeg spotprente geanaliseer om tot hierdie gevolgtrekking te
kom. Baie navorsing kan egter nog oor die rol van spotprente gedurende die Anglo-Boereoorlog
(1899-1902) gedoen word. Tydens die navorsing moes daar teen kultuurvooroordele en

subjektiwiteit by die ontleding van die spotprente gewaak word.
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Ten opsigte van die spotprente is dit nodig om te noem dat die gehalte daarvan nie baie goed is
nie, aangesien die bron vanwaar dit gekry is, baie oud is. Daar is moeite gedoen om die gehalte

te verbeter en dit so duidelik moontlik vir die leser te maak.
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TO AUTUMNX.
(By « Belicver in ** Old October.”
A November Farvewell.)

1 CANNOT tolerate the Spring,

1 @o not like the Summer-time,
The Autumn only meviting

Ta havo its praises sung invhyme;
The Winter with its Christmas eheer

Proves too exacting for my purse,

It whispers * gout ' —and, theveiore, here !

To Autumn [ inseribe my verse.

1 cannot tolerate the Spring;
("T'was said before, bus pardon this,
For as it s not a usual thing,
The sentiment needs cmphasis.)
The pocts prate of birds and bhuds—
For me the Spring-tido bears its tale
Of British workmen's chearful thuds,
Of blogsonis from the whitewash-puil.

I do not like the Swamer-lime,

With fiery sunshine heating down
(Suggesting some remoter elime),

For often am 1 then * done brown; "
My wife exaves country change, where she

#Wiaws  Xatore like an apen ook * '
A8 Lnve ™ edition it must he,

Her hills have sueh a costy ook !

For me, the beacing Autump days,
With recantly re-kindied fires,
The annual, recurring phase

Of “rubbers " (knowing vaught of

tyres);
No “Cehange,” no * Huliday Appeal,”™
Nu * eleaning out ™' disturbs the aiy,
When to the blazing hearth T wheol
My easy, after-dinner chair,

s

MR, PUNCH'S MUSEUM.

A Mover—Britisit Waren-nou.

A working model of the ideal watchedog
(Bapux - PoweLL variety), alert, vesouveaful,
goad-tempered, and courageous. M. Lreneh's
model is at present contined rather strietly 1o its
kennel at Mafaking, where Her Majesty's subjects
and property are in its keeping.

|

CTuar sy Nk Hupsk,™

Neer,
He,  NICE LooRING.
He, UE cax't Gatior A MILE WrHitorr WIIsTL s
Sheo P WELL, 1 sHOULD sAY CTHERE'S NaT MUCH Whoxe
WHISTEE LIKE TIAT AFTER GALLOPING v a4 Ming !

Buer ue's weose 1y s Wisp™

See. 7 Waar s ruar:”
LIKE A Locomorive™
Wit sas WIND 1P #E (AN

P
i
AT THE TORTOISE AND TINTACK.

Vehement Opponent of our present Colo-
ninl Policy. 1 can stand a good many things,
chut this 1 ean't stand-—1've nover stood
ity Uwon't stand it now, und [ never will
sstand it!
i Ribald Supporter of the Govermment.
{ What 's that, Uncle—a drink ?
LV, U. says ' Gaod night ** wbruptly.
e ————————
EVOE BACCY !
Drar ApdMIRAL Puxcn,—The Rev.

ANDREW A, W, Drew, of St. Antholin's
Vicarage, Peckham Rye, solicits a Christ-

e ]
mas gif of ** bueey '’ to the naval gapuers
tn Sout  Afviea, and their Jovdships ¢f the
Admivalty have fallen in with Mr, Daew's
vicws, as woll as H.RJL the Duke of
Youx, who vpened the subseription list
with £3.  We mustn't forget the sioke ad
Ladysmith, the result of quick ** eeturus >
on a**hird’s-eye’” view of the situation.
U Navy cut and come again'' should he
plentitul for the pipe of war.

The luds in blue

Wi be drawing Drew

An Durw we teust will by drawing too,

Yours baceynalianly,
REGINALD O'BRIER.
Raleigh Mansions, §.W.,
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" COMPLIMENTS OI' THI SEASON.”
Fatier CHRISTMAS, * CONFOUND YOU, MISTER PRESIDENT, YOU 'VE QUITE SPOILED MY sHOW THIS YEAR!™
'
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[ he wag quite wadeoted, greatly to (he
alarw of hix feiends,  Two mon wore con-
P versing outuestly ab the favy ol of the
bill-roont. **The flow of wit is ehhing,™
jmutlered Daney, sising his shaggy cye-
Phrows, Wik eunnot suevive fobster
Dmayonnadse,” veplied BNOLEY. Y Bub
hang i mun, why aren's v danetig?
Lonk ab thak vharming giel, Mise Brga-
e Bexxerr ! Both mon poved iy the
ipection of ‘the girl. Kl was witehing
b entepice deor: Ber eyes wliiteral
brightly, and apan hey paeted voil fips
trembled the faiut, mysterions maisture
sof wome secrel expeelition. ¢ Crn yon
reqed Bew Tave 2 anid Thagey, honesely,
cShe s dreaming of sappers hev ol s
cevmimntng with the spielh of (evm's,
DY ou thanght it idesdisamewnit U 5 Bt oy
sttt D Wil voike sliow g™ sadld BissLey
bty Plaosupper interenl afords oppuee- |
Dramsiey for ¥ooe mystie sfeuee Daney |
Cetopped feward, 2 Ladies and goatles |
cuken, e bl Y please at Bl £ Wb
[spoaking b kept hix cyn upon Butzi
peEr Dexxerr. wha,  ab first poscisl -
Pl was gradually fascionged bee s ol |
Sdemsanoar. 1 o eordbonet Dagey,
with o wondesript foreizn aceont, such
pas poputar THusionisis  offert, * sponk
cmpimy yewrs in Bastorn fvel with fhe
| tnmoux Coaknz Bucvandz « o Bisurey,
fa GiELle nusie plense .. s duetng This
{tme have minde the sequainbes of mmny
P wilif, nsoterie myskerios.  OF fate, | lsve
prnetistted  the jnmost  vecesss of Lho
Mystla Iall of Buepl., where the High
Poniilf sifeved me muny shekols af gnld,
coulit [ b fathom his vites [ Whilst
Psponking, Daney termed up lis culis
with a gravelule sindons wovement, Thew
fie advaneed fowards Frizangr Bexxerrs
il destornusly produced o pifd de foic
gras from thee flowers at bey  Dosom,
“ Near vour heapt, Modae,”” sid Daney,
loaking hard 36 her.  Meoowhile, BixeLey
Hnd worged fram The Rase of Perkin'?
[ imko a ol Areserelle hy that vidiaoa
PUmvALIER, where Lhe beguiting offeut apon
Dthe organ of sighit exereiged by mazuund
A POSER. im,:h‘rff‘»s‘ i i»ne'i‘xing%y diseribed.  ** What
with deawing-ruom dindlesis and epigrau-
miihy,”” said Dakey, producing a rabbit
From Mis, BENNETS (o i will imakeon

Bhe cldod Mise Blieibig 2o deotes, whn s bacia sasntio fa Bein cdewiye oyt Beed i Jivadn dos ndb dn
hiry G veeufing Dm0 Ovdiposs widdls ain e ovasminapdsov, dopeling brawe "y, Burdosy i his veind
Hie pispiecitt gptagies sidtvel, P RET TURRE NEBD B2 S0 WRFWPLTY AsorT maar, M dovis,

SCRELET ] Wik SIT 0 YOU AT AXY TINE, WITH rrgssvngt” gimprwssimsin Lhe peighlsinvhood.” A1
MASTERFUC1S MODERNISED. Kuown ag ler pavtinliby for juw dnfxn.;

tHer appeammee spake o massive i |
waapriety s bat she was, b ventity, Tispe- ©
(flavised by RS, anans. Aufior of lessly yespectable,  Rumour bad even

LV —=Frine Axn Pyedroe,

ST Blape ' alel) Chited thab she wnd her basband wore | * A S
1Y was the evening of the Nethoriicld culgar enough to ' nde 6 up” after 1 G55 R

bafl. The smjorily of tue nole gests ind quaercl. Hisndherenen to domestie viviues -
carelfistly woven invertod commonphiees | had long simee placed him bevand the poje |
inte  embeoidered apigranis Howover, :of soctal telermiion. A man who loved his | : I .,
they looked prefty enongh at a dis-; home wis elearly eapable of auy evime. T Rowson”” w—-\\
tanee @ ibe lenismy of life nlose hear!As evening wore o, the brittlant jue- f;aw\‘*:"‘“ e

elose sexuting.  Mrs. BESXET? was it her doxes fugged. Ono youlh bad heenlve | w i e
cloment : in seavehing fov oligible paelis, | overcono hn coneneting a bor wat during "SOK CHAMBERLAIR"~THE BIG GUN.
e, fonduess o high wame was as well | the Bave danee, that Tor the nest badd hoay (ol dew i dypicted D the Roee nuveiries.)

¢
-,
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HINTS FOR TUE AMATEUR
CARDENER.
February.

TuoRouGHLY dig all the heds ab the
beginuing of this wonth. All the standard
pooks on gavdening recommend this, and
weem to imply thas the work is to he done
with a spade.  Thoe amatene probably will
fisd dynamite much moro serviceablo in
the present year. Snowdraps, however,
aro doing well; a fine show of them may
per found sthready on many ceilings; they
are quite easy to cultivate, Some people
depiend upon tho plumber for their supply
uf Lhis ** dainty haebinger of Spring.”

Sow curly peas. A variety of kinds ean
tio obtained From any scedsmen; but ib is!
venlly immnterind which you select, 'The
sparvows ave uob so hard to pleaso ay
people faney, though the more expcmsivo
thee seed, the more cevtain is i6 that the
hivds will take it all, Four or five rows
probably will be sulicient, bub do not sow
lesi, One shonld not miss such a ehancee
of providing the nice litkle sparrows with
fued.  Always be kind to dumb creitures.

Cats ave o prolific crop in this {or any
urher) month. Po raise them to porfection,
plant & small bed with cubbings ab o guinea
apieee.  An hour later vetten to the bed,
ond you will find ab leasb threo cats
seratehing it up. They can be trented
with ‘un afesguu, and planted oub in any
sil you vlicose,

(T be continued.)

§T At

YTAPPING " THE WIRES.
The Leyds Woodpecker and the War Nows,

{“ There is no doubd that upon several accusions
2cently Dr. Leyns was ko possession of nows from
kio soat_of wur beforo it reavhed our own War

Mz, Where does ho tap the telegrams?

bl |
¥ ‘f/l %
@ N, S
\'\“"‘ A /:{% AN U LY V4 bt o
A # {.(” / - o P i
/‘/H, @ . C N/ e
@' L. - e “ L
Anih iy, o

SUPERFLUOUS INFORMATION.,

m—

MY VALENTINE.
§rii in yowder batterved desk you lie
With affection's well-known cmblems
gamished,
Faded Iy cach rosy satin tie,
And your silver paper sadly tarnishod—
That Lor pretby Kate in '79
Tovingly T hought—my Valentine.
Painted thero
pleree,
Shob by the inevitahle Cupid ;
Foeblo verses breathing passion fieree
(Even then I thought that they were
stupid),
Calling little KaATE o * maid divine '—
Asking her to he—my Valentine.

are henets that areows

Rudely wereo the rapid verses wrought,
Puerile was the passion (bub I meant it),
Yeb I paused awhile for sceond thought,
And the wpshot was—I never seni, it.
So (while KaTE alas ! was never mine)

aily Pepor.]

There you still remain—ny Valentine.

PRECIOUS POBMS--No. 1V,
L PARAPLUIE DE MA TANTE.

My Aunt's umbrella, dainby toy,
The souree of & seraphic joy,
Above my mantel-picee unturled,
The wonder of an envious world!  froll
What pes can paint, what tongue e
Poor quirter of the radiant dreams
With which bmagination toems
When chevishing the thoughts that glow,
And cirele theowgh wy brain, below
My Auub's wnbrella

My Awut's goloshes, worn and old,
[ fill with vegetable mould,
And stand them in wy study, whero
The ehoicest fowers adorn the pair,
Pray do not think this cultus bosh is,
She is nob beautbiful, buk rich
i stocks and shares, ote., which
Her bounteous cnre intends for mo~—

. Which I rememher when 1 sce

H

My Aunt’s goloshes!
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HOME DEFENCE.

Conontt BoLL {of the Queen’s Own Volunleers), T AND MY BOYS ARE RBADY 10O DEFEND THE COUNTRY—
BUT WE LOOK TO YOU TO SEE WE HAVE THE BEST OFF WEAPOXNS AND PLENTY OF AMMUNITION.
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THE YEOMEN OF THE GUARD,

“ AND YOU, 100D YEOMEN, “1 SEE YOU STAND LIKE GREYUOUNDS IN FHR SLIPS,
Wiose LIMBE WERE MADE IN ENGLAND, SHOW US MERE SrramNize Urox tug srawr.  Tup camg’s avoor;
Tie MEVTLE OF YOUR PASTURE; LET US BWEAR Foriow YOUT SPLLT ; AND, UPGN TIUS CHAKGE,
THAT YOU ABE WORTH YOUR UREEDING, Cny, Gov vor ENCLAXD! BXeLAND AND Sarst Gkonce !
- * * » * King Henvy the Vifth, Act 111, &
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arissing even to so old a Parliamentary
Iand as C..B., onc withal gifted with
Suddonly

Inwest impregnable serenity.

Soronos Eacrz Covnryey.
(In frant of ald Dam Panl’s Cathedml.)

* Woe unto thee, whon ! whou! ™
e undertone of conversation on vapidly
rwowding Ministerial benelies burst forth
n eapturous cheor. €.-B. looked round
vith startled gaze, What had he said to
savn this unexpected tribute of applanse?
I hsd not scen what the watehful Minis-
cerinlists seated in servied ranks hehind
heir estoemed feaders lanl ohsorved. A
wernp of paper, hueriedly brought in by
me of the Whips enfering from behind
Ae Speaker's chaiv, passed along the
I'reasury Beoneh, its progress marked by
loyous  smiles  irvadiating right hon.
rountenances. s progress was stayed

him it was a signal of pexsonal vietory,
its value enhanced by tho dramatie
moment of its avrival,

For six days the storn of debate,
nominally dealing with FITZMAURICE'S
Amendent to the Address, had raged
vound him. Last night Counrsey, bluntly
phrasing what many thought, fastened on
hin the direct responsibilily for the war.
“ Lo it Tor glovy or for condemnation,”
be snid, “ this is his war." To-day an
important, constitueney was polled on the
quéstion; by o startling majority it had
plumped for the war,

Attor this whad was the use of talking ?
Ce galtantly steigxiod on {0 the end
of his appointed task.  Prixer Arrnvr
wpwekr o buayanb werds ; then Ghe

whoen it reached the hand of Dox Josk,

e held it, Yterally gloating over its cone |

tents, heedless of Attorey-Cencral’s en-
wreaty for & glimpse of the missive., For

JMHouse divided. Deep answered unto deep.
' Westminster responded to York, aud the

{ Ministerial majoriky ran up [rom a possi-

ble 130 to an uncexpected 218,

Buginess done.—~TUTZAURICE'S Amoend-
ment to Addvess negatived by 352 votes
aguinst 199,

Thursdoy, ~ No one loeking in on
meets  amid theoes of  life-and-death
sbeuggle on the South Alviean veldt; vhat
talk on the motion for the Address has
been nightly rolling torth since Tucsday
in st weelk ; and that before Parliament
lies the whole work of the Session, in its
tovelvont far-terching proposals for estab-
Hishing home defence.

Something between thivky and forby
moembers seuttered over benehes: KEaRLey
gots on first with new amendment to
Address, raising cuestion of adwinistras

“{tion of Patviotic Fund.

A reasonable, a

seasonable dowand., Amongst business
men might be settled in half-an-hour's
talk at a tabie, round or squave. Mew-
bors make specches for spuce of three
hours, reluctantly dropping subject ouly
when PRISCE ARTHUR points out that
there are many others to follow.

Then the/ Weamisonr Wi {akes the
flooe 5 draws up from recesses of lhis
boots that old old speech about the
erowded erofters amd the roomy deer
forest.  When his first chest-notes arve
hewrd members rise with unguished groan

and Jeave the House to solifude and the

Lovd Advoeate. Undaunted, undeterved,
the Wrzisoxms Oxg plods along. Presently
Lord Advoente falls asleep. deeams ho had
aceeptod the geat of the Loed Justico

s

“& MRBIDSUMMER NOIGIUI™S DHRAMEN
Qom Bottow and the voival Teitanins—unoited at last.  (MMow long will it Tast ¥)

General, and lad flitted northward to a
region where the CALDWELLS ceaso {rom
troubling, and the WY ave at vesi.
Another three howrs thus approprinted
left one remaining ol the precious sitting.
Craxcy took every mowent of it for
recharfé of a long sevies of carlier

: specehes delivered on question of over-
House to-night would imagine that it

tuxation of Treland.  Finished just on the
strolie of midnight; and so home to bed
after a profitable and pleasant evening.

Busincss done.~~None,

Saturday, 1245 A 3x.~Debote on Address
resumed. More than a secore of amond-
ments still on puper.  If they were dealt
with on sawe seale as those alveady dis
posed of, Session would he comfortably e
ried over Buster. As it is PRINCE ARTHUR
swoops down with the beneficent Closure
and Address voted.

Business done.~Will positively begin on
Monday. Been hereonly nineworking days.
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LAURIER AND LAWSON.
(A Luntrasty

St Wenrnio Lavergr ! Wues I visic or a1 Stw Wieenre ar noxe | eay
o

Sritinnde i the Cauadace Premicr), © Brave
GNLY SAY ruaT C BLoun (s riicKER Ay Ware

[~ For my gurt Lun fully convinoed in lenrt and coascience that thare never was a 1aster wae o the part of Engboul ine the present one.”’
H o X Sir Wiffeid Lunrice's Speceh iu the Hominéon Hansz of Communs, Murch 13,
{*" by opinion it i 2 cowardly nnd infauous war."—8ir H fvid Lawsa ia the Hoitse of Communs' Deatte, Murci 13,
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NUSOME OFFER.

éﬁ"&ﬁ%{%ﬁiﬁmﬂthﬁﬁ‘ B OMBEC D RS W MOINTEW I RERORE B NOW UG VORI YE RECVVERZS
VU GBERTI0A GIVE W SvERYvTSE 1 WA %D ALL SHALK R PonEe

. Punch Vol.118 p.221 March 21st 1900
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POCKET wersvs SENTIMENT,.

rrexen RAND Siangmorpenr. I8 HE NOT A BOER AND A BRUTHER 3

GERMAN RaND Suanpuorosn. “ YOS ¢ HUT (8 HE WRECK OULR MINES»”?
FInST SHARBHOLDER, ¢ A-A-A-AH 1Y
{" We ean hardly believe that President Kedani could comnit such a blnnder (us the threntened dextruction af thes fard mines),  The propriviary

of the mines are nok all English, far from it, and Franco. Germany, Envope as n whale, possescvs shares in Hie wajority of the sreat eompanies whi-t
v exploited Sonth Afeiean seil. . . . . IThe went 5o fur, would not My, Kudour estrange precious aympathies 5

The ** Dibats,” qunteid by the » Times!” Mareh 25|
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“*POWERFUL,” AHOY!"

“WELCOME HOME!"

[ILMLS, * Pasgerful,” with the Ladysmith contingent of the Nayal Brigade, is expueted to arrive at Portsmouth within the next ten daya.)
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A PUOLK MAN'S MOTTO.
E waANT o choose n mobto, |
Some geacelful watehword that '
More classieal than ** What, oh,
She bumps"" loss torse than ** Rats 1

Fortis per amfou cenlum?

How ‘s that ? 1've lots of plack—
it Dews inerementon ?

Not mueh to me, wowse tuck !

e el ein? A hevo
o that were nob averse
Therw s Metiora spero,
Awd things could seaveo be worse,

But sives my income slim is,
And Tew the quids T Louch,
My choteo s Ne quid uinis,
Or, 1ot guid too much !
ot Rt sl
AS WE SEH OURSELYES,

The nem weekly, the ** Londower ""—in
eveelfeal Lwo  penmngworth-—contains uu
article by Mreo I L Cowen on the impres-
sion produced by his aiwen compositions on
Jeinpself.  Charmed with the notiew, M.
Puncle fses wrillben o seperal  emiveit
Literary porsons, usking then te desvrib
the {mpressions produced by their own
com pusil ions on themsclves.

Tite: peincipal inpression produced npon
we by Lhe perusal of my own works is «
splitting  headache, ospeeially acute in
the ense ol wy poems, [ have a sbrong
stispicion, awounting ab fimes to a con-
vietion, that I generally have a meaning
il only it can be found. Tn my more
recent works, howover, this fecling is
legs mavleed,

A subsidinry - impression is amazement
wg the number of people who read my
works and proless to understand them,

G-ROE M-w-p-ri.

On rveading my patviotic poems, my
teclings ave tremendous. [ am as a Hon
zoing Torth to batble: my hair crimps (a
most, eurious sensation) and 1 stretch wy
limhg——a phenomenon which, I am told,
aceurs also in many of my veaders, with
the furthor aceompunimond of a yawn, On
the whole, [ am immensely steuck with my
own genius, wud I know nob wihich to
aemive the wmore, the diserinination of
Lord SALISBURY who saw iIn me a fitting
sugeessor to TENNYSON and WokDswoRrt,

‘oe wmy own merits, which cuable me to
wear so worthily the laarels whieh wnce
tdeeked their brows,
! In spite of tho odiousncss of com-
parisons, L cannot but insbitute one
begween mysell and a certain ephemoral
| oot whom some have the andacity to call
(the National Lauwveate; and when I ¢on-
(et the vulgae diction of his jingling
vhymes with the pureand classic lingnage
tin which my prose is vonched, I can only
reflees with grief and indignation on the
dillerenee  hetween his eivenlition and
"y awn, ALFR-D A-8T-N,

“WHATEVER HAVE You
BROKEN vt

W Ebl, YRR CANNER, T wixt 1o wax v miun C Suvoearnr-War’ Mexrises tasut
X!

BREN  DBolyvg

wiTh

YOULESELE, Muerayv: Yot woug AL

A gglow of satisfaction threills me as L
guze upon the wkshelves which coulain
my works, There is roally snme very
good stull amungst them.  Tdon't profess
Lo know whas T meant when | weoto some
of them, ey, the Jungle Baok ; bul pluin
tales of OnTiERts, Munvansy & Co., woere
pliyed aug, and one had to sivike ont a
d'fovent line smnehow. 1 confuss, whon
I read The Day’s Work, L bave an wneom-
fortable misgiving that T o yunning ta
sced, which, however, is instanily dis
pelled when T hear the barrel-orzan ong-
side my door discoursing the elassie and
fumiling sbrains of that undeubied work
of weniug, The Absenl-M imh:d‘b’cmmr.

Repy-diin K-pi-Xa.

Robert Elsipery eviivinees me thnk 1 am
a greal novelist, my wsew edition of the
BroxtEs (hat b oam o sO0 2renter epitie,
Surely nothing wives one 5o pleasing a
ense of superiarily as Lo palronise a
fechler sister, sueh as the anthoresy of
Jane Eyre, Mues, Heapniey W-gn,

When L read some of the awiul rot thal
[ lave andoubledly writien, | find iy«
sell wondering it T am gquite responsihle
for my Hiterwy actions, Can i be that
Ponn as mad ax omy last epeation, The
Wosshipper of the Fouop: ?

R-caenp L GL-NXg,

Tie NEW FREXCH APPLE oF [Hstoln,

The: Pom-Pom,
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OR, WHAT WE SHOULD LIKE TO SEE.

Conicted Contrtge, * Look e ! T eax’s wang ax vuese Boors, axu T eas™ g s Foon |7

Wiadey Prewnch.

PAID IN HIS OWN COIN

FWERLL VOU 'VE GOT TG S WHAT VU SUIMLED To THE TrRoors.”
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\h.mdbmk,ormx:kcs«bmk niost nmm! ;
for *this present ﬂfs&mss“ is A H‘iatm'!; :

q} ﬁam!h ;LI)‘(M; hy

1 m::kmc ewighb ‘
b

T‘mm!o- :

srpeet. 'L‘he cmly Buile
with this hook is thal
mrmi:!cm. it is just

Smbters” Af» Jeash a qua
in\‘u m‘m Ehed

awn pi
s ot

(Sone more or fm dutmguisﬁml sufﬁrcm
G mtdm* ;ls #«:nmrktm injmewm;x}

pmm»g wm‘e gamg ﬂwnw
rnt-wam to dwell Mggtm in peace *cml
anify.

The m-rt‘w\*m nu&m xﬂm nminfnlm

ol & Sonth Aﬁr@
mm I"wb, ﬂ;lnk

}mmtﬁ)ﬂim}h
The Boor !mlm who, h*wmg

(attered flomselves thoy were gaing fo.
of an rmistice eutof quewl'?s ab Paarde-|
tmm,g.

'S‘lm 1 umiwm ;:mtﬁxﬁ!m mid «miwh im‘s'

~!c-iﬁ§l at injust ud &yrmmyﬁ
oy gue into hot|
fries.

s and Berlin: wtm.
i mably studied avithwmetic in |
their ,\:mt&k. oy ':;m;» Toss than 3,500
Dritish kitled and 17 gn < enphnred whon

p!»ml"
ihe white flag dudes fw faur menths, |,
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5 vE s‘m T 'rms“ (X
H i‘am

wse Bugland of boing the howe| o

holber witlin| l

'ﬂm ﬂfim'glmi' wln.u sun has set,
The buktery with Gtfal Highé,
The peefume of the vielek,
Tho lily's [roek of dainty whifey

they vefor fo mltgt"k:s in "hmﬂ.

 The hour shon youth and mmdm ntight

":‘htm whx 1ok

HE RIGT,

hhsasi‘ul

"s many ndelight
i hundeed years!
vish the alphabot

o passing Torms and vesns si ight,
l#ck phirasa i Hooting opitliel—

Less bisting haply, hut move bieieht ?

BDugeond feom il fcrlmmmg height

Wheine yin tli:q;mxse your flofts anr
Meers:

\luﬁs fsmrythmg your seorn uxelte

Thut witl not lasta hm\dmd years?

Eneuy.

Nay, Sérihl;lev, leg: the exnic \imr&:

Whitt thongh yonr wm-k s001 dimmwa el
And b nak (lmmmst Ll his spite—

PThat will nob gt a hond rerd yenis,
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PUNCH,

70 PRETORIA )
|, WITH GREAT CARE .
AT GREAT AR

UNR ECO RDEQ HISTORY.
(On the * Stoep,” Bloemfontein,}

<N kx\k
TR

A

Y{\w

AR

g
X:J‘

“URARMING $POT THIS, KTensNer, DON'T HALF LIKR IBLVING 17! Wisu We cOULD HAVE SETTLED TOWS ALTOGETHRE, LIKR

_'THE MODEBRN SOCRATES.

11 We need a modern SpoRATES t conviner * the
st in the streot’ that hiis confident spinions on
these matters ure absolutely without value.”"~
Prom u Leading Artiele in a Morning Puper,
April 24
Sopxg-——The Steend at mid-day.  The

Modern Sociares, aitived in the phi-
toyopher's rvolie, i3 discovered ab work.
He has just bultonholed . an Elderly
Gentleman, who & steugyling vainly lo
eseap.

Phee Mud, 8. Nay, Siy, the cxense will
uot serve, Rathee does it make eleavor
Your ignovance of the meaning of words.
You say that you bave “ no time.”' Per-
haps then you will sugwer this quesbion :
What is time ? Is it w neeessary coudi-
tion of human thought? Has it au abyo-
lute existence ? For these ave wattory
of which the importunee Is tenly grent.

The B. Q. (weath/nlly}. Look heve, Sir,
it you don't lut go of my coat, T shall call
o policeman. 1've got to meet a friend
at Charing Cross, T tell you!

The Mod. 8, Onee aguin, oh most addie-
headed of wankind, you employ words,
ot vightly discerning their meaning, but
Atogether otherwise, Foe what is o

YOL. CXVLI.

t‘riend? Most cleazly he is one whose
affeebion is nob lightly shaken. Nov, i he
be worthy the name of Iriend, will ab-

sence ov presence alter his regard, There-

fore of two things, one. Eithor the man
to whom you speed with so uoseenly a
laste is wo true friend, in which casq it

were well o banish dm Prom your wiwd, !

or, being o wue feiend, e will nob hold
you
not sue you Mnee-toduce. Thug, oh must
denge of beain, having deprived you of
all exense Sor flight, I will procemt
further to expose your ignorance {o the
bystanders who, T perceive, are beginniig
fo colleet neound us,  Aud Rest, you will
piease define to us Freedom, Sanilalion,

Oligarchy and Bavivonment !

{EBlderly Gentloman goes for the Maden
BucnATES with s swbrethe, and o
paticemun hastily appes s scehe
closes.

(Cutling frome * Phe Chunists' wnd
Diuggists® News."')
<« ot but the geeat feature of the week,
heyond all question, is the extraolinary
demand for hemlock.  The hest quality,
imported {eom Atheny, i3 heing quoted at
fabutous prices.” AC DL

in less regavd beeconsy he  does|

THE Resgnvisrs! AWRULLY GVER-RATED PLACE, Preroni, 1 sxrsert™

WHAT'S IN A NAME.

{4 Wanted, @ Divtressid Lady, o mind sl ntien
Plderty Tady, and nuke hersell generaily aseft
about howse : sulary £7 to £Y u year o suiteld
person, " —Advertisvneut i Srish Liurs §

Yus, they 've called me, a8 ver know,

By & seore o° simes or S0

CNlivey, UG T Era T U W0

OF “You, untidy ! "

Which I hanswers one an’ hall

When [ "ears Uhenm Jodugors bawd,

Bk | 'vo never "eard "om eall

Me yeta idy.

“Ere s hopporianity

For the likes o' gich as e !

Wt although the wiges Bis

A bl low—tidey ?

For tor e 1 lilthe shors

15 in course mx shnply naoef

When compared with heing thart

A blovmin’ Hidy,

Then i’ it a dolighs,
When the folks is so povlite,
Po he slivin' dye and night
Jusb like man Fridey ?
An’ for foad, *vo enres n fig
If the joints ain't aver-hig?
“Pain't eovreet o be i pig
When one ‘s « lidy.
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v it 11 YOU WANE T0 6o Too !
O KNOW REAT, 16, STROSG My
Bobbie, 04K f'tmm s Bmw {

Mt}m&ﬂsmﬁ{).
; st Huseurs,
(R««mml by Btl-n “vreger-fi F-cvt-r.)

b 168G the hell mr Mis. DEax,  No solt-
vspeeting prrson s fegomd the
reseh ol st dis {s therapeulic

ate sti@maﬂmg mpt&w.
'f M, 3}9‘

e thoe of it

1 1 wm, v, vesponded  Mps.

D&W, * though dow't Torget the lot
whislm*f

pait Lo thingﬂ aqm&tuwm
-2 uld k:mz made. As

) ' the ﬁmm eame to 4
standstill, ‘“}.‘ht& 'v¢ a shange lok i
\\’uﬂu.ring Heightvs " comnuented Mes.

| kind - t nﬂ{';m m«l ccrak‘

he hjim, ‘

< Heights |

cold. AR ir poor duar
sane atlention to Lhingai

Lewq weming o

Heeruen

m*‘ }yli‘ kl r.m;uklw \!ms i nnﬁ, w he gure

¢ < huk We seoudd gk epigram all day
d as 1 did a bit oumy men aseonnt,
Miss Camty  was lmlﬁmﬂ. also, it

#bywe talked our neighbours ont of their
o-fsonses. My lishand was @ bib nasey |
a!mms u.

0 E sadd, A your senndul [t s
sl 18 your cookery, 1 shall | e

e ’l'nﬂ mel
ab(mt mv neig‘hhoura ab \Yuuwmg

malogmnl hﬂ T &c} %

*That sngﬁ{«, :
in tmw ;
mmm e upon my gloom, bug 1 paid
him otb for it

g quietod him, for Lie is one of
| the frec and careless kind.

“hen [ must tell youw m;m
CATHY, who marvied Bocs LIVION.
she did mlk t:kwmﬂ As HeaTycrry aa

Mavy K

- depressing phnee, was \\’uﬁhewjng
Hooh Ne oG CHme near ws;

Rpigmms.‘ b smth ‘are h&u
k

‘mm'e the su ;

[Mn 2, 1900,

“When that glzl m:m-icm, ib’ll be Gathorm
weal ar woe’ I alwiys wonder sh
warried that poor soft, delicate Boes
Liyros, and at heavt sofond of Hearacriy

| too. He was u stroug Britisher, if yo

like.”

g Berhxips she liked her British wenkly,
: _lhmrded.

C“Yan've  bib fevevish, 1'm adeqrd

| Siv," said M wa‘ “Besidos.wu ity
10

Lis. Bam,‘ “the rest |
 lighting wy bed-roa
¢ mm, 1 went fo bed.

i v, MAN
[ Since tlm inteaduetion of phs hn the Sei

| Hebubdes, fewer wissiouavies lnve Gillen 2 o

o the canibulisin of the natives." ~Daily Paprr,
! Chorus of Gamxibnlse
‘OLb customs got displaced,

And changing fashion vavies
Time was we had o taste
~ Ior you, sweet missionuvies;
Upon your breasts wo foll,

Your many parts we tested,

s systems studied well

And imaar&!y d:gested.

But missionaries may
Be hewvy, anil, and dry too,
And maiime ﬂwy ’ve & way

Bur 1 x :u'um You 'RE 0T ba Exoves |

terms of \1r
Ty utniost. sontenpt S
i"arvpm- civilization ; "«!‘lwu Wity introdiiees
to Biw . .o e affedied to spit on lhe flaes,
stes oot U Linily Prew)

1¥ contempi for Equmn u vmnz,m iun is
to be accounted unto  statesmen for
cﬁgﬁetﬁeuﬁnm and as proof of their worik,
wet iy shortly exptm o henr thatw-

Lo Sauspury was ohserved to he
By fﬂy enjnying himsell ab a whelk siall
i the Boro' Roud last Baster Mondny.
v CHAMDRIUAIS, in @ rollicking

 spegeh ut the €. dgers’ Kati. observed
jﬂm he was blowed it old Omupy Paut

wasi't noreal daisy.
sixs Mnagy Hieks-Bracu, urtm: “1\ m&»
iy roye " g the K

. *1 way be sad,' said 1, {assente
“hub theré's u wethodism in my sud-
i nm.* .

rmwg in the Bm‘kust niglht, to
of the M&cq ‘elogk

mgard for umvenﬂian. greeted  hon.
‘members with . heart:f * What ‘0,

Cockies| "
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WSS s

MR. PUNCH'S WAR CONUNDRUM,
Q. WHAT OFERAS TOES TUE ABOVE SKETCH CALL 0 MiNulY
Ay M Cavarieria Rusrieasa,’ ‘Dep Frstesve Howuispee,'”
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QUITE UNDERSTOOD.

Cotwnty (1o BRITASSIA), © YOE MUSTXT MIND THOSE NOISY BOYS OF MINE, YOU KNOW, MY DEAR,
: TS ELECTION TIME,” :
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TAVAIMVED NOUNOT dHL ¥0 ‘HANAJ

wichints i m‘-a ttsbm Gt wiere i the Retiaf uf Mafsbiog, whats S valns s oof cboora
e awvs. :

Phree hecrs fur Hr Mod Gracous Hajoy, wisee Bicitolay, iy 35,

¢ Pivirnl Vit < T 0

[oost vz svi

L8E
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sx;f Su

THE IMPERIAL DISPENSARY.

Tor KaNgirao, “I'VE GOT A SORT OF—ER—FEELING OF OPPRESSION. MY DOCTOR AT HOME GAVE ME
THAT PRESCRIPTION ¢ ™

M. Cr-Mp-rL-X (Colonigl Chemist and Druggist nccovding to the British Pharmucopmia). ¢ ABOLITION OF APPEAL
TO PRIVY COUNCIL'—OF COURSE, T COULD MARE [T UP FOR YOU, BUT I THINK [ CAN GIVE YOU SOME-
THING THAT WILL EXACTLY SUIT YOUR CONSTITUTION ¢
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THE GESERALS' POST-BAC.

M, Pryven g privileged 1o reproduve a low off
e Tetiers whieh Iuove Intely vonehed the Brirish
feuerals in Xl Afviea.|

Preanir boup Ronkirs,—1 shosdd like o
gpve enfled you Bupg, only Mamma suys
A6 you suight be olfemded and would
wf saswer my lettor, and then T should
wil hve o aplee Hule Jeller frowm xou to
dow Lo alb wiy Priends and send a eopy
ik o Che powspaper s so il wonld hive
wen no use wilting (o you with best
pelling, amd writing, oo, which takes
wvor so long, would 162 1 ought to Lell
cott wo do lave vou so wch, deay Lowml
AopErrss and ToMM© mnd JoUNsy and
SRANK are atl golag to be soldices when
By gerow wph noed besd fhe Boers and
weryhaaly else Hke yon doee As 1 oam
iy g ghel 1 suppose Foslodl el Ty abide
o Jight, but 1 slamdl always be awfully
il riotie wd ol wp bz aml voneeris
nul things T the siek and wonimded in
avery war, and Bave my aome inoall The
sapiers aud on posters in fhie slweeds, |
which will be fovely, and so s more from
com faving lttle  Viera Veug o8 VEas.

P imust tell yoi ot pareol says
FHeave Bupk T beantitelly. aml we nee
emebing Baby foosay UTODREES wnd
Bavens were fwo o paeliy o men” only
Bakiy does ol Teaen so quickly os Polly,

Desn Gexerat Beal—We am w0 glad

sk peu have hatn wmde o Gewewll |

Whes we heard of the rediel of Mafeking
ang ree hathing-lawel oyt of oo
ey Wilow in your honowe.  Bvoey-
s sabl i wis s elever sd avigieal of
s, Please send s s bits of shell,
Mty et ridges and prdted hopse when
vt have time. Weitten by M for
SRR, U IENS Y, sl TobbEs
Dive” Kercussen .~ think T ougld to
weile aml el vou aboul Anwg. She s
iy siglor, youn know, aumd she's just deut
s on you.  She kenps your photograph
i her eoom and 1 oenught ber kissing
it the other day.  OF vowrse T told her she
aught to know hettor ab her age, she's
tenrdy twelve pow, andy o year yonger
thas o, s avbually said thne she
T you fustead of your
§ 1 thonght indolicuts,
Aned waid s Wherenpon she vemarkixd
that she gloades, the fien bebnge thad we
have buth vead * Sudky and Co.,”" which
is bl Gow e Bl [ thought you ought
fo know ahont ALICE Jn easo you should
cote home without gelting engaged to s
Roor lady:  Kiml reDanads 1o Bows,
Yaurs ¢ter,  Toaty Donb,
DEAR Lond Bous,—-1 think T st welte
and tetl you how | poiting on my et
terw ab sKool,  We bavil onilf boys in

gsmrmgvim&

this skool to play at ericket motel, xo we
play Deitons wnd Bones fnstend and ss 'm
the fiddest of all the bovs and fave a
shan white wastayeh wiel [ zob out of a

eracker ab Christmas | am always you.

s

MAFEKING NIGHT.
(v yuther 3 Aot Hor pdbyndng sisscsidasy,

Wadew Lvom whore). *Gont gisctaes, Wiaan 1 Way pox'r vair o on Bep ¢
IWiltiam iskidyye NV 0EAR MAltia, YoU £XOW 178 BEES THE RCLE 0¥ By LIFE T

G 1o DED stongn--Axn 1 ean’t msilsey cong vo ben ver O

EEERUD S e s S e a2

Phere's n bl oy nned Joxes, hiv's
rothey o ot sanl Fdae't Hhink e pudoes o
very goil KICHNER, st ax he s so big he
has to be Bior ol after sl omeds St
dovsnd nrtter mieh does ioamd L alwags
du evorytlting myselt jusk ke von da, |
Bave the aamer (oo repod thal swe defootad
the Benes heveily yesterduy and | hope 10
entor Protori Hw same day iy do,
your deyoted Lettennan,
CHIRETE THoMESON, Fiehl Martial.
Pse—1 hope you 'l send e sn answer
soon as bwant to hesve your artevgnef,

P eenN's laemieay, A belegion
Fraon ** Opy Speeind © ar Newvnat e, Natal,
to the Thgres, ot The 25 fwstant, snid
il Fhe Dt e felsdion of e (UERN'S
Bivihiday will b a vecord day's work on
e ratbway. ™ Nowd, Wter, when e niows
cames that e Boynt Stoadasl waves
over Prdoein, then Neweastle can have
apather selebeation  of Mer Majosty's
Biethilay, aml the sombionecosai of » new
erit in Sentho Atelenn listory, a5 the
QEEEN'S Natal Day-with e aeeent on
tha sl sy Hable,
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“HOOP-LA!™

Japy {te the Devmivr Eguedeian), ¥ XOW S YOUR TIME, GEVXOIL

B B G msevdeeidter oo T Befish e de by e U Bvine ol Brrerdia e Tie o B 41

Srmw 2o
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SHIFTING HIS OAPITAL.

PRI B e M, Ruoars ¢ coportsd, 1 e JAnily Brposin, © fre i, Vs | byt oot wish vwe 10t

prasfac s e ol e

ferwalos o v e, XNlatiie semarry eiurorn £ vag Faie Wik s

Fokhe

Punch Vol.118 p.425 June 13th 1900
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P o """’("ﬁ
A PUBLIC DANGER.

Juck, “See ruar Cuap, Motnzn? He's Tug oviy Pro.Boex
1% our Scnoont™

A DLESSING IX DISGUISE.

{**Owing to the evietiona which have been tuking plice Ta Senthwark, we
tre confranted witle the problem of numerons houseless famitivs, The tensnty
of the dwellings, which were in an unswitary sanditlon, wore given notice to
fquit that the premises might be done up.” —Daity Papsr]

WHAT is this weeping of women and wailing?
What is this cey of the children [ heur?
What is this monn of the siel and the ailing,
That shiver and cough as the night dmweth neae ?
Why are theso houseless oues huddled togother,
Their outraged Penntes Sung down in @ heap,
With naver a voof betwixt thein and the weather,
And never 2 hole where the wenry can stoop ?

Nay, hush, O ye wonwn, your mpotent erying !
Yo teevified ohildeen, b comforted Loo!
Al cease from your mosning, ye sick and yo dying!
"Tis only your good that the Law has lu view.
Her motherly heart, with soliciende swelling,
Is shoeked a6 your dens wilh disense uver-run g
And sather than see you in such a povr dwsiling,
She saith in her wisdom, ** Lo, ye shail have none.”

Ch, tendor devation ! Oh, love nnvestricted !
Ineflable kindnoss ! Down, down on your knees,
And pour oub your geatitude, O ye ovicted |
What! Thve yo no thanks for such blessings ns these?
Still tedrs, bitter Loavy, and black grief aud repining
And wrath in your howrts, and indignant despaie?
What though ye be eold and your little ones whining ?
The Law in ber merey has given you air.

YOL. RV

SPOTPRENTS34

PUNCH, OR THE LONDON CHARIVARL

451

OUR BOOKING-OFFICE.

To lhe lealing of the See (SMtrn Euwer) counluins vivid
deseriptions of the New York Stock Exchange in moments of
frenzied excitemont, Mz, FRANCIS TTauny bas ovidontly stucicd
the subject on {ho spot, awd is niogt successful in roproducing
it for the edification of milder-mannered eitizens. Al the
chapters roluting Lo Stoek Exchonge transactions are written
with w master hamd. When My, Hanpy takes some of his
eharaeters to the healing of the sea, provided by a passage to
Southawpton in nn ocean liner, ho becomes conventional. My
Barouite voeognises in him o nun of dauntless comrage, He
boldly tells, aud spoils in the telling, the story about the Tted
I, who, scuted for the first thne in his life ab a eivilized
dinner table, ate (he contents of the mustard-pot. When,
prescutly, Loars of agony volled down his wntwitching fuce,
and bis host askod him what was tho matter, he made answer
he was thinking of his lato gnadmother. Ttisalittle startling
to have this ancienb story resuscitaled in the conversation
glittering through one of the lalest of the six-shilling novels,

In Fale the Piddler (Cosstamig) Mre. H G MaclLwing
rediges wost adiivably the experivnce of two English squattors
in the comparatively early days of Austealian development,
before the diseovery of gold. 17 the author's PrOCReSSs nre
somewhat leisuvely, he jusiifies himself, acoording to my
Naubical Retainer, by coffeets which could not otherwise have
heen obtained. We wre left with o firm jmpression of the
weonseions modifientions of churacker which aro the inevitablo
result of u life pemoved fvom all vonvoutions ; its lendeney, in
particilar, bo aceentuate oviginal differences in natures thrown
upen thetr own resources.

‘The boolk is less 1 voved, in the aceepted sense, than a stady of
the inftaence, physieal, moml wud soeinl, of cirewmstance and

loeality. His Austealinn ypes—tho squadtor, active or vatired,

the bushman, the money-leuding capitalist—he represents with

| the authowity of intimate knowledge; and to Bhis ho brings the

added eharm of a fincly avbistic sense of colour, a loving
appreciation of detail, o studied roserve of liternry strengtle
In his sketehes ol types whose Teaturcs ave less oxotic ha
perbaps exposes his limitations ; cortainly the climeter of

| the English Banpars, whose action so largely dotermines the

course of Iis hero's destiny, is very inadequately defined. On
the other hand, when be porteays that delightial colonial, Mrs,
FENION, his heart is obvionsly in big work. ‘B. pr B.-W.

EXGLISH HISTORY FOR FPRENCH SCHOOLS.
~ Borren sy Hexar Tuoreser,

Wiar bappened niter the death of the lavt French King ?

Under ihe descentinls of the Belgian, Jray de Gand, the
Emglish were fghting alwags against the Feeneh.  Hexny V.
guined 7 temporary advantage by o franchoerous attack by night
on the Freneh, a6 Azincourt, sid aetualiy eonsguersil o part of
Franee.  The English eall him a hevo; it is evidont tiab hie was
but a brigand.

Could Hesny YT, vetain the Froneh proviness scized by his
futher?

No, The English were soon deiven frop Feanee, and retained
only Caluds,  The name of this town was mysterionsly tattooed
on the lelt side of each severvign, vvee the bonet, nutil the
reign of Mavy 1., who revenled the scevet hefore hop death,
The bittoobig was then discontinned.  Duving the eeign of
Heuey VI, Loudon was taken by Jonx Can, Even at present
the name © Cad ™ enenges 8 Londonian.  After the struggle
between the twa towns of York and Fanenstev, now extremely
peaveable, we come o the veign of Bowann LV, in fine, an Bnge
Hish King, although aftir-grandson of Enovann 11 il I B.

Tun Daily News informs us that Me. Joux Pwien hos just
completed his colossal statne of My, Crom Ruones.  Appro-

priate, ** The Colosses of Rhodes."
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HINTS FOR HENLEY,
{For Hie nse of Visitors, Malcand Females)

Tass i umbrelln o keep off the paip—~
unagiened, ) %

Beware  of cncowraging  Duent  eork
minstrels, or ngarving theiv resentmont,

Remember, 16 is not every house-hoat
thai is snlliciently hespitable to afford
funeh. :

After all, o travel doswen from town in Lhe
teain is bobtee than the discomforts of
dawn on the viver in a honso-bonb.

Six lhwwes of enforeed compuuy is a
strong owler for the best of friends,
somelimes loading o ineipient onmity.

A eanoe for bwo bs a pleasant disbraction
i the man is cqual to keoping from an
upsel in the water, .

Flivting is & nob wnpleasant apeompani-

menk to m alfresco, lunch with well-iced
tiquids,

1t you replly wish to make & favourable
Impression wpon everyons, be choory,
contonted, good-naturad, and, above ull,
slightly interested in bho vacing.

« SUMMER SALES.
{By « Vietim.)

Ay wile dislikes tho ocean wave,

Tho slightest broeze will make her quail,
Yetb now long voyages sho 'l brasce

In order to go for a sale.
No matter whero tho bargains luee her,
By present © huy-and-buys' I'm Jpooror ;
The connter skipper keops on ** saling,”
It pours, not raing, whon ho is hailing

A pirato without shame ov foar,
His only aim to copmand dpar,

THE MEMBER FOR KIMBERLEY,
{T'0 the Patron of his Bovongh.)

Crein. your eosmie influence, like a star
(Of lale, perhaps, o livtle dim),

Is not-confined to lands of which you ave
The cwmpire-waking eponym,

Rhodesian sbreams reflect yonr living foem;
Your seulpt Colossus sails the seas

And in your amplo pocket, safo and warm,
Lies tho eleet of Kimberloy,

Timo gaes his course with regulated foot,
Yet "tis bub five shovt months or so
8inee there were thoso whoe Doastod they
would pnt
Our CreiL in a travelling-show,

And bere 1 pace tho old familiae piteh,
Thut held its own when @l wis bluo,
Thauks (s the others said) to Kexkpwien ;

Thanks (as T think you said) to you!

Meanwhile, bencath these vory selfusume
skies
Do Beers have made there peofits up,
Anel primed with salwon, pledged your
sambeo oyes,
Over bhe jewellod lovingseup,

|A stormy pebrel, you luve swepb (he

main ;
On London stones n momenb stoad ;
And now ave hack ab sevions work azain,
After tho war's light interludo !

But what a change from those insistent
guns!
From prospeets of a publie enpnt
Of feeding through the hars on burghors'
buns
Seasoned with burghers’ badinago !

Me, too—awith me has eaplious Fortune
played
A euriousty giddy part,
Dating from when I launched the Iitil
) raid
That spilt my CeCin's applo-cart.

A patriot—roses flung aboub wy fout!
A theme to start the Lanreate's Iyro!
A name Lo conjurs with aboub the strect,
Or 306 a titled breast on firn !

And then the guick oblivion of the Town
And suddenly an uncarthed grave ;

Rod war, and 1, o hy-word up and down,
Cnrsed for a solemn fool ov kuave,

Which terms (though T adontb the forne
view)
Tail to impose thewselves on me,
Beenuse I chance, just now {o bo the ne
Member-cloet for Kimberley §

16 seems that 1 shall strengthen Milner
hands,
And be s kind of falry wand ¢
A moral foree in these misguided Tands
To bivd the loose, and loose bhe Hand.

S,
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ScEN®.~A Pro.dloce Mecting.  Kiotous Opposition weking itself fill.
Ornfor. " DESTLENEN, WE DO Kor DISGUISE Fuod Ourssnyes 1is Faor thar Ouns 1%

xor & Porvnar Cavse

Bur tnar noRs Xor miscovpack Us,

W sniLL eoBTISUR To

STAND UF FRABLESSLY T0 THE LasT, 70 mATTLE Por THE THIXG WE BELIEVE 10 BE RIGHT.”

(Upraar) * =+
o Tiis Hawn?"

(hastﬁy fo lis Netghtowr) ** Quitk—1eLt Mg, wien 18 188 Back Duon

‘Quig customer?
{Afr, Fraxs s Iisa feet Ut these fushionnble
soothsayers aze visited by Bishops ¥
Sir 3, W, iy Al the mare resson why
they shanld be praseouted ~Honse of Commans, ]

Tug apron does nob make the saink.

Ales? owr gaitered Bishops ain't

tavariably feee Frow tuint
OF buing sometines hannn ;

The hoart epigeopnl beguilos

Hx idle momenis with the wiles,

Arwd pocds, aned bewvks, and wrenthod smilex
Of womnn, lovely womm.

Yot is their only erime, | woen,

Mere innoeciree ; o harm they mean.

They seek the fortune-telling yueen,
Anel, sitting down beside her.

{Avo ehammed with tales af some grent
{ OF fortune, and {aie ladics” oye—  [prize
CThey Hitle guoss that they, poor fics,
Have Down wito wspider.
Must they, so woebbed, be o o prey ?
Perhaps you know as well us they
Haw hand it ix to By away,
When owee the spider finth you.
You save the gnilcless nuesemaid. Then
- Protect these still wore simple wen,
And trom the futal Siven’s don
Deliver tlu:m_' Sire Matenew!
s
Mot ' REGRETTABLE [NCIDEND,"—Some-
huw thi: Boces, whon even wbterfy vouted,
invarinbly contrivo te get of with their
gous. We have unly eaptured one big gun
s~andl fie is pub ut St. Hetona.
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“* CHRONIC1”
[Temperature; on July 16th aud tth, aver 03¢
in e shule,
NB. —="In popular phesseslogy the term
“Chronic” appeurs, fu debance of the dictionaries, |

i

i
|

to kave acquired the menning of extraordinary or
e T
Tur papers give advice ironie,
How to keop eool In ull this blaze,
When'(to rapeat a ‘buswan’s phrase)

| The temporature is sometling coronic " :

“ Beep cool,”” 1 read with glanee sardonic,
“By bidding all your worries conse ! '

T might in piping times of peace—

| To-day '¢is piping hob, tis * chronic ! "

“Reep eool,’ and talie a mental tonie
By thinking how Cooked Tourists {oi}

slunte - readivgs  still
“ phionie !

|o Keep coot, and deink no heer Teutouie,

Nor aleuhol by auy fosin,
A seck neo porl, nnbil a storm
Shall clear  the  atmesphere  thai's
‘eluomie. ') r

“ Keep coal ; avoid the histrionie,
The enmilus, the underground ;

retiud,
And - then
Cehronde !

[ can but, in reply lnconie,
Obseryve that all things have an end ;
This sultry wenthier soon will mend
Hoewever hot, it ean't he clironic?
ST
Ar TiE  Lyceta—On  the 28th Sir
HEXRY'S soason tovminates. I the thep-
womeler be, as lalely, ab 95 in the

have !

Shyloel: ** enne sy knile”  And e
on that duy! D'aor Siv Hesny!

will be lert of kf_im!

i 8t o

being worn in Londen.  Straws show

Istraws show how teopically ot it is. So
‘do the straws in
i what weather !

e

Fives DBrLaioa.—* Divectly she verdict

Lin the U900 case was known at Ostend

the Kursaal boisted the Union Jack.” Of
ventrse: Lhis was fn honour of the Beitish
sovercign, always rapturously received in
Belgrinm.

e i NS

AN UNparey Paor.~The » Muiled Figt ™
in China was met by the Yoxers,
Norg~dorsey amd Guernsey rillemun

Pt lsv msoanasd all Tiek wanls

Rowml Paris, aid New-Yorkers braoil !
keep

Wenr flunnels, bathe the whole day

you'll feel the heat Jess

shade whab o warm recepbion he will
be i lo play Shylock. dnionio
will lose pounds of Nlesh in this heab before |

programme is to be gone through fwice -
What

FasuioNg vor Juny.—Straw hats are

which way the wind blows—would they |
had a chance of doing it i~—hut, anyway,

Sherry Cobliler. My iee!
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HAPPY THOUGHT!
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THIS PLACE 1S 50 oVEL-RUN Wrril Exsiasu.

Oum Tauel. ' Usi !



SPOTPRENT-38—

xn TESS TO ANIMALS,

oo !‘ms ;\ L\xsmn §

: ';mm
i’i*aL‘ s 0f i pmmy in

! | z@ﬂsml o put
: Aail of Dk Wi psm“ aml %lmu
‘;}udﬂer lﬁx mie.r to i

e~ [armier of bittons '
i';jm-m ttm ;mmm-hﬁ £

w o-‘.ﬂmv dmmm-

r '-' ttiﬂ‘géw"iauw‘
 + a(«kﬁumﬁ tmlko ﬁ“ e

il b ﬁuﬁr" uk the
oo
1o (:Itn'ir nummq
Witl Mr. K @

efby the vm; otial B,
&1 valued ab £100, be seeare

HETAIS,
ol 0 pmtm' o than a hali-penny wn nation s snd will o beleggnu, ot ofeet Cloenin,

¥ .
i the Bribisi P-upuiar wmx um " hmms’%-,éﬁgsf x,gm




Pty

———SPOFPRENT39

Swrrexeen 12, 1900] ~~ PUNCH, OR THE LONDON CHARIVARL

.
SIS

THE PILGRIM'S REST.

Pilgrien Kroger, " Fangwsel, & o8N FAREWSELL, 70 ALl MY Guesrsess | Kuvoen's 'Occuearios ' soxg 1”
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